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MAG INTERACTIVE GRUNDADES 2010 OCH AR EN GLOBAL MOBILSPELSUTVECKLARE AV SOCIALA CASUALSPEL
TILL SMARTA TELEFONER. SPELEN | MAGS PORTFOLJ HAR TOTALT LADDATS NED GVER 250 MILJONER GANGER.
BLAND DE MEST MEST KANDA SPELEN | MAGS BREDA KATALOG FINNS TITLAR SOM RU22ZLE, WORD
DOMINATION, WORDBRAIN OCH QUIZDUEL. FORETAGETS INTAKTER KOMMER | HUVUDSAK FRAN IN-APP-KOP
SAMT ANNONSER. MAG HAR KONTOR | STOCKHOLM OCH BRIGHTON OCH AR NOTERAT PA NASDAQ FIRST NORTH
PREMIER GROWTH MARKET MED TICKERN MAGI.

FOR MER INFORMATION BESOK WWW.MAGINTERACTIVE.COM
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PERIODEN SEP TILL NOV 2019 | SAMMANDRAG

Koncernens nettoomsattning for perioden var 47 102 TSEK (40 367 TSEK), vilket motsvarar en 6kning med 17 % jamfért med samma
period féregaende ar
EBITDA for perioden var 5 029 TSEK (1 230 TSEK)
+ Spelbidraget for perioden var 31 373 TSEK (25 850 TSEK), en 6kning med 21 % jamfért med samma period féregaende ar
+ ARPDAU for perioden var 2,9 US cents (2,2 US cents), en 6kning med 33 % jamfort med samma period féregaende ar
Resultat per aktie under kvartalet var -0,11 SEK/aktie (-0,14 SEK/aktie)
Kostnader for user acquisition fér perioden uppgick till 11 379 TSEK (9 893 TSEK)
Dagligt och manatligt antal spelare (DAU och MAU) var 1,8 miljoner respektive 5,9 miljoner under kvartalet, en minskning med 19 %
respektive 40 % jamfort med samma period foéregaende ar

VASENTLIGA HANDELSER UNDER OCH EFTER PERIODEN SEP 2019 TILL NOV 2019

» Den 30 oktober 2019 mjuklanserades ordspelet Wordzee i Sverige
+ Den 22 november 2019 mjuklanserades Nya Quizkampen i Sverige
» Den 28 november 2019 lanserades Wordzee globalt

+ Den 14 januari 2020 holls arsstamma for rakenskapsaret 2018/19
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STARKT ARPDAU DRIVER TILLVAXT

Forbattrad ARPDAU och 6kad omsattning
Samtliga multiplayerspel uppvisar en forbattrad ARPDAU och 6kad omsattning jamfért med samma period foregaende ar.
Totalt vaxer omsattningen éver hela produktportféljen med 17% och EBITDA landar pa drygt 5 MSEK for kvartalet.

Som vi tidigare har kommunicerat ar den genomsnittliga intakten per daglig spelare, ARPDAU, ett nyckeltal dar vi ser stor
potential for hela portféljen. Att optimera den ger direkt effekt i 6kad Idnsamhet per spelare och det ar gladjande att se
ARPDAU véaxa till 2,9 US cents, en 6kning med 33% mot samma period féregaende ar. | var strdvan att fortsatta starka
ARPDAU fokuserar spelteamen pa att lansera mangder av roliga events och aktiviteter for att ytterligare engagera
spelarbasen.

Intdkter fran multiplayerspel fortsatter att 6ka
Sedan MAG beslutade att fokusera pa att utveckla multiplayerspel har vi sett tillvaxt fran den delen av verksamheten, en trend
som fortsatter i det nya finansiella aret. Intakter fran multiplayerspel ari Q1 50% hogre an motsvarande period féregaende ar.

Q1 2018/19 Q2 2018/19 Q3 2018/19 Q4 2018/19 Q1 2019/20

Nettoomsattning fran multiplayerspel

Prenumerationer fortsatter att utvecklas positivt

Vid utgangen av detta kvartal stod prenumerationer for drygt 15% av IAP-intdkterna i Word Domination. Den typ av spel som
MAG fokuserar pa lampar sig val for prenumerationer eftersom vi bygger spel med socialt engagemang, som kan stracka sig
Over manader och ar, snarare an dagar eller veckor. Vi forvantar oss darfér att kunna se positiva effekter aven i dvriga
multiplayerspel nar prenumerationer introduceras dar.
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User acquisition som grund for tillvaxt

Vi ser en stark koppling mellan langsiktig tillvaxt och 6kade investeringar i user acquisition eftersom det ar den primara vagen
till att fa in nya och Iénsamma spelare till vara spel. Besluten att 6ka eller minska UA-investeringarna drivs alltid av ROI-
modeller - hur mycket som investeras kommer att styras av maéjligheterna till ISnsam marknadsféring. De modeller som
anvands optimerar mot full aterbetalning av en férvarvad spelare inom 180 dagar. Vart senaste multiplayerspel Wordzee
lanserades globalt under den sista veckan av Q1 och baserat pa det réknar vi med att kunna 6ka investeringarna i user
acquisition vasentligt framover.

Nytt ar, nya spel, nya mojligheter

Med oss in i Q2 har vi ett nyligen slappt Wordzee som nu kan skalas upp med hjélp av user acquisition pa en global marknad.
| slutet pa Q1 mjuklanserades aven Nya Quizkampen i Sverige och kort darefter i Storbritannien. Malet ar att lansera spelet
pa fler marknader inom loppet av Q2 och darmed fortsatta bygga grunden for nasta generations QuizDuel.

Utover de nya spelen har vi en stark underliggande portfolj med klassiska QuizDuel, Word Domination och Ruzzle. Normalt
sett nar vara spel sin topp tva till tre ar efter lansering. Word Domination ar mitt i den resan - cirka 18 manader efter lansering
ar det fortfarande i tillvaxt. Wordzee har precis kommit ut och bor ha en lang period av tillvaxt framfor sig. Vi kan se fram emot
en riktigt spannande tid for MAG under 2020.

ShVIN

DANIEL HASSELBERG, CEO
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WORD DOMINATION 2019/20

Vart taktiska multiplayerspel med ordkamper
Word Domination &r ett taktiskt multiplayerspel dar anvandarna spelar mot varandra i spannande ordkamper. Motstandarna méts i realtid

i fem omgangar och samlar poang genom att stava ord pa ett gemensamt brade med mdjlighet att anvanda boosters for att forbattra sina
chanser.

Sedan lanseringen av Word Domination i maj 2018 har spelet uppnatt en stadig bas av éver en miljon aktiva spelare per manad och dver
atta miljoner nedladdningar totalt.

In-app-intakter for prenumerationer 6kar
Sedan introduktionen av prenumerationer i april 2019 har antalet betalande VIP-spelare stadigt 6kat i Word Domination. En
prenumeration innebar att en spelare betalar en manadskostnad for att fa en reklamfri upplevelse och tillgang till exklusivt innehall, event

och andra bonusar i spelet. VIP-spelarna ar de mest lojala, har bast engagemang och hdogst ARPDAU av alla vara spelare. Intakterna
fran prenumerationerna star i Q1 for 15% av alla in-app-intakter i Word Domination, jamfért med 10% i slutet av Q4.

Med bakgrund av de vaxande prenumerationerna kommer bolaget att fortsatta utveckla och investera i denna affarsmodell och planerar
att implementera prenumerationer aven i MAGs 6vriga multiplayerspel.

Event driver engagemang och daglig intjaning

Under Q1 presenterades ett tematiskt soloevent dar VIP-spelarna fick tillgang till exklusivt innehall och unika beldningar - dar spelarna
samlade moroétter for att klattra pa topplistan. Morotseventet engagerade spelarna mer an tidigare event och drev pa intjaning per spelare
liksom 6kade antalet prenumeranter, som fick incitament att bli VIP-spelare. Som bolaget tidigare kommunicerat kommer MAG att
fortsatta skapa event med exklusivt innehall for att 6ka mervardet for att bli VIP-spelare.
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QUIZDUEL 2019/20

Marknadsledaren pa trivia fortsatter att optimeras

QuizDuel - kallat Quizkampen i Sverige - ar ett socialt triviaspel dar anvandarna utmanar vanner och andra spelare varlden 6ver i
fragesport. Med 6ver 100 miljoner nedladdningar och flera miljoner unika spelare varje manad ar QuizDuel det storsta fragespelet i
Europa till iOS och Android. Under Q1 fortsatte spelets prestanda och annonsering att optimeras. En jamférelse med samma kvartal
foregaende rakenskapsar visar ocksa pa ytterligare forstarkt ARPDAU for QuizDuel.

In-app-butik lanseras for att forbattra spelekonomi

| slutet av november lanserades en in-app-butik i QuizDuel pa ett par mindre marknader. | butiken kan spelarna kopa biljetter till BlitzQuiz
istallet for att titta pa reklam. | forlangningen kommer in-app-butiken att lanseras pa alla ledande marknader globalt, med syftet att
forbattra monetiseringen i QuizDuel. Under Q1 hann butiken inte ge nagra vasentliga effekter pa intakterna eftersom det endast var
tillgangligt pa ett par marknader.

Forstarkt fokus pa Nya Quizkampen

Planerna att slappa en uppfoljare till QuizDuel utannonserades i april 2019 och i slutet av kvartalet Q1 mjuklanserades nasta generations
triviaspel, Nya Quizkampen. Nar spelet lanseras pa den globala spelmarknaden ar det med malet att bli det ledande fragespelet till mobil
i varlden.

Nya Quizkampen innehaller alla kdnnetecknande element fran originalet - klassiska triviadueller, specialquiz - och erbjuder samtidigt en
ny typ av fragespelande med det nya spellaget “Arena”. Dar utmanar fem personer varandra i simulerad realtid i nya kategorier och
klattrar pa topplistor.

Till skilinad fran originalspelet utvecklas Nya Quizkampen i MAGs existerande infrastrukturmiljo och kommer att kunna inkludera bade
funktioner och design som sedan tidigare finns i andra MAG-spel. Infér global lansering innebar det fullt fokus for teamet att testa och
optimera spelets funktioner, ett arbete som fortsatter in i Q2.
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RUZZLE 2019/20

MAGs klassiska ordspel véaxer i omséttning

Bolagets forsta stora succé, Ruzzle, slapptes 2012 och ar kant for att vara ett av varldens mest klassiska ordspel, med mer &n 60
miljoner nedladdningar. | Ruzzle utmanas spelaren att hitta s& manga ord som mdjligt fran en viss uppsattning bokstaver inom tva
minuter.

2020 fyller Ruzzle atta ar och vaxer nu stadigt i omsattning - en enorm bedrift for ett spel som existerat sa lange pa den
konkurrensutsatta mobilspelsmarknaden.

Ruzzle ar i hogsta grad en levande produkt, med en lojal spelarbas, som fortsatter att ge forutsagbar och stabil avkastning. Ruzzle ar ett
kvitto pa vikten av att skapa produkter med engagerande spelmekanik och som kontinuerligt uppdateras for att skapa mervarde och
bibehalla anvandarna.

Forstarkt ARPDAU efter investeringsar

Efter ett ar av investeringar i Ruzzle kan vi se positiva resultat for spelet. Var viktiga KPI, ARPDAU - daglig snittintjaning per anvandare -
har 6kat, en direkt effekt av de manga optimeringar som gjorts i Ruzzle under aret. En jamférelse mellan Q1 2018/2019 och Q1
2019/2020 visar att ARPDAU okat vasentligt under aret som gatt . Det ar en stor framgang fér Ruzzle som visar att investeringarna gett
utdelning och att spelet fortsatter att ha betydande langsiktig intéktspotential.
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WORDZEE 2019/20

Wordzee - MAGs nyskapande ordspel

Wordzee ar ett innovativt ordspel dar spelarna utmanar varandra i att bilda ord av bokstavsbrickor som placeras pa ett speciellt
spelbrade. Den spelare som fyller hela bradet tar hem “Wordzee” och extra bonuspoang. Wordzee kombinerar strategi, tur och
skicklighet med matchingsmekanik och inspiration fran det klassiska tarningsspelet Yatzy.

Lyckad mjuklansering banar vag for globalt slapp

Wordzee mjuklanserades i Sverige i oktober 2019 och klattrade pa en vecka upp till topp tio av de mest populédra gratisspelen pa App
Store och Google Play. Efter en lyckad testperiod i Sverige och Storbritannien slapptes MAGs nya multiplayerspel pa den globala
spelmarknaden under sista veckan av Q1.




KONCERNENS RESULTATRAKNING OCH KASSAFLODE- 2019/20
PERIODEN SEP TILL NOV 2019

INTAKTER

Koncernens intékter for perioden var 54 369 TSEK (46 034 TSEK), en 6kning med 18 % jamfort med samma period féregaende ar.
Koncernens nettoomsattning uppgick under perioden till 47 102 TSEK (40 367 TSEK), en 6kning pa 17 %.

Aktiverat arbete for egen rékning uppgick till 7 511 TSEK (5 504 TSEK). Se nedan for ytterligare detaljer om aktiverade kostnader samt
avskrivningar av desamma.

Koncernens nettoomséttning var framst hanfoérlig till spelen Word Domination, QuizDuel, Ruzzle, WordBrain, Wordalot samt WordBrain2.

RORELSENS KOSTNADER, EBITDA OCH RORELSERESULTAT

Rérelsens kostnader uppgick totalt till 49 340 TSEK (44 804 TSEK). Av dessa var 10 342 TSEK (10 076 TSEK) hanfoérliga till
forséaljningskostnader, framst harrérande fran avgifter till Apple App Store och Google Play samt serverkostnader. Darutover var 11 379
TSEK (9 893 TSEK) kostnader for user acquisition, och 7 883 TSEK (8 766 TSEK) var évriga externa rérelsekostnader.

Under arets forsta kvartalet sa ar kostnader for user acquisition framst hanférliga till spelet Word Domination.

Personalkostnader uppgick till 19 736 TSEK (16 069 TSEK) en 6kning med 23 %.

EBITDA for perioden var 5 029 TSEK (1 230 TSEK).

Avskrivningar av materiella och immateriella tillgangar uppgick till 8 054 TSEK (5 865 TSEK), varav 5 603 TSEK (4 686 TSEK) var
avskrivningar av aktiverade utvecklingsutgifter.

Koncernens rorelseresultat for perioden var -3 024 TSEK (-4 635 TSEK) och resultat fore skatt uppgick till -4 556 TSEK (-4 860 TSEK).

RESULTAT EFTER SKATT
Resultat efter skatt uppgick till -2 899 TSEK (-3 653 TSEK).

Resultat per aktie var -0,11SEK/aktie (-0,14SEK/aktie) och resultatet per aktie fullt utspatt uppgick till -0,11 SEK/aktie (-0,14 SEK/aktie).
Snitt antal aktier under perioden var 26 321 393 (26 321 393) och snitt antal aktier fullt utspatt var 27 317 067 (26 790 639).

KASSAFLODE — PERIODEN SEP 2019 TILL NOV 2019

Koncernens kassaflode fran den I6pande verksamheten under kvartalet var 20 943 TSEK (-4 030 TSEK). Kassaflodet fran
investeringsverksamheten var -7 577 TSEK (-5 586 TSEK). Kassaflodet fran finansieringsverksamheten var -3 889 TSEK (-3 889 TSEK).
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MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING 2019/20
PERIODEN SEP TILL NOV 2019

INTAKTER

Moderbolagets nettoomséattning for perioden var 32 614 TSEK (28 517 TSEK), en 6kning med 14 % jamfért med samma period
foregaende ar.

RORELSENS KOSTNADER SAMT RORELSERESULTAT
Rérelsens kostnader uppgick totalt till 48 361 TSEK (41 609 TSEK).

Av dessa var 10 137 TSEK (8 905 TSEK) forsaljningskostnader framst harrérande fran avagifter till Apple App Store och Google

Play, kostnader fér user acquisition uppgick till 11 379 TSEK (9 638 TSEK) och 8 582 TSEK (8 351 TSEK) var évriga externa
rorelsekostnader.

Avskrivningar av materiella och immateriella tillgangar uppgick till 451 TSEK (221 TSEK), varav 0 TSEK (0 TSEK) var
avskrivning av immateriella tillgangar.

Moderbolagets rorelseresultat fér perioden var -12 108 TSEK (-10 706 TSEK).
RESULTAT EFTER SKATT

Resultat efter skatt uppgick till -10 452 TSEK (-8 488 TSEK).
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KONCERNENS FINANSIELLA STALLNING 2019/20
VIO PERIODENS SLUT

Immateriella anlaggningstillgangar uppgick vid periodens slut till 142 587 TSEK (139 966 TSEK), varav 77 792 TSEK
(77 216 TSEK) avser goodwill och 64 795 TSEK (62 750 TSEK) avser 6vriga immateriella tillgangar. Den senare bestar
i huvudsak av aktiverade utvecklingsutgifter fér egen rakning samt férvarvade intellektuella rattigheter.

Likvida medel vid periodens slut uppgick till 193 129 TSEK (214 713 TSEK)

Eget kapital uppgick vid periodens slut till 328 704 TSEK (340 801 TSEK), motsvarande 12,5 SEK/aktie (12,9 SEK/
aktie)

Soliditeten vid samma tidpunkt var 80,5 % (84,3 %)
Koncernen har réantebarande skulder pa 11 667 TSEK (27 223 TSEK)

MODERBOLAGETS FINANSIELLA STALLNING
VID PERIODENS SLUT

Likvida medel vid periodens slut uppgick till 189 947 TSEK (174 275 TSEK)
Eget kapital uppgick vid periodens slut till 340 312 TSEK (341 338 TSEK)




NYCKELTAL FOR VERKSAMHETEN 2019/20
PERIODEN SEP TILL NOV 2019

FORDELNING AV INTAKTER EFTER AFFARSMODELL

Koncernens nettoomsattning fordelar sig i huvudsak mellan forséljning i spel (sa kallade in-app purchases, dvs kop gjorda inuti spel via
Apple App Store eller Google Play) och annonser i spel.

Koncernens nettoomsattning fran forsaljning i spel for perioden var 14 490 TSEK (15 443 TSEK), en minskning med 6 % jamfort med
samma period foregaende ar.

Koncernens nettoomsattning fran annonser i spel for perioden var 32 085 TSEK (24 843 TSEK), en 6kning med 29 % jamfort med
samma period féregaende ar.

SPELBIORAG

Spelen som marknadsférs av MAG Interactive kostar olika mycket i distributionskostnad (férséljningskostnader) samt
marknadsféringskostnad (avkastningsdriven marknadsféring), inte minst kopplat till vilken fas spelen &ar i. Darfér redovisar koncernen
det totala spelbidraget enligt féljande modell: nettoomséattning minus kostnader for plattformsavgifter (hanférliga framst till avgifter till
Apples App Store och Google Play) minus kostnader for avkastningsdriven marknadsféring. Som avkastningsdriven marknadsforing
réknas digital annonsering, TV-annonsering och 6évrig annonsering direkt kopplad till bolagets produkter samt tjanster och avgifter direkt
hanférliga till den user acquisition. Generell marknadsféring av bolaget och varumarke réknas ej in i den direkta
marknadsféringskostnaden.

Koncernens spelbidrag for perioden var 31 373 TSEK (25 850 TSEK), en 6kning med 21 % jamfort med samma period foregaende ar.

KOMMENTARER TILL FORDELNING AV INTAKTER SAMT BIDRAG FRAN SPELBIDRAGET
Nettoomsattningen fran annonser i spel 6kar som en f6ljd av forbattrad ARPDAU i tex Quizkampen. Forbéttrat spelbidrag foljer av en
kombination av forbattrad ARPDAU spel med hdg andel annonsintékter och relativt Iag niva av user acquisition.
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NYCKELTAL FOR VERKSAMHETEN 2019/20
FORTS.

OVRIGA NYCKELTAL

Bolaget driver verksamheten utefter ett antal nyckeltal som féljer hur spelbranschen i stort méter sina verksamheter. Dessa métetal
definieras enligt:

DAU och MAU definieras som antalet unika dagliga respektive manatliga anvandare som anvander sig av nagon av bolagets produkter,
presenterade som ett medelvarde Gver perioden, justerat for antalet dagar i periodens manader. Varje enskilt spels unika anvandare
summeras for att presentera bolagets totala antal unika anvandare.

MUP &r antalet unika anvandare som gjort ett kop i nagon av bolagets produkter. Som kdp réknas ett kop enligt definitionen for
forsaljning i spel ovan, och till ett varde storre an noll. Vardet redovisas som ett medelvéarde 6ver periodens tre manader.

ARPDAU réknas som bolagets dagliga medelvarde av nettoomséattningen under perioden delat med DAU. Riksbankens snittkurs per
manad anvands for omrakning till USD.

VERKSAMHETENS NYCKELTAL UNDER KVARTALET

DAU for perioden var 1,8 miljoner (2,3 miljoner), en minskning med 19 % jamfért med samma period féregaende ar.
MAU fér perioden var 5,9 miljoner (9,9 miljoner), en minskning med 40 % jamfért med samma period féregaende ar.
MUP fér perioden var 41 tusen (59 tusen), en minskning med 32 % jamfort med samma period féregaende ar.

ARPDAU for perioden var 2,9 US $ cent (2,2 US $ cent), en 6kning med 33 % jamfoért med samma period féregaende ar.

KOMMENTARER TILL NYCKELTALEN

ARPDAU forbattras i samtliga multiplayerspel jamfort med foregédende ar. Spelarbasen, bade DAU och MAU, minskar framst som en
folid av att Paint Hit, som hade stor effekt pa perioden féregaende ar, inte bidrar vasentligt till arets forsta kvartal. | synnerhet MAU
paverkas av Paint Hit.
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VERKSAMHETENS NYCKELTAL

2019/20

Period Sep-Nov 19 Sep-Nov 18 Arlig forandring
Forséljning i spel TSEK 14 490 15 443 -6 %
Annonsering TSEK 32 085 24 843 29 %
Ovrigt TSEK 527 81

Nettoomsittning TSEK 47 102 40 367 17 %
Snitt SEK/USD 9,708 9,018 8 %
Andel av Nettoomséttning

Forséljning i spel 31 % 38 % -7 %
Annonsintakter 68 % 62 % 7%
Ovrigt 1,1% 0,2 % 1%
Plattformsavgifter TSEK 4 350 4 624 -6 %
User acquisition TSEK 11 379 9893 15 %
Spelbidrag TSEK 31373 25 850 21 %
Andel av Nettoomséttning

Plattformsavgifter 9 % 11 % -2 %
Avkastningsdriven marknadsféring 24 % 25 % -0 %
Spelbidrag 67 % 64 % 3%
EBITDA TSEK 5029 1230

Resultat TSEK -2 899 -3 653

DAU Miljoner 1,8 2,3 -19 %
MAU Miljoner 5,9 9,9 -40 %
MUP Tusental 41 59 -32 %
ARPDAU US $ cent 2,9 2,2 33 %
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OVRIGA UPPLYSNINGAR 2019/20

MODERBOLAGET OCH KONCERNEN

Moderbolaget MAG Interactive AB (publ), med organisationsnummer 556804-3524, har sitt séate i Stockholm. En stor del av koncernens
verksamhet ligger i moderbolaget med anstéllda, avtal, immateriella tillgangar (inkl IP) samt intékter. | koncernen finns det tva helagda
dotterbolag. MAG Games Ltd, med sate i Brighton, har endast koncernintern fakturering och bedriver utveckling och andra funktioner i
driften av bolaget. MAG Games Ltd har 16 anstéllda. FEO Media AB, med sate i Stockholm, har 8 anstallda och driver bl a spelet
Quizkampen.

REDOVISNINGSPRINCIPER

Koncernredovisningen for MAG Interactive AB-koncernen ("MAG Interactive”) har uppréttats i enlighet med International Financial
Reporting Standards (IFRS) sadana de antagits av EU samt RFR 1 Kompletterande redovisningsregler for koncerner samt
Arsredovisningslagen. Denna delarsrapport har uppréttats i enlighet med IAS 34 Deldrsrapportering, arsredovisningslagen, och RFR 1
Kompletterande redovisningsregler for koncerner. Moderbolagets redovisning ar upprattad enligt Arsredovisningslagen och Radet for
finansiell rapporterings rekommendation RFR 2 Redovisning fér Juridiska personer. Tillampningen av RFR 2 innebér att moderbolaget i
delarsrapporten for den juridiska personen tillampar samtliga av EU antagna IFRS och uttalanden s& langt detta &r mojligt inom ramen
for arsredovisningslagen, tryggandelagen och med hansyn till sambandet mellan redovisning och beskattning. For en utférligare
beskrivning av de redovisningsprinciper som tillampas fér koncernen och moderbolaget i denna delarsrapport, se not 2 for koncernen
respektive not 2 for moderbolaget i arsredovisningen fér 2018/2019. Rapporten har upprattats i enlighet med IFRS 9 samt IFRS 15.

IFRS 15 “Revenue from contracts with customers” tradde i kraft den 1 januari 2018. Fér koncernen innebér detta tilldmpning sedan 1
september 2018 da det finansiella aret boérjade. Koncernen har utvarderat effekten av IFRS 15 och analysen visar att IFRS 15 inte har en
vasentlig effekt. Framtida spel och affarsmodeller utvarderas efter dess férutsattningar.

IFRS 9, “Finansiella instrument” tradde i kraft 1 januari 2018, fér koncernen innebar detta det finansiella ar som bérjar 1 september 2018.

Arbetet med att analysera effekterna av implementeringen av IFRS 9 har slutfors och standarden har inte nagon vésentlig paverkan pa
koncernens finansiella rapporter.

Fran och med 2019 trader IFRS 16 "Leases” i kraft som kraver att tillgangar och skulder hanférliga till alla leasingavtal, med nagra
undantag, redovisas i balansrakningen. Denna redovisning baseras pa synsattet att leasetagaren har en réattighet att anvanda en tillgang
under en specifik tidsperiod och samtidigt en skyldighet att betala for denna réattighet. Standarden ar tillamplig for rakenskapsar som
paborjas den 1 januari 2019 eller senare, vilket betyder att bolaget kommer att applicera standarden for rakenskapséaret 19/20.
Standarden ar antagen av EU. Standarden kommer framst att paverka redovisningen av koncernens operationella leasingavtal, vilket till
storsta del avser kontorshyror. Ataganden avseende leasing kommer att nuvardesberéaknas och rapporteras som en anlaggningstiligang
med motsvarande réntebdrande skuld i balansrékningen. | resultatrdkningen kommer leasingkostnader ersattas med avskrivningar och
rantekostnader. Férandringen innebar att balansomslutning och rérelseresultat kommer att 6ka, vilket kommer att paverka olika nyckeltal
samt koncernens rapport 6ver kassafléden.

MAG Interactive har valt att vid 6vergangen till den nya standarden tillampa den modifierade retroaktiva metoden med alternativet att lata
tillgdngen med nyttjanderatt motsvara skulden vid 6vergangen med justering for eventuella férutbetalda eller upplupna leasingavgifter.
Den valda 6vergangsmetoden medfor att jamforelseperioder inte raknas om. Effekterna i balansrakningen vid 6vergang till IFRS 16
framgar nedan. Effekterna pa resultatréakningen anses inte vara materiella.

Mkr Justering 1 september 2019

Materiella anlaggningstillgangar, nyttjianderatt 35
Forutbetalda kostnader -1
Leasingskulder, réanteb&rande 34
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OVRIGA UPPLYSNINGAR 2019/20

RISKER OCH 0SAKERHETSFAKTORER

MAG Interactive ar som alla andra bolag utsatt for risker i sin verksamhet. For att ndmna nagra av dessa risker; beroende av
nyckelpersoner, valutakursféréandringar, férseningar i lanseringar, misslyckade lanseringar, &ndringar hos externa forsaljningspartners déar
sadana forandringar ligger helt utom bolagets kontroll. Bolagets styrelse och ledning arbetar I6pande med riskhantering for att minimera
dess effekter.

VALUTAEFFEKTER

MAG Interactive ar exponerat mot ett stort antal valutor baserat pa hur Google Play och Apple App Store redovisar intékter. Den storsta
marknaden for bolaget ar USA. Dartill s& ar en stor del av bolagets annonsintékter realiserade i USD. Normalt s& ar mer an halften av
bolagets omsattning direkt hanférlig till USD. En stor del av bolagets marknadsféring képs i valutan USD. Den viktigaste valutan ar
darmed USD.

CERTIFIED ADVISER

FNCA Sweden AB ar utsedd till Bolagets Certified Adviser och évervakar att Nasdaq First Norths regler efterlevs. FNCA &ger inga aktier i
MAG Interactive.

MEDARBETARE
Under kvartalet var snitt antal anstéllda 77, jamfort med 72 samma period foregaende ar.

KONTAKT

Yiterligare information finns pa bolagets hemsida maginteractive.se/investor-relations

Eller kontakta

Daniel Hasselberg, VD, pa daniel@maginteractive.se

Magnus Wiklander, CFO, pa magnus.wiklander@maginteractive.se

MAG INTERACTIVE AB [PUBL]
Drottninggatan 95A

113 60 Stockholm
Sverige
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OVRIGA UPPLYSNINGAR 2019/20
FORTS.

KOMMANDE RAPPORTTILLFALLEN

Delarsrapport Q2 september 2019 - februari 2020 1 april 2020
Delarsrapport Q3 september 2019 - maj 2020 1 juli 2020
Delarsrapport Q4 september 2019 - augusti 2020 21 oktober 2020
GRANSKNING

Denna rapport har ej varit foremal for Gversiktlig granskning av revisor

TWITCH STREAM

Den 22:a januari kl 10:00 CET presenterar VD Daniel Hasselberg och CFO Magnus Wiklander

delarsrapporten pa Twitch. Presentationen ges pa engelska. Lank till Twitch-kanalen har www.twitch.com/maginteractive
Daniel Hasselberg kommer &ven svara pa fragor pa Twitter under dagen, skriv till @d_hasselberg eller @maginteractive.
Mer information finns pa maginteractive.se/investors

FRAMATBLICKANDE UTTALANDEN

Vissa formuleringar kan vara, eller tolkas vara, prognoser om framtiden. | de fall sddana uttalanden gérs har MAG Interactives ledning och
styrelse bedémt antaganden bakom dessa uttalanden som rimliga. Det finns dock risker med alla framatblickande uttalanden och det verkliga
utfallet avseende omvarld och bolaget kan avvika avsevart fran det som sagts. Det som s&gs av framatblickande karaktar gors sa i ljuset av
den information som bolaget har vid tidpunkten for uttalandet och bolaget iklader sig ingen skyldighet att uppdatera sadana uttalanden om det
vid senare tidpunkt inkommer ny information som pa nagot séatt andrar férutsattningarna for uttalandet.
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STYRELSENS INTYGANDE

2019/20

STYRELSENS INTYGANDE
Stockholm 22 januari 2020

DANIEL HASSELBERG
VD, styrelseledamot

ANDRAS VAJLOK
Styrelseledamot

BIRGITTA STYMNE GORANSSON
Styrelsens ordférande

ASBJOERN SOENDERGAARD
Styrelseledamot

TAINA MALEN
Styrelseledamot

TEEMU HUUHTANEN
Styrelseledamot
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MAG Interactive Delarsrapport
Q1

KONCERNENS RAPPORT OVER TOTALRESULTAT

2019/20

Belopp i TSEK

Rérelsens intakter
Nettoomséttning

Aktiverat arbete for egen rakning
Ovriga intakter

Summa

Rérelsens kostnader
Forséljningskostnader

User acquisition

Ovriga externa rérelsekostnader
Personalkostnader

Summa Rorelsens kostnader
EBITDA

Avskrivningar av materiella och immateriella anlaggningstillgangar
Roérelseresultat

Finansiella poster

Ovr ranteintakter och liknande
Ovr rantekostnader och liknande
Summa finansiella poster
Resultat efter finansiella poster
Skatter

Periodens resultat

Ovrigt totalresultat
Valutakursdifferenser

Summa totalresultat fér perioden

Periodens resultat och totalresultat ar i sin helhet hanforligt till moderbolagets aktiedgare.

Periodens resultat per aktie (baserat pa snitt antal aktier)

Periodens resultat per aktie fullt utspatt (baserat pa snitt antal aktier)

Snitt antal aktier under perioden
Antal aktier vid periodens slut

Antal aktier vid periodens slut fullt utspatt

Not

Sep-Nov 19

47 102
7 511
-243
54 369

-10 342
-11 379
-7 883
-19 736
-49 340
5029
-8 054
-3 024

-857
-675
-1 531
-4 556
1656
-2 899

567
-2 332

-0,11

-0,11
26 321 393
26 321 393
27 317 067

Sep-Nov 18

40 367
5504
163

46 034

-10 076
-9 893
-8 766

-16 069

-44 804

1230
-5 865
-4 635

-225
-225
-4 860
1207
-3 653

-392
-4 045

-0,14

-0,14
26 321 393
26 321 393
26 790 639

Helar 18/19

172 953
23 667
2050
198 670

-41 854
-48 673
-37 992
-65 203
-193 721
4949
-24 345
-19 397

3 847
-1 666
2181
-17 216
3 466
-13 750

301
-13 449

-0,52
-0,51
26 321 393
26 321 393
27 317 067
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KONCERNENS BALANSRAKNING -
TILLGANGAR

2019/20

MAG Interactive Delarsrapport
Q1

Belopp i TSEK

TILLGANGAR

Goodwill

Ovriga immateriella tillgangar

Summa immateriella tillgangar

Inventarier, verktyg och installationer?

Summa materiella anlaggningstillgangar

Andra langfristiga fordringar
Uppskjuten skattefordran

Summa finansiella anlaggningstillgangar

Summa anlaggningstillgangar

Omsittningstillgangar

Kundfordringar

Aktuella skattefordringar

Ovriga kortfristiga fordringar

Forutbetalda kostnader och upplupna intakter
Kassa och bank

Summa omsiéttningstillgangar

SUMMA TILLGANGAR

Not

30/11 2019

77792
64 795
142 587

38 803
38 803

2096
2528
4624

186 014

23 417
1608
758

3 644
193 129
222 557

408 571

30/11 2018

77 216
62 750
139 966

2 687
2687

4 305
4120
8 425

151 078

21 495
5996
3792
7126

214713
253 122

404 201

31/8 2019

77 482
63 827
141 309

5562
5 562

2085
672
2757

149 629

19 517
11 364
8 001
3762
185 071
227 715

377 344

1Tillgangar med nyttjanderatt och motsvarande leasingskulder ingar fran den 1 januari 2019 i materiella anlaggningstillgangar respektive leverantorsskulder och 6vriga skulder.

Jamférelsetalen har inte raknats om.



KONCERNENS BALANSRAKNING -
SKULDER OCH EGET KAPITAL

2019/20

MAG Interactive Delarsrapport
Q1

Belopp i TSEK

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital

Ovrigt externt kapital

Reserver

Balanserad vinst inklusive periodens totalresultat

Summa eget kapital

Uppskjutna skatteskulder
Ovriga langfristiga skulder

Summa langfristiga skulder

Kortfristiga skulder

Leverantdrsskulder och évriga skulder 1
Aktuell skatteskuld

Kortfristiga banklan

Upplupna kostnader och férutbetalda intakter
Ovriga kortfristiga skulder

Summa kortfristiga skulder

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER

30/11 2019

684

281 346
-1 015
47 689
328 704

13 348

13 348

42 049
387

11 667
9 144
3273
66 519

408 571

30/11 2018

684

281 042
-2 020
61 095
340 801

17 767
11 667
29 434

10 010
-2 631
15 556
7970
3 060
33 965

404 201

31/8 2019

684

281 219
-1 583
50 588
330 908

13 148

13 148

6 611

15 556
8 011
3109

33 287

377 344

1Tillgangar med nyttjanderatt och motsvarande leasingskulder ingar fran den 1 januari 2019 i materiella anlaggningstillgangar respektive leverantorsskulder och 6vriga skulder.

Jamforelsetalen har inte raknats om.
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MAG Interactive Delarsrapport
Q1

KONCERNENS RAPPORT OVER KASSAFLODEN

2019/20

Belopp i TSEK

Kassafl6de fran den I6pande verksamheten
Resultat fére finansiella poster

Justeringar for poster som ej ingar i kassaflodet
Avskrivningar och nedskrivningar

Erhallen ranta

Erlagd ranta

Betalda inkomstskatter

Kassafléde fran den I6pande verksamheten fére forandring av

rérelsekapitalet
Féréandring av rérelsekapital
Kassaflode fran den I6pande verksamheten

Kassaflode fran investeringsverksamheten
Investeringar i materiella tillgangar
Balanserade utvecklingskostnader
Forandring langfristiga fordringar

Kassafléde fran investeringsverksamheten

Kassaflode fran finansieringsverksamheten
Optionsprogram

Amortering langfristiga lan

Amortering kortfristiga lan

Kassafléde fran finansieringsverksamheten

Minskning/6kning likvida medel
Periodens kassafléde
Kursdifferenser

Likvida medel vid periodens bérjan
Likvida medel vid periodens slut

Sep-Nov 19

-3 024
127

6 965
553
-457
10134
14 299

6 645

20943

-64
-7 511

2
-7 577

0
0
-3 889
-3 889

9478

-1 386
185 037
193 129

Sep-Nov 18

-4 635
0
5865
0
-158
-5 044
-3 972

-58

-4 030

-83
-5 504

-5 586

0
-3 889
0
-3 889

-13 505

80
228 138
214713

Helar 18/19

-19 397
255

24 346
478
-464

-6 698
-1 480

-2 339

-3 819

-4 373
-23 667
2216
-25 824

=77

-15 556
0

-15 632

-45 276

2208
228 083
185015
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MAG Interactive Delarsrapport

Q1

TSEK

Ingaende balans 1/9 2019
Periodens resultat
Valutakursdifferenser
Summa totalresultatet
Optionsprogram

Utgaende balans 30/11 2019

TSEK

Ingaende balans 1/9 2018
Periodens resultat
Valutakursdifferenser
Summa totalresultatet
Ovriga poster

Utgaende balans 30/11 2018

KONCERNENS RAPPORT OVER FORANDRING |

Aktiekapital Ovrigt externt kapital
684 281 219

127

684 281 346
Aktiekapital Ovrigt externt kapital
684 281 041

1

1

684 281 042

Reserver

-1 583

567
567

-1 015

Reserver

-1 883

-136

-136

-2019

Balanserat resultat
50 588
-2 899

-2 899

47 689

Balanserat resultat

64 337

-3 894

650

-3 244

61 093

Summa eget kapital
330908

-2 899

567

-2 332

127

328 704

Summa eget kapital
344 179

-3 894

515

-3 380

340 801

2019/20



MAG Interaciive Delérsrapport MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING

Q1

2019/20

Belopp i TSEK

Roérelsens intakter
Nettoomséttning

Ovriga rérelseintakter
Summa rérelsens intékter

Rorelsens kostnader
Forsaljningskostnader

User acquisition

Ovriga externa kostnader
Personalkostnader

Summa rérelsens kostnader

EBITDA

Avskrivningar av materiella och immateriella tillgangar
Rérelseresultat

Finansiella poster
Finansiella intakter
Finansiella kostnader
Summa finansiella poster

Resultat efter finansiella poster

Bokslutsdisposition
Skatter

Periodens resultat

Sep-Nov 19

32614
4089
36 703

-10 137
-11 379

-8 582
-18 263
-48 361

-11 657
-451

-12 108

263
-462
-199

-12 308

0
1856

-10 452

Sep-Nov 18

28 517
2 607
31124

-8 905
-9 638
-8 351

-14 714

-41 609

-10 485

-221
-10 706

-203
-203

-10 909

0
2421

-8 488

| moderforetaget aterfinns inga poster som redovisas som Ovrigt totalresultat varfér summa totalresultat Gverensstammer med periodens resultat.

Helar 18/19

116 547
15724
132 272

-38 682
-48 393
-36 848
-60 926
-184 850

-52 578

-1 450

-54 028

352
-2019
-1 667

-55 695

57 355
-1 027

633



MAG Interactive Delarsrapport

MODERBOLAGETS BALANSRAKNING -
TILLGANGAR

2019/20

Belopp i TSEK

Inventarier, verktyg och installationer

Summa materiella anlaggningstillgangar

Andelar i koncernforetag
Andra langfristiga fordringar

Summa finansiella anldggningstillgangar
Summa anlaggningstillgangar
Omsittningstillgangar

Kundfordringar

Ovriga fordringar

Foérutbetalda kostnader och upplupna intakter
Summa omséttningstillgangar

Kassa och bank

SUMMA TILLGANGAR

30/11 2019

1740

1740

181 983

4 402

186 385

188 125

17 999

57 799

3471

79 269

189 947

457 342

30/11 2018

2184

2184

181 933

5903

187 836

190 019

15473

1722

3 966

21 161

174 275

385 455

31/8 2019

1921

1921

181 983

2516

184 499

186 420

14 731

59 225

3 504

77 461

179 465

443 346
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wemosee  osasamet  MODERBOLAGETS BALANSRAKNING -
SKULDER OCH EGET KAPITAL

2019/20

Amounts in KSEK 30/11 2019

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Bundet eget kapital

Aktiekapital 684
Fritt eget kapital

Ovrigt externt kapital 312736
Balanserad vinst inklusive periodens resultat 26 893
Summa eget kapital 340 312
Ovriga langfristiga skulder 0
Summa langfristiga skulder 0

Kortfristiga skulder

Leverantdrsskulder 8 258
Skulder till koncernféretag 1401
Ovriga skulder 99 426
Upplupna kostnader och férutbetalda intakter 7 944
Summa kortfristiga skulder 117 029
SUMMA SKULDER OCH EGET KAPITAL 457 342

30/11 2018

684

312 430

28 224

341 338

11 667

11 667

8818

1125

17 688

4820

32 451

385 455

31/8 2019

684

312 608

37 345

350 637

6 374

2034

78 055

6 247

92 709

443 346
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MAG Interactive

Delarsrapport
Qi

DEFINITIONER

2019/20

Term

Nettoomsattning

Forséljning i spel
Annonsintékter

Aktiverat arbete for
egen rakning

Plattformsavgifter

User acquisition

Bidrag fran spelen

EBITDA
Soliditet
DAU

MAU

MUP

ARPDAU

Beskrivning

Total spelintakt fran forsaljning i spel samt annonsering. For forséljning i spel redovisar MAG hela intakten enligt
vad kunder betalar i respektive butik (framst Apple och Google). Plattformens andel, normalt 30% av
forsaljningsvardet, redovisas som Foérsaljningskostnad.

Vardet av kop gjorda i ndgon av spelapparna pa Google Play, Apple App Store och liknande plattformar.
Intékter fran annonser i spelen.

Utvecklingsarbete som aktiveras till balansrékning. Bolaget aktiverar personalkostnad, inklusive skatt och andra
personalrelaterade kostnader som kontor, som relaterar till spel i soft launch och live spel som inte hanteras i live
ops. Soft launch &r den sista utvecklingsfasen innan global lansering och sannolikheten for global lansering ar da
mycket hog. Live ops ar da et centralt team tar dver ett moget spel och endast arbetar med innehall och kampanjer,
ingen utveckling sker och inga kostnader aktiveras. MAG har inte haft nagra nedskrivningar sedan bolaget blev
publikt.

30% av intakter fran forsaljning i spel avgar till plattformen, framst Google Play och Apple App Store.

Pa engelska kallat Performance marketing, &r all marknadsféring med direkt koppling till nagot spel med matbar
effekt samt med avkastningskrav. Ett vanligt avkastningskrav ar att investeringen skall vara betald inom 6 eller 9
manader, men aven langre tider kan férekomma for spel med stark retention

Nettoomsattning minus plattformavgifter (framst till Google och Apple) minus utgifter fér avkastningsdriven
marknadsféring.

Rérelseresultat fore finansiella poster, skatter, avskrivningar och nedskrivningar.
Eget kapital i procent av totalt kapital.

Medelvarde av dagligt aktiva spelare (Daily Active Users) under perioden. Réknas som summan av de enskilda
spelens DAU pa ett sadant satt att en spelare som spelar mer an ett spel pa endag réknas en gang per spel.

Average Monthly Active Users under perioden. Rdknas som summan av de enskilda spelens MAU pa ett sadant
sétt att en spelare som spelar flera spel under manaden raknas en gang per spel. Véardet ar ett snitt 6ver periodens
manader.

Average Monthly Unique Payers under perioden &r totala antalet spelare som gor ett eller flera kdp i ett spel.
Réknas som summan av de enskilda spelens MUP. Vardet &r ett snitt 6ver periodens manader.

Medelvéarde av nettoomséttningen per dagligt aktiv anvandare (DAU). Réknas om inget annat anges i US cents.
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womencne oot NOTER TILL DELARSRAPPORTEN 2019/20

NOT 1: FORDELNING AV NETTOOMSATTNINGEN

Sep-Nov 19 Sep-Nov 18 Helar 18/19

Belopp i TSEK

Forséljning i spel 14 490 15 443 63 432
Annonsintakter 32 085 24 843 108 659
Ovrigt 527 81 863
Totalt 47 102 40 367 172 954
NOT 2: FORSALJININGSKOSTNADER

Avgifter till plattform -4 350 -4 624 -19 020
Serverkostnader -3 665 -3 708 -14 917
Ovriga forsaliningskostnader -2 328 -1744 -7 917
Totalt férséljningskostnader -10 343 -10 076 -41 854
NOT 3: JUSTERAT EBITDA OCH RESULTAT FORE SKATT

EBITDA 5029 1230 4 949
Effekt fran IFRS 16 - avskrivning -1 427 0 0
Justerad EBITDA 3602 1230 4949
Resultat fore skatt -4 556 -4 860 -17 216
Effekt fran IFRS 16 - ranta 212 0 0

Justerat resultat fore skatt -4 344 -4 860 -17 216
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