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MAG INTERACTIVE AR EN LEDANDE MOBILSPELSUTVECKLARE SOM FOKUSERAR PA SOCIALA CASUALSPEL.
MED PASSIONERADE, KREATIVA TEAM OCH EN DATADRIVEN AFFARSMODELL, LEVERERAR MAG
SPELUPPLEVELSER | VARLDSKLASS TILL MILJONTALS SPELARE VARLDEN GVER. MAG AR EXPERTER PA
ORDSPEL OCH TRIVIA, OCH HAR SKAPAT EN KATALOG AV SPEL SOM RUZZLE, WORD DOMINATION, WORDBRAIN
OCH QUIZKAMPEN SOM HAR LADDATS NED GVER 250 MILJONER GANGER. FORETAGETS INTAKTER KOMMER |
HUVUDSAK FRAN IN-APP-KOP SAMT ANNONSER. MAG HAR KONTOR | STOCKHOLM OCH BRIGHTON OCH AR
NOTERAT PA NASDAQ FIRST NORTH PREMIER GROWTH MARKET MED TICKERN MAGI.
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PERIODEN MARS 2020 TILL MAJ 2020 | SAMMANDRAG

Koncernens nettoomséattning for perioden var 64 838 TSEK (48 311 TSEK), vilket motsvarar en 6kning med 34 % jamfért med samma

period féregaende ar

EBITDA for perioden var 3 404 TSEK (542 TSEK)

Koncernens spelbidrag fér perioden var 30 710 TSEK (27 463 TSEK), en 6kning med 12 % jamfort med samma period foregaende ar
+  Genomsnittlig intjaning per dagligt aktiv anvandare, ARPDAU, var fér perioden 3,0 US cents (2,6 US cents), en 6kning med 14 %

jamfort med samma period foregaende ar

Resultat per aktie under kvartalet var -0,25 SEK/aktie (-0,14 SEK/aktie)

Kostnader for user acquisition for perioden uppgick till 26 271 TSEK (15 782 TSEK)

Dagligt och manatligt antal spelare (DAU och MAU) var 2,4 miljoner respektive 8,2 miljoner under kvartalet, en 6kning med 12 %

respektive 12 % jamfoért med samma period féregadende ar

PERIODEN SEP 2019 TILL MAJ 2020 | SAMMANDRAG

Koncernens nettoomséttning for perioden var 162 467 TSEK (129 844 TSEK), vilket motsvarar en 6kning med 25 % jamfért med

samma period féregaende ar

EBITDA for perioden var 13 493 TSEK (-1 037 TSEK)

Koncernens spelbidrag for perioden var 94 073 TSEK (75 714 TSEK), en 6kning med 24 % jamfort med samma period foregaende ar
+ Justerad EBITDA f6r perioden var 7 439 TSEK (-1 037 TSEK) (justerat EBITDA avser justerat jamférelsetal avseende effekter fran

IFRS16)

Resultat per aktie under perioden var -0,52 SEK/aktie (-0,52 SEK/aktie)

VASENTLIGA HANDELSER UNDER OCH EFTER PERIODEN SEP 2019 TILL MAJ 2020

+ Den 28 november 2019 lanserades ordspelet Wordzee globalt efter att tidigare under kvartalet mjuklanserats i Sverige och
Storbritannien.

+ Den 1 mars 2020 startade det nya tecknings- och personaloptionspgrammet som beslutades pa arsstimman den 14 januari 2020.

+ Den 5 maj 2020 lanserades Nya Quizkampen globalt.

+ Den 23 juni 2020 fusionerades dotterbolaget FEO Media AB in i moderbolaget MAG Interactive AB (publ).
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Etablerade spel lyfter organiskt och nya spel vaxlar upp

Omsattningen i Q3 uppgar till 65 MSEK vilket &r en 6kning med 34% jamfért med samma kvartal féregaende ar. Detta &r den
hogsta omsattningen for ett kvartal for MAG sedan bolaget blev publikt. Jamfért med Q2 vaxer omsattningen med 28% och det
ar flera positiva faktorer som tillsammans leder till den snabba tillvaxten. EBITDA for Q3 landar pa 3,4 MSEK jamfért med 0,5
MSEK under samma kvartal foregéende ar. Samtliga ledande nyckeltal for spelen som dagligt aktiva spelare, snittintjaning per
spelare och antal unika betalande anvandare, forbattrades jamfort med Q2.

Som vi noterade i samband med delarsrapporten av Q2 den 1 april sag vi under mars en kraftig 6kning av antal
nedladdningar, en direkt effekt av att manga lander stangt ned sina samhallen pa grund av covid-19-pandemin. Sista veckan i
mars var mer an 2,5 miljoner spelare aktiva pa daglig basis i vara spel, jamfort med ett genomsnitt runt 2 miljoner i perioden
december till februari. Den stora tillstrbmningen av spelare var tydligast i vara mest etablerade spel och har fortsatt att ge
positiva effekter &ven under april och maj. Den organiska tillvaxten har genererat kraftiga éverskott i den delen av portféljen i
Q3.

Investeringarna i user acquisition 6kar

Under kvartalet har vi haft méjlighet att investera mer i user acquisition for vara senast lanserade spel, Wordzee och Nya
Quizkampen, vilket lett till 6kad omsattning aven i den delen av portféljen. Kostnaden fér user acquisition uppgick i kvartalet till
26 MSEK, vilket ar 12 MSEK mer a@n i Q2. Trots detta redovisar vi ett spelbidrag pa 31 MSEK i Q3, det vill sdga vad som blir
kvar efter plattformsavgifter och user acquisition. Det innebéar att spelbidraget nar samma niva som i Q2 och férstarks med
12% jamfort med Q3 féregaende ar.

Merparten av investeringarna i user acquisition gjordes i Wordzee och det ar ocksa det spel som uppvisar den klart starkaste
genomsnittliga intjaningen per dagligt aktiv spelare, forkortat ARPDAU, i hela portfoljen. Vi ser 6kade investeringar i user
acquisition som nagot fundamentalt positivt eftersom det Iagger grunden till framtida tillvaxt och vinster. Investeringarna som
g6rs modelleras for att ge full aterbetalning inom 180 dagar och darefter generera vinster under manga manader och ar
framover.

Produktmixen ser allt battre ut - fortsatt fokus pa ARPDAU

Drygt atta ar efter vart forsta spelslapp har vi nu en valbalanserad portfolj med spel i alla faser av ett spels livscykel: Allt fran
prototyper och tidiga marknadstester till globalt nyslappta spel och sju eller atta ar gamla trotjanare. Det innebar att vi har en
fin blandning av spel med god I6nsamhet som WordBrain, Ruzzle och Quizkampen, spel med stor anvandarbas som fortsatt
stéds av user acquisition som Word Domination samt de nya tillvaxtmotorerna Wordzee och Nya Quizkampen.
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MAGs storsta spel - fordelat Over respektive spels livscykel

Den storre uppdatering av Ruzzle som vi tidigare pratat om, med nya typer av events och turneringar, har lanserats och
avsevart kat ARPDAU. Bade Ruzzle och Quizkampen ar bra exempel pa vad som refereras till som “games as a service”, det
vill sdga att man kontinuerligt levererar forbattringar till sin spelarbas snarare an att slappa ett spel och snabbt ga vidare till att
utveckla nasta. Ruzzle vaxte sin omsattning forra aret jamfort med aret innan och baserat pa resultatet av den nya
uppdateringen finns férhoppningar pa fortsatt tillvaxt aven kommande ar.

Under Q3 fortsatte aven den stegvisa lanseringen av Nya Quizkampen, ett spel med betydligt hogre ARPDAU an
originalspelet. Nya Quizkampen slapptes till den globala marknaden i bérjan av maj och vi réknar med att migrera samtliga
Quizkampenspelare till den nya versionen av spelet under 2020.

ARPDAU o6kade for hela produktportfoljen med 14% jamfort med samma period féregéende ar och var malsattning ar att
fortsatta forbattra ARPDAU framover. Detta gors bland annat genom tillagg av prenumerationer som férutom i Word
Domination nu aven finns i Nya Quizkampen. Vi ser fram emot att fortsatta optimera prenumerationserbjudanden i de spelen
och aven introducera prenumerationer i Wordzee och Ruzzle framdver. Prenumerationer utgjorde i kvartalet 25% av samtliga
in-app-intékter i Word Domination, att jamfora med 20% i Q2.
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Sasongsmassiga variationer

Som brukligt i var Q3 rapport vill jag paminna om att Q4 ar vart sdsongsmassigt svagaste kvartal eftersom annonsmarknaden
tenderar att tappa i kraft fran mitten av juni till mitten pa augusti. Dessutom brukar bra sommarvader resultera i lagre
spelaraktivitet generellt. | ar har vi ocksa ett lage dar marknader som varit i mer eller mindre karantanliknande situationer nu
gradvis 6ppnas upp. Vi har i samband med pandemin noga foljt variationer i saval marknadsféringskostnader som potential i
annonsforsaljning for att kunna vara agila och hitta mojligheter. Nar vi ser tillbaka pa de senaste manaderna kan vi konstatera
att det fungerat val for var del. Vad en atergang till en mer normal situation pa annonsmarknaden skulle innebara for oss ar
svart att sia om i dagslaget men vi har sa har langt inte sett nagra storre férandringar i spelarbeteende under juni manad
relativt slutet av Q3.

Stor potential framover

Baserat pa den starka tillvaxt vi ser i Wordzee och Nya Quizkampen ar ambitionen att fortsatta investera i user acquisition for
att driva framtida tillvaxt. Vi har en stark kassa som gor att vi inte behdver valja mellan att 6ka farten i user acquisition eller att
rakna pa forvarvsmojligheter - utan kan aktivt jobba med dessa tillvaxtmojligheter parallellt.

Under kvartalet fick vi ytterligare ett kvitto pa att var beprévade utvecklingsprocess levererar varde nar bade Nya Quizkampen
och Wordzee passerade en miljon nedladdningar. Darmed har samtliga spel vi lanserat sedan 2012 natt 6ver en miljon
spelare. En stark produktportfolj ar nyckeln till framtida tillvaxt och vi fortsatter investera i att ta fram nya hits enligt var

utvecklingsprocess. Att ha en gemensam teknisk infrastruktur och liknande publik &r en stor fordel f6r oss nar portfoljen vaxer.

Vi ser nu med spanning fram emot hur Nya Quizkampen och Wordzee fortsatter att utvecklas under 2020 och framat.

S

DANIEL HASSELBERG, CEO
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© I SAMMANFATTNING

Mar-maj 20 Mar-maj 19 Férandring Sep-maj 19/20 Sep-maj 18/19 Férandring Helar 18/19

Nettoomséttning TSEK 64 838 48 311 34 % 162 467 129 844 25 % 172 953
Férsaljning i spel (In-app) TSEK 26 200 16 886 55 % 57 284 48 476 18 % 63 432
Annonsering TSEK 38 635 30 877 25 % 104 592 80 661 30 % 108 659
User acquisition TSEK -26 271 -15782 -66 % -51 209 -39 597 -29 % -48 673
Spelbidrag TSEK 30710 27 463 12 % 94 073 75714 24 % 105 260
EBITDA2 TSEK 3 404 542 528 % 13 493 -1 037 1401 % 4949
EBITDA marginal? % 5% 1% 4 8 % 1% 9 3%
Justerat EBITDA TSEK 948 542 75 % 7 439 -1 037 817 % 4949
Justerat EBITDA marginal % 1% 1% 0 5% -1% 5 3%
Rorelseresultat TSEK -6 765 -5 660 -20 % -14 370 -19 018 24 % -19 397
Rorelseresultat marginal’ %o -10 % -12 % 1 -9 % -15 % 6 -11 %
Periodens resultat TSEK -6 541 -3 676 -83 % -13 693 -13 665 0% -13 750
Periodens resultat per aktie TSEK -0,25 -0,14 -83 % -0,52 -0,52 0 % -0,52
Kassaflode fran den I6pande verksamheten TSEK 6124 -6 510 194 % 37 152 -7 621 587 % -3819
Medelantal anstéllda 85 74 15 % 82 72 14 % 73
Dagliga aktiva spelare (DAU) Miljoner 2,40 2,15 12 % 2,09 2,19 -5% 2,11
Manatliga aktiva spelare (MAU) Miljoner 8,21 7,33 12 % 6,91 8,32 -17 % 7,79
Manatliga unika betalande spelare (MUP) Tusental 59,75 50,72 18 % 51,14 55,05 -7 % 52,08
ARPDAU US $ cent 2,98 2,61 14 % 2,90 2,37 22 % 2,42

1 Arlig férandring anges i procentenheter

2 Ej jamforbar pa grund av IFRS16. Se not 3
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WORD DOMINATION 2019/20

Organiskt uppsving for MAGs taktiska ordspel

Word Domination ar det smarta multiplayerspelet dar spelarna tavlar mot varandra i realtid i rafflande ordkamper. Motstandarna méts i
fem omgangar dar de samlar podng genom att bokstavera ord pa ett gemensamt brade. Med sa kallade boosters kan spelarna taktiskt
spela ut tidsbegransade fordelar. Word Domination slapptes globalt i maj 2018 har sedan dess placerats topp 5 i ordspelskategorin i 140
lander och har laddats ned éver 10 miljoner ganger.

Under mars och april 6kade infldde av organiska nedladdningar i Word Domination, en paféljd av covid-19-pandemin, &ven om effekten
inte var lika kraftig som fér MAGs mest etablerade spel.

In-app-intakter for prenumerationer fortsatter att 6ka

Prenumerationer introducerades i Word Domination for drygt ett ar sedan och ar en affarsmodell som kontinuerligt har anpassats och
optimerats i spelet. En prenumeration innebar att en anvandare betalar en manadskostnad — och blir VIP-spelare — for att fa en reklamfri
upplevelse och tillgang till exklusivt innehall, event och andra bonusar i spelet. Intdkterna fran prenumerationer kannibaliserar inte pa
spelets dvriga intékter utan adderar ytterligare ett lager av monetisering: VIP-spelarna har hdgst engagemang och genomsnittlig intjaning
per dagligt aktiv anvandare, forkortat ARPDAU, av alla Word Domination-spelare.

Intakterna fran prenumerationerna har 6kat gradvis under varje kvartal sedan de lanserades. | Q3 stod prenumerationerna for 25% av in-
app-intakterna i Word Domination, att jamféra med 20% i Q2.

Nytt innehall bygger langsiktigt engagemang

Word Domination har en spelarbas med starkt langsiktigt engagemang. | synnerhet beror det pa kontinuerliga leveranser av nya event
och funktioner som spelare efterfragar. Under Q3 lanserades flertalet nya uppdateringar, funktioner, erbjudanden och samlarevent, vilka
hade en positiv effekt pa intdkterna. Dartill lanserades &ven en ny spelmekanisk beléningsfunktion — biljetter — som skapade en ny
dynamik i eventen samt 6kade vardet pa andra beloningar. Eftersom nya funktioner och events har positiva effekter for det langsiktiga
engagemanget hos spelarna, ar utveckling av nytt innehall ett fortsatt fokusomrade.

Tillsammans med férvarv av spelare genom user acquisition och fortsatt optimering av existerande funktioner i spelet, arbetar bolaget
med malet att Word Domination ska fortsatta att véxa framdver.
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QUIZDUEL 2019/20

Marknadsledare pa trivia i Europa

Quizkampen — kallat QuizDuel internationellt — ar ett socialt triviaspel dar anvandarna utmanar vanner och andra spelare varlden over i
fragesport. Med 6ver 100 miljoner nedladdningar och éver en miljon spelare varje dag ar Quizkampen det storsta fragespelet i Europa till
iOS och Android.

Avsevird 6kning av spelare till foljd av covid-19

Effekterna av covid-19-pandemin var mycket omfattande i Quizkampen, dar vi ség ett stort infléde av organiska nedladdningar under
framforallt mars och april. Detta berodde dels pa att Quizkampen har en stor aktiv anvandarbas i Europa, liksom a@ven en historiskt stark
nérvaro i flertalet av de lander dar de striktaste restriktionerna radde pa grund av pandemin. Aven Nya Quizkampen mérkte av en viss
effekt i nya nedladdningar under samma period.

Anvandarbasen vaxer och milstolpar nadda fér Nya Quizkampen

Under Q3 naddes flera milstolpar f6r Nya Quizkampen: spelet lanserades globalt i bérjan maj for att ett par veckor senare passera 1
miljon nedladdningar. Nya Quizkampen har en hogre framtida monetiseringspotential an det klassiska Quizkampen och visar redan nu en
klart hogre genomsnittlig intjaning per dagligt aktiv anvandare, forkortat ARPDAU. Under kvartalet har spelet successivt forvarvat fler
spelare genom Okade investeringar i user acquisition liksom effektiv korsmarknadsforing av spelet i klassiska Quizkampen.

Attraktiva utsikter for migrering av spelare till Nya Quizkampen

Korsmarknadsféringen i klassiska Quizkampen har visat sig vara ett mycket effektivt verktyg for att forflytta spelare till Nya Quizkampen.
Korsmarknadsféringen kommer att optimeras vidare under Q4 for att ytterligare kunna accelerera dverflyttningen av spelare mellan
spelen. Ett annat steg i att migrera spelare ar att erbjuda attraktiva prenumerationserbjudanden i Nya Quizkampen. Tack vare lardomar
fran Word Domination har en prenumerationsmodell nu aven lanserats i Nya Quizkampen.

Dartill fortsatter spelteamet att bygga ut Nya Quizkampen med fler funktioner, nagot som ar nédvandigt for att skapa langsiktigt
engagemang hos spelarna. | Nya Quizkampen kommer nytt innehall ocksa vara viktigt for att migrera spelare. Vi ser ljust pa framtiden for
Nya Quizkampen, som med fler spdnnande funktioner kommer att fortsatta i Quizkampens spar att leverera en triviaupplevelse i
varldsklass.
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RUZZLE 2019/20

Nytt eventsystem och spelekonomi sjosatts i MAGs ordspelsklassiker
Ruzzle ar ett socialt ordspel dar spelarna utmanas att hitta s& manga ord som mdjligt fran en viss uppsattning bokstéver inom tva
minuter. Spelet slapptes 2012 och har laddats ned mer &n 60 miljoner ganger.

Under maj lanserades flera centrala uppdateringar i spelet som utvecklats under langre tid; en omgjord spelekonomi med nytt in-app-
kop-system, ny turneringsmodell och ett nytt eventsystem. Dessa stora forandringar resulterade i en 6kning av dagliga in-app-kop samt i
konvertering av anvandare, vilket syftar till en 6kning av betalande spelare procentuellt relaterat till dagligt aktiva spelare. Malsattningen
med att lansera dessa uppdateringar var att 6ka Iénsamheten fér Ruzzle, och de initiala siffrorna tyder pa fortsatt 6kade intakter.

Okning av spelare till féljd av covid-19

Under saval mars som april manad 6kade antalet dagligt aktiva anvandare vasentligt i Ruzzle, framférallt i 1ander med strikta restriktioner
och nedstangda samhallen. Effekterna av covid-19-pandemin kunde tydligt kunde urskiljas forst i Italien, dar spelet sedan lange har haft
en stor anvandarbas.

Fortsatta optimeringar for att 6ka omsattningen i Ruzzle

Med de nya uppdateringarna implementerade i spelet ligger fokus pa att balansera den nya spelekonomin samt fortsatta att utveckla och
optimera nya och gamla funktioner. Liksom fér MAGs Ovriga multiplayerportfdlj finns planer pa att lansera en prenumerationsmodell &ven
i Ruzzle.

Trots att MAGs ordspelsklassiker ar dver atta ar gammal befinner den sig pa uppgang sedan flera kvartal tillbaka. Ruzzle visar styrkan i
att kontinuerligt uppdatera innehall och funktioner och darmed behalla bade en stabil anvandarbas och langsiktigt forutsagbar
omsattning. Ruzzle ar ett utmarkt exempel pa “games as a service” och kommer fortsatta att vara en grundpelare i bolagets
produktportfolj under lang tid framdver.
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WORDZEE 2019/20

MAGSs nya ordspel uppnar starkast ARPDAU i portféljen
Wordzee ar MAGs nya innovativa ordspel som slépptes globalt i november 2019. | Wordzee utmanar spelarna varandra i att bilda ord av
bokstavsbrickor som placeras pa ett sarskilt spelbrade. Den spelare som fyller hela bradet tar hem “Wordzee” och extra bonuspoéang.

Under Q3 har Wordzee fortsatt att visa starkast genomsnittlig intjaning per dagligt aktiv anvandare — forkortat ARPDAU — av alla spel i
portféljen.

Uppvaxling av user acquisition och effekter av covid-19

Det starka ARPDAU som Wordzee uppvisar beror pa en kombination av en spelmekanik som mdjliggdr en stark monetisering och
férvarvandet av hogkvalitativa anvandare. Covid-19-pandemin paverkade aven hur mycket user acquisition kunde vaxlas upp. Kostnaden
per annonsvisning sjonk och skapade darmed mer utrymme att férvarva anvandare med god framtida avkastning.

Dartill noterade vi en 6kning av chattande med 40% under mars-april, trots att chattfunktionen i Wordzee initialt endast innehdll enkla
standardfraser. Pa grund av 6kningen fokuserades resurser pa att bygga en fullt utvecklad chatt. Den lanserades i mitten av kvartalet och
vi férvantar oss att den kommer att ha en positiv paverkan pa spelarnas langvariga engagemang.

Fortsatt fokus pa optimering av produkten

Wordzee lamnar ett starkt kvartal bakom sig som forstarktes ytterligare med forvarv av hogkvalitativa anvandare. Forutom att fortsatta att
Oka investeringarna i user acquisition ar langvarigt engagemang fran spelarna ar en viktig KPI for att skapa forutsagbar och langsiktig
omsattning. Fokus i Q4 ar darmed pé att optimera det langsiktiga bibehallandet av spelare, med bland annat optimering av sociala
aspekter och nya spelmekaniska funktioner. Bolaget ser optimistisk pa spelets framtida bidrag till affaren.




KONCERNENS RESULTATRAKNING OCH KASSAFLODE 2019/20
PERIODEN MARS TILL MAJ 2020

INTAKTER

Koncernens intakter for perioden var 73 335 TSEK (55 626 TSEK), en 6kning med 32 % jamfért med samma period féregaende ar.
Koncernens nettoomsattning uppgick under perioden till 64 838 TSEK (48 311 TSEK), en 6kning pa 34 %.

Aktiverat arbete fér egen rakning uppgick till 7 388 TSEK (6 835 TSEK). Se nedan fér ytterligare detaljer om aktiverade kostnader samt
avskrivningar av dessa.

Koncernens nettoomséttning var framst hanfoérlig till spelen QuizDuel, Word Domination, Wordzee, Ruzzle, WordBrain, Nya Quizkampen,
Wordalot samt WordBrain2.

RORELSENS KOSTNADER, EBITDA OCH RORELSERESULTAT

Rérelsens kostnader uppgick totalt till 69 931 TSEK (55 084 TSEK). Av dessa var 15 049 TSEK (11 138 TSEK) hanférliga till
forsaljningskostnader, framst harrérande fran avgifter till Apple App Store och Google Play samt serverkostnader. Darutéver var 26 271
TSEK (15 782 TSEK) kostnader for user acquisition, och 6 627 TSEK (10 552 TSEK) var 6vriga externa rorelsekostnader.

Under arets tredje kvartal ar kostnaderna for user acquisition framst hanférliga till spelen Wordzee och Word Domination.
Personalkostnader uppgick till 21 984 TSEK (17 612 TSEK) en 6kning med 25 %.

EBITDA fér perioden var 3 404 TSEK (542 TSEK).

Avskrivningar av materiella och immateriella tillgangar uppgick till 10 170 TSEK (6 202 TSEK), varav 6 216 TSEK (4 806 TSEK) var
hanférligt till avskrivningar av aktiverade utvecklingsutgifter.

Koncernens rorelseresultat for perioden var -6 765 TSEK (-5 660 TSEK) och resultat fore skatt uppgick till -8 187 TSEK (-4 547 TSEK).

JUSTERAT RESULTAT [NOT 3]
Justerat EBITDA for perioden var 948 TSEK (542 TSEK).
Justerat resultat fore skatt for perioden var -7 833 TSEK (-4 547 TSEK).

RESULTAT EFTER SKATT

Resultat efter skatt uppgick till -6 541 TSEK (-3 576 TSEK).

Resultat per aktie var -0,25SEK/aktie (-0,14SEK/aktie) och resultatet per aktie fullt utspatt uppgick till -0,24 SEK/aktie (-0,13 SEK/aktie).
Snitt antal aktier under perioden var 26 321 393 (26 321 393) och snitt antal aktier fullt utspatt var 27 805 780 (27 317 067).

KASSAFLODE — PERIODEN MARS TILL MAJ 2020

Koncernens kassaflode fran den I6pande verksamheten under kvartalet var 6 124 TSEK (-6 510 TSEK). Kassaflodet fran
investeringsverksamheten var 69 482 TSEK (-7 281 TSEK), varav 79 337 TSEK avser forséljning av kortfristig rantefond. Kassaflodet fran
finansieringsverksamheten var -9 728 TSEK (-3 889 TSEK).
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KONCERNENS RESULTATRAKNING 2019/20
PERIODEN SEPT 2019 TILL MAJ 2020

INTAKTER

Koncernens intakter for perioden var 184 995 TSEK (149 260 TSEK), en 6kning med 24 % jamfort med samma period foregaende ar.
Koncernens nettoomsattning uppgick under perioden till 162 467 TSEK (129 844 TSEK), en 6kning pa 25 %.

Aktiverat arbete for egen rékning uppgick till 21 263 TSEK (18 322 TSEK). Se nedan for ytterligare detaljer om aktiverade kostnader samt
ned- och avskrivningar av dessa.

Koncernens nettoomsattning var framst hanforlig till spelen QuizDuel, Word Domination, Ruzzle, WordBrain, Wordzee, Nya Quizkampen,
Wordalot samt WordBrain2.

RORELSENS KOSTNADER, EBITDA OCH RORELSERESULTAT

Rérelsens kostnader uppgick totalt till 171 502 TSEK (150 297 TSEK). Av dessa var 36 478 TSEK (31 667 TSEK) forséljningsrelaterade
kostnader, framst harrérande fran avgifter till Apple App Store och Google Play samt serverkostnader. Darutéver var 51 209 TSEK (39 597
TSEK) kostnader for user acquisition, och 20 746 TSEK (29 042 TSEK) var évriga externa roérelsekostnader.

Personalkostnader uppgick till 63 069 TSEK (49 990 TSEK) en 6kning med 26 %. Medelantalet anstéllda under perioden var 82 (72) en
6kning med 14 %.

EBITDA for perioden var 13 493 TSEK (-1 037 TSEK).

Avskrivningar och nedskrivningar av materiella och immateriella tillgangar uppgick till 27 864 TSEK (17 981 TSEK), varav 17 575 TSEK
(14 114 TSEK) var avskrivningar av aktiverade utvecklingsutgifter.

Koncernens rdrelseresultat for perioden var -14 370 TSEK (-19 018 TSEK) och resultat fére skatt uppgick till -17 878 TSEK (-17 515
TSEK).

JUSTERAT RESULTAT [NOT 3]
Justerat EBITDA for perioden var 7 439 TSEK (-1 037 TSEK).

RESULTAT EFTER SKATT

Resultat efter skatt uppgick till -13 693 TSEK (-13 665 TSEK).

Resultat per aktie var -0,52SEK/aktie (-0,52SEK/aktie) och resultatet per aktie fullt utspétt uppgick till -0,50 SEK/aktie (-0,51 SEK/aktie).
Snitt antal aktier under perioden var 26 321 393 (26 321 393) och snitt antal aktier fullt utspatt var 27 260 559 (27 020 108).
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MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING 2019/20
PERIODEN MARS TILL MAJ 2020

INTAKTER

Moderbolagets nettoomsattning fér perioden var 62 918 TSEK (32 164 TSEK), en 6kning med 96 % jamfért med samma period
foregaende ar.

RORELSENS KOSTNADER SAMT RORELSERESULTAT
Rérelsens kostnader uppgick totalt till 71 165 TSEK (52 937 TSEK).

Av dessa var 14 931 TSEK (10 387 TSEK) forsaljningskostnader framst harrérande fran avgifter till Apple App Store och

Google Play, kostnader for user acquisition uppgick till 26 271 TSEK (15 775 TSEK) och 7 877 TSEK (10 262 TSEK) var évriga
externa rérelsekostnader.

Avskrivningar av materiella och immateriella tillgangar uppgick till 1 604 TSEK (445 TSEK).

Moderbolagets rorelseresultat for perioden var -7 461 TSEK (-16 869 TSEK).
RESULTAT EFTER SKATT

Resultat efter skatt uppgick till -6 542 TSEK (-13 478 TSEK).
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MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING 2019/20
PERIODEN SEP 2019 TILL MAJ 2020

INTAKTER

Moderbolagets nettoomséattning for perioden var 132 213 TSEK (87 702 TSEK), en 6kning med 51 % jamfért med samma
period féregaende ar.

RORELSENS KOSTNADER SAMT RORELSERESULTAT
Rérelsens kostnader uppgick totalt till 171 990 TSEK (142 528 TSEK).

Av dessa var 35 881 TSEK (28 802 TSEK) forsaljningskostnader framst harrérande fran avgifter till Apple App Store och
Google Play, kostnader for user acquisition uppgick till 51 207 TSEK (39 318 TSEK) och 24 437 TSEK (28 123 TSEK) var
6vriga externa rérelsekostnader.

Avskrivningar och nedskrivningar av materiella och immateriella tillgangar uppgick till 2 503 TSEK (1 011 TSEK).
Moderbolagets rorelseresultat for perioden var -31 851 TSEK (-44 855 TSEK).
RESULTAT EFTER SKATT

Resultat efter skatt uppgick till -28 677 TSEK (-35 657 TSEK).
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KONCERNENS FINANSIELLA STALLNING 2019/20
VID PERIODENS SLUT

Immateriella anlaggningstillgangar uppgick vid periodens slut till 141 956 TSEK (141 833 TSEK), varav 77 262 TSEK
(77 574 TSEK) avser goodwill och 64 694 TSEK (64 259 TSEK) avser Gvriga immateriella tillgangar. Den senare bestar
i huvudsak av aktiverade utvecklingsutgifter for egen rékning samt férvarvade intellektuella rattigheter.

Likvida medel vid periodens slut uppgick till 171 683 TSEK (187 555 TSEK).

Eget kapital uppgick vid periodens slut till 317 464 TSEK (330 982 TSEK), motsvarande 12,1 SEK/aktie (12,6 SEK/
aktie).

Soliditeten vid samma tidpunkt var 75,0 % (84,9 %).

Koncernen har rantebarande skulder pa 56 709 TSEK (19 475 TSEK) och dessa harrér innevarande ar till leasingskuld
och jamforelseperioden till banklan.

MODERBOLAGETS FINANSIELLA STALLNING
VIO PERIODENS SLUT

Likvida medel vid periodens slut uppgick till 168 190 TSEK (134 001 TSEK).
Eget kapital uppgick vid periodens slut till 322 677 TSEK (314 297 TSEK).




y
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NYCKELTAL FOR VERKSAMHETEN 2019/20
PERIODEN MARS TILL MAJ 2020

FORDELNING AV INTAKTER EFTER AFFARSMODELL

Koncernens nettoomsattning férdelar sig i huvudsak mellan forséljning i spel (sé kallade in-app purchases, dvs kop gjorda inuti spel via
Apple App Store eller Google Play) och annonser i spel.

Koncernens nettoomséttning fran forsaljning i spel for perioden var 26 200 TSEK (16 886 TSEK), en 6kning med 55 % jamfort med
samma period féregaende ar.

Koncernens nettoomsattning fran annonser i spel for perioden var 38 635 TSEK (30 877 TSEK), en 6kning med 25 % jamfért med
samma period foregaende ar.

SPELBIDRAG

Spelen som marknadsférs av MAG Interactive kostar olika mycket i distributionskostnad (férséljningskostnader) samt
marknadsfdringskostnad (avkastningsdriven marknadsféring), inte minst kopplat till vilken fas spelen &r i. Darfér redovisar koncernen
det totala spelbidraget enligt féljande modell: nettoomséattning minus kostnader for plattformsavgifter (hanférliga framst till avgifter till
Apples App Store och Google Play) minus kostnader fér avkastningsdriven marknadsféring. Som avkastningsdriven marknadsféring
raknas digital annonsering, TV-annonsering och 6vrig annonsering direkt kopplad till bolagets produkter samt tjanster och avgifter direkt
hénfdrliga till den avkastningsdrivna marknadsféringen. Generell marknadsféring av bolaget och varumarke réknas ej in i den direkta
marknadsféringskostnaden.

Koncernens spelbidrag for perioden var 30 710 TSEK (27 463 TSEK), en 6kning med 12 % jamfért med samma period féregaende ar.

KOMMENTARER TILL FORDELNING AV INTAKTER SAMT BIDRAG FRAN SPELBIDRAGET

Samtliga nyckeltal involverade i spelbidraget véxer signifikant. Bade utgifter fér user acquisition och nettoomsattning har dkat jamfort
med samma period foregaende ar. Resultatet ar ett hogre spelbidrag. Grunden till att kop i spel driver tillvaxten mer &n annonsintakter
star att finna i en bred forbattring av ARPDAU fran kop i spel 6ver hela portfoljen, och allra storst effekt ar fran spelet Wordzee.
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NYCKELTAL FOR VERKSAMHETEN 2019/20
FORTS.

OVRIGA NYCKELTAL

Bolaget driver verksamheten utefter ett antal nyckeltal som féljer hur spelbranschen i stort mater sina verksamheter. Dessa méatetal
definieras enligt:

DAU och MAU definieras som antalet unika dagliga respektive manatliga anvandare som anvander sig av nagon av bolagets produkter,
presenterade som ett medelvarde Gver perioden, justerat for antalet dagar i periodens manader. Varje enskilt spels unika anvandare
summeras for att presentera bolagets totala antal unika anvandare.

MUP &r antalet unika anvandare som gjort ett kop i ndgon av bolagets produkter. Som kodp réknas ett kop enligt definitionen for
forsaljning i spel ovan, och till ett varde storre an noll. Vardet redovisas som ett medelvarde Gver periodens tre manader.

ARPDAU réknas som bolagets dagliga medelvarde av nettoomséattningen under perioden delat med DAU. Riksbankens snittkurs per
manad anvands fér omrékning till USD.

VERKSAMHETENS NYCKELTAL UNDER KVARTALET

DAU for perioden var 2,4 miljoner (2,1 miljoner), en 6kning med 12 % jamfoért med samma period féregaende ar.
MAU for perioden var 8,2 miljoner (7,3 miljoner), en 6kning med 12 % jamfért med samma period féregaende ar.
MUP for perioden var 60 tusen (51 tusen), en 6kning med 18 % jamfort med samma period féregaende ar.

ARPDAU for perioden var 3,0 US $ cent (2,6 US $ cent), en 6kning med 14 % jamfoért med samma period féregaende ar.

KOMMENTARER TILL NYCKELTALEN

Okningen i DAU, MAU och MUP beror till viss del pa den globala pandemin, och delvis till den nyligen sléppta spelet Wordzee.
Okningen i ARPDAU &r en féljd av starkt monetisering i portfélien som helhet, och till spelet Wordzee som har en starkare intékt per
spelare an portféljens snitt i kombination med en vaxande spelarbas.
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OVRIGA UPPLYSNINGAR 2019/20

MODERBOLAGET OCH KONCERNEN

Moderbolaget MAG Interactive AB (publ), med organisationsnummer 556804-3524, har sitt sate i Stockholm. En stor del av koncernens
verksamhet ligger i moderbolaget med anstéllda, avtal, immateriella tillgangar (inkl IP) samt intakter. | koncernen finns det tre helagda
dotterbolag. MAG Games Ltd, med séate i Brighton, har endast koncernintern fakturering och bedriver utveckling och andra funktioner i
driften av bolaget. MAG Games Ltd har 20 anstéllda. FEO Media AB ar under pagaende fusion (fusionen ar avslutad per 23 juni 2020).
MAG United AB, med séate i Stockholm, har inga anstéllda.

REDOVISNINGSPRINCIPER

Koncernredovisningen for MAG Interactive AB-koncernen ("MAG Interactive”) har uppréttats i enlighet med International Financial
Reporting Standards (IFRS) sadana de antagits av EU samt RFR 1 Kompletterande redovisningsregler fér koncerner samt
Arsredovisningslagen. Denna delarsrapport har uppréttats i enlighet med IAS 34 Delarsrapportering, arsredovisningslagen, och RFR 1
Kompletterande redovisningsregler for koncerner. Moderbolagets redovisning ar upprattad enligt Arsredovisningslagen och Radet for
finansiell rapporterings rekommendation RFR 2 Redovisning fér Juridiska personer. Tilldmpningen av RFR 2 innebar att moderbolaget i
delarsrapporten for den juridiska personen tillampar samtliga av EU antagna IFRS och uttalanden sa langt detta ar maéjligt inom ramen
for arsredovisningslagen, tryggandelagen och med hansyn till sambandet mellan redovisning och beskattning. For en utforligare
beskrivning av de redovisningsprinciper som tillampas fér koncernen och moderbolaget i denna delérsrapport, se not 2 fér koncernen
respektive not 2 fér moderbolaget i arsredovisningen fér 2018/2019.

1 januari 2019 tradde IFRS 16 "Leases” i kraft. Standarden kraver att tillgangar och skulder hanférliga till alla leasingavtal, med nagra
undantag, redovisas i balansréakningen. Denna redovisning baseras pa synséttet att leasetagaren har en réattighet att anvanda en tillgang
under en specifik tidsperiod och samtidigt en skyldighet att betala for denna réattighet. Standarden ar tillamplig for rakenskapsar som
paborjas den 1 januari 2019 eller senare, vilket betyder att koncernen har applicerat standarden fér detta rékenskapsar, 19/20.
Standarden ar antagen av EU. Standarden har framst paverkat redovisningen av koncernens operationella leasingavtal, vilket till storsta
del avser kontorshyror och leasebilar. Ataganden avseende leasing har nuvardesberéknas och rapporteras som en anlaggningstillgang
med motsvarande réntebérande skuld i balansrakningen. | resultatrékningen har leasingkostnader ersatts med avskrivningar och
rantekostnader. Forandringen innebar att balansomslutning och rérelseresultat har 6kat, vilket har paverkat olika nyckeltal samt
koncernens rapport éver kassafléden.

MAG Interactive har valt att vid 6vergangen till den nya standarden tillampa den modifierade retroaktiva metoden med alternativet att lata
tillgangen med nyttjanderéatt motsvara skulden vid 6vergangen med justering for eventuella férutbetalda eller upplupna leasingavgifter.
Den valda 6vergangsmetoden medfor att jamforelseperioder inte raknas om. Effekterna pa resultatrakningen anses inte vara materiella.
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OVRIGA UPPLYSNINGAR 2019/20

RISKER OCH 0SAKERHETSFAKTORER

MAG Interactive ar som alla andra bolag utsatt for risker i sin verksamhet. For att namna nagra av dessa risker; beroende av
nyckelpersoner, valutakursférandringar, férseningar i lanseringar, misslyckade lanseringar, &ndringar hos externa férséljningspartners déar
sadana foérandringar ligger helt utom bolagets kontroll. Bolagets styrelse och ledning arbetar I6pande med riskhantering for att minimera
dess effekter. Se koncernens arsredovisning for rakenskapsaret 2018/19 fér mer information om bolagets risker och oséakerhetsfaktorer.

VALUTAEFFEKTER

MAG Interactive ar exponerat mot ett stort antal valutor baserat pa hur Google Play och Apple App Store redovisar intékter. Den storsta
marknaden for bolaget ar USA. Dartill sa ar en stor del av bolagets annonsintakter realiserade i USD. Normalt sa &r mer an halften av
bolagets omsattning direkt hanférlig till USD. En stor del av bolagets marknadsféring képs i valutan USD. Den viktigaste valutan ar
darmed USD.

CERTIFIED ADVISER

FNCA Sweden AB ar utsedd till Bolagets Certified Adviser och évervakar att Nasdaq First Norths regler efterlevs. FNCA ager inga aktier i
MAG Interactive.

MEDARBETARE
Under kvartalet var snitt antal anstéllda 85 jamfort med 74 samma period féregaende ar.

KONTAKT

Ytterligare information finns pa bolagets hemsida maginteractive.se/investor-relations

Eller kontakta
Daniel Hasselberg, VD, pa daniel@maginteractive.se
Magnus Wiklander, CFO, pa magnus.wiklander @maginteractive.se

MAG INTERACTIVE AB [PUBL]
Drottninggatan 95A

113 60 Stockholm
Sverige
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OVRIGA UPPLYSNINGAR 2019/20
FORTS.

KOMMANDE RAPPORTTILLFALLEN

Delarsrapport Q4 september 2019 - augusti 2020 21 oktober 2020
Arsstamma for Rakenskapsaret 2019/20 20 januari 2021
Delarsrapport Q1 september 2020 - december 2020 20 januari 2021
GRANSKNING

Denna rapport har ej varit foremal for 6versiktlig granskning av revisor.

TWITCH STREAM

Den 30 juni kl 10:00 CET presenterar VD Daniel Hasselberg och CFO Magnus Wiklander delarsrapporten pa Twitch. Presentationen ges pa
engelska. Lank till Twitch-kanalen har www.twitch.com/maginteractive

Daniel Hasselberg kommer aven svara pa fragor pa Twitter under dagen, skriv till @d_hasselberg eller @maginteractive.

Mer information finns pa maginteractive.se/investors

FRAMATBLICKANDE UTTALANDEN

Vissa formuleringar kan vara, eller tolkas vara, prognoser om framtiden. | de fall sadana uttalanden gérs har MAG Interactives ledning och
styrelse bedomt antaganden bakom dessa uttalanden som rimliga. Det finns dock risker med alla framatblickande uttalanden och det verkliga
utfallet avseende omvarld och bolaget kan avvika avsevért fran det som sagts. Det som s&gs av framétblickande karaktar gors sa i ljuset av
den information som bolaget har vid tidpunkten for uttalandet och bolaget iklader sig ingen skyldighet att uppdatera sadana uttalanden om det
vid senare tidpunkt inkommer ny information som pa nagot satt andrar férutsattningarna for uttalandet.
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STYRELSENS INTYGANDE

2019/20

STYRELSENS INTYGANDE
Stockholm 30 juni 2020

DANIEL HASSELBERG
VD, styrelseledamot

ANDRAS VAJLOK
Styrelseledamot

BIRGITTA STYMNE GORANSSON
Styrelsens ordférande

ASBJOERN SOENDERGAARD
Styrelseledamot

TAINA MALEN
Styrelseledamot

TEEMU HUUHTANEN
Styrelseledamot
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MAG Interactive Delarsrapport
Q3

KONCERNENS RAPPORT OVER TOTALRESULTAT

2019/20

Belopp i TSEK

Rérelsens intékter
Nettoomséttning

Aktiverat arbete for egen rakning
Ovriga intékter

Summa

Rérelsens kostnader
Forsaljningskostnader

User acquisition

Ovriga externa rérelsekostnader
Personalkostnader

Summa Rorelsens kostnader
EBITDA

Av- och nedskrivningar av materiella och immateriella
anlaggningstillgangar
Roérelseresultat (EBIT)
Finansiella poster

Resultat fran 6vriga vardepapper och langfristiga fordringar
Ovr ranteintakter och liknande
Ovr rantekostnader och liknande
Summa finansiella poster
Resultat efter finansiella poster
Skatter

Periodens resultat

Ovrigt totalresultat

Valutakursdifferenser
Summa totalresultat fér perioden

Not Mar-maj 20

1 64 838
7 388

1110

73 335

2 -15 049
-26 271

-6 627

-21 984

-69 931

3404

-10 170

-6 765

-599
102
-924
-1 422
-8 187

1646
-6 541

-986
-7 528

Periodens resultat och totalresultat &r i sin helhet hanférligt till moderbolagets aktiedgare.

Periodens resultat per aktie (baserat pa snitt antal aktier)

Periodens resultat per aktie fullt utspatt (baserat pa snitt antal aktier)

Snitt antal aktier under perioden

Snitt antal aktier under perioden fullt utspatt
Antal aktier vid periodens slut

Antal aktier vid periodens slut fullt utspatt

-0,25
-0,24
26 321 393
27 805 780
26 321 393
27 805 780

Mar-maj 19

48 311
6 835
480
55 626

-11 138
-15 782
-10 552
17 612
-55 084
542

-6 202

-5 660

1593
-480
1113
-4 547
971
-3 576

-282
-3 857

-0,14
-0,13
26 321 393
27 317 067
26 321 393
27 317 067

Sep-maj 19/20

162 467
21 263
1266
184 995

-36 478
-51 209
-20 746
-63 069
-171 502
13 493
-27 864

-14 370

-663
-966

-1 879
-3 508
-17 878

4185
-13 693

-468
-14 161

-0,52
-0,50
26 321 393
27 260 559
26 321 393
27 805 780

Sep-maj 18/19

129 844
18 322
1094
149 260

-31 667
-39 597
-29 042
-49 990
-150 297
-1 037
-17 981

-19 018

2195
-692
1503
-17 515

3 850
-13 665

341
-13 324

-0,52
-0,51
26 321 393
27 020 108
26 321 393
27 317 067

Helar 18/19

172 953
23 667
2 050
198 670

-41 854
-48 673
-37 992
-65 203
-193 721
4949
-24 345

-19 397

3 847
-1 666
2181
-17 216

3 466
-13 750

301
-13 449

-0,52
-0,51
26 321 393
27 094 958
26 321 393
27 317 067
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KONCERNENS BALANSRAKNING
TILLGANGAR

2019/20

MAG Interactive Delarsrapport
Q3

Belopp i TSEK

TILLGANGAR

Goodwill

Ovriga immateriella tillgangar

Summa immateriella tillgangar

Nyttjanderétter
Inventarier, verktyg och installationer

Summa materiella anlaggningstillgangar

Andra langfristiga fordringar

Summa finansiella anlaggningstillgangar

Uppskjuten skattefordran

Summa anlaggningstillgangar

Omsittningstillgangar

Kundfordringar

Aktuella skattefordringar

Ovriga kortfristiga fordringar

Forutbetalda kostnader och upplupna intékter

Likvida medel

Summa omsittningstillgangar

SUMMA TILLGANGAR

Not 31/5 2020

77 262
64 694
141 956

55 294
8 328
63 622

4 061
4 061

5036

214 675

28 281
2110
1202
5548

171 683
208 824

423 499

31/5 2019

77 574
64 259
141 833

6 090
6 090

4619
4619

11 475

164 017

21 449
10 643
1941
4217
187 555
225 805

389 822

31/8 2019

77 482
63 827
141 309

5 562
5562

2085
2085

672

149 629

19 517
11 364
8 001
3762
185 071
227 715

377 344
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KONCERNENS BALANSRAKNING
SKULDER OCH EGET KAPITAL

2019/20
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Q3

Belopp i TSEK

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital

Ovrigt externt kapital
Reserver
Balanserad vinst inklusive periodens totalresultat

Summa eget kapital

Uppskjutna skatteskulder
Langfristiga leaseskulder
Ovriga langfristiga skulder

Summa langfristiga skulder

Kortfristiga skulder

Leverantérsskulder

Aktuell skatteskuld

Kortfristiga banklan

Upplupna kostnader och forutbetalda intakter
Kortfristiga leaseskulder

Ovriga kortfristiga skulder

Summa kortfristiga skulder

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER

Not

31/5 2020

684

281 935
-2 050
36 895
317 464

13 327
48 908

62 235

15 870

364

15 962

7 801

3 804

43 800

423 499

31/5 2019

684

281 168
-1 542
50673
330 982

18 097

3919

22 016

8 420
90

15 556
8 606

4152
36 824

389 822

31/8 2019

684

281 219
-1 583
50 588
330 908

13148

13 148

6 611

15 556
8 011

3109
33 287

377 344
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MAG Interactive Delarsrapport
Q3

KONCERNENS RAPPORT OVER KASSAFLODEN

2019/20

Belopp i TSEK Noter Mar-maj 20
Kassaflode fran den I6pande verksamheten

Resultat fére finansiella poster -6 765
Justeringar for poster som ej ingar i kassaflodet

LTIP 110
Avskrivningar och nedskrivningar 7714
Avskrivning pa leasing 2 456
Erhallen ranta 101
Erlagd rénta -3
Rénta pa leasing -354
Betalda inkomstskatter? -171
Kassafléde fran den I6pande verksamheten f6re forandring 3088
av rérelsekapitalet

Okning/minskning av rérelsefordringar -5 679
Okning/minskning av rérelseskulder 8715
Féréandring av rérelsekapital 3036
Kassaflode fran den I6pande verksamheten 6124
Kassafléde fran investeringsverksamheten

Investeringar i materiella tillgangar -2 466
Balanserade utvecklingskostnader -7 388
Investeringar i immateriella tillgangar 0
Okning/minskning av finansiella placeringar 0
Férandring vardepappersinnehav 79 337
Kassaflode fran investeringsverksamheten 69 482
Kassafléde fran finansieringsverksamheten

Optionsprogram 0
Amortering langfristiga lan 0
Amortering kortfristiga lan -7778
Amortering leasingskulder -1 950
Kassaflode fran finansieringsverksamheten -9 728
Minskning/6kning likvida medel

Periodens kassafléde 65 878
Kursdifferens -567
Likvida medel vid periodens bérjan 106 372
Likvida medel vid periodens slut 171 683

1Den forhojda skatten i perioden Sep-Maj 19/20 avser bland annat en utbetalning av skatt fran skattekontot.

justerats i samband med koncernbidraget mellan dotter- och moderbolaget.

Mar-maj 19 Sep-maj 19/20 Sep-maj 18/19 Helar 18/19
-5 660 -14 370 -19 018 -19 397
127 360 127 255

6 205 21 809 17 984 24 346

0 6 054 0 0

347 553 347 478
-111 -235 -381 -464

0 -876 0 0

-5 488 9623 -8 644 -6 698
-4 579 22918 -9 585 -1 480
-2 408 -3726 2330 3448
478 17 960 -367 -5 787

-1 931 14 234 1963 -2 339
-6 510 37 152 -7 621 -3 819
-252 -4 150 -4 318 -4 373

-6 835 -21 263 -18 322 -23 667
-199 0 0 0

5 -1 982 0 2216

0 -663 0 0

-7 281 -28 058 -22 639 -25 824
0 0 0 -77

-3 889 0 -11 667 -15 556
0 -15 556 0 0

0 -4 640 0 0

-3 889 -20 195 -11 667 -15 633
-17 680 -11 102 -41 927 -45 276
808 -2 286 1399 2208
204 426 185 071 228 083 228 083
187 555 171 683 187 555 185 015

Denna utbetalning avser en preliminarskatt pa 10 927 TSEK som har
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TSEK

Ingaende balans 1/9 2019
Periodens resultat
Valutakursdifferenser
Summa totalresultatet
Optionsprogram

Utgaende balans 31/5 2020

TSEK

Ingaende balans 1/9 2018
Periodens resultat
Valutakursdifferenser
Summa totalresultatet
Optionsprogram

Utgaende balans 31/5 2019

KONCERNENS RAPPORT OVER FORANDRING |

2019/20

EGET KAPITAL
Aktiekapital Ovrigt externt kapital Reserver Balanserat resultat Summa eget kapital
684 281219 -1 583 50 588 330 908
-13 693 -13 693
-468 -468
-468 -13 693 -14 161
716 716
684 281935 -2 050 36 895 317 464
Aktiekapital Ovrigt externt kapital Reserver Balanserat resultat Summa eget kapital
684 281 041 -1 883 64 338 344179
-13 665 -13 665
341 341
341 -13 665 -13 324
127 127
684 281 168 -1 542 50 673 330 982
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MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING

2019/20

Belopp i TSEK

Rérelsens intakter
Nettoomséttning

Ovriga rorelseintakter
Summa rérelsens intékter

Rérelsens kostnader
Fdrsaljningskostnader

User acquisition

Ovriga externa kostnader
Personalkostnader

Summa rérelsens kostnader

EBITDA

Avskrivningar av materiella och immateriella tillgangar
Roérelseresultat

Finansiella poster

Resultat fran 6vriga vardepapper och langfristiga fordringar
Finansiella intakter

Finansiella kostnader

Summa finansiella poster

Resultat efter finansiella poster

Bokslutsdisposition
Skatter

Periodens resultat

Mar-maj 20

62918
2389
65 307

-14 931
-26 271

-7 877
-22 086
-71 165

-5 858

-1 604
-7 461

1694

-6 542

Mar-maj 19

32 164
4 349
36 513

-10 387
SISNA75
-10 262
-16 514
-52 937

-16 424

-445
-16 869

172
-480
-308

-17 178

0
3699

-13 478

Sep-maj 19/20

132213
10 429
142 643

-35 881
-51 207
-24 437
-60 465
-171 990

-29 348
-2 503

-31 851

-663
415
-942
-1 190

-33 041

0
4 364

-28 677

Sep-maj 18/19

87 702
10 982
98 684

-28 802
-39 318
-28 123
-46 285
-142 528

-43 844

-1011
-44 855

221
-799
-577

-45 432

9776

-35 657

| moderforetaget aterfinns inga poster som redovisas som Gvrigt totalresultat varféor summa totalresultat 6verensstammer med periodens resultat.

Helar 18/19

116 547
15724
132 272

-38 682
-48 393
-36 848
-60 926
-184 850

-52 578

-1 450
-54 028

352

-2 019
-1 667
-55 695

57 355
-1 027

633
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TILLGANGAR

2019/20

Belopp i TSEK

Inventarier, verktyg och installationer

Summa materiella anlaggningstillgangar

Andelar i koncernforetag
Andra langfristiga fordringar
Langfristiga fordringar hos koncernféretag

Summa finansiella anldggningstillgangar

Summa anlaggningstillgangar

Omsittningstillgangar

Kundfordringar

Kortfristiga fordringar hos koncernféretag
Ovriga fordringar

Foérutbetalda kostnader och upplupna intakter

Summa omséttningstillgangar

Likvida medel

SUMMA TILLGANGAR

31/5 2020

5 281

5 281

181 983

8 802

121

190 906

196 187

26 745

1177

5405

33 331

168 190

397 708

31/5 2019

2052

2 052

181 983
13 257
31

195 271

197 323

13 255

1911

1721

3810

20 697

134 001

352 021

31/8 2019

1921

1921

181 983
2 455
61

184 499

186 420

12 896

59 190

1870

3 504

77 461

179 465

443 346
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2019/20

Belopp i TSEK 31/5 2020

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Bundet eget kapital

Aktiekapital 684
Fritt eget kapital

Ovrigt externt kapital 313324
Balanserad vinst inklusive periodens resultat 8 668
Summa eget kapital 322 677
Ovriga langfristiga skulder 0
Summa langfristiga skulder 0

Kortfristiga skulder

Leverantdrsskulder 15699
Skulder till koncernféretag 42 251
Ovriga skulder 1 606
Upplupna kostnader och férutbetalda intékter 15475
Summa kortfristiga skulder 75 031
SUMMA SKULDER OCH EGET KAPITAL 397 708

31/5 2019

684

312 557

1055

314 297

3 889

3 889

7 889

1441

17 640

6 866

33 835

352 021

31/8 2019

684

312 608

37 345

350 637

6 374

61 803

18 286

6 247

92 709

443 346
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Term

Nettoomséttning

Forsaljning i spel
Annonsintakter

Aktiverat arbete for
egen rékning

Plattformsavgifter

User acquisition

Bidrag fran spelen

EBITDA
Soliditet
DAU

MAU

MUP

ARPDAU

Beskrivning

Total spelintakt fran forséljning i spel samt annonsering. For forsaljning i spel redovisar MAG hela intékten enligt
vad kunder betalar i respektive butik (framst Apple och Google). Plattformens andel, normalt 30% av
forsaljningsvardet, redovisas som Foérsaljningskostnad.

Vardet av kdp gjorda i ndgon av spelapparna pa Google Play, Apple App Store och liknande plattformar.
Intékter fran annonser i spelen.

Utvecklingsarbete som aktiveras till balansréakning. Bolaget aktiverar personalkostnad, inklusive skatt och andra
personalrelaterade kostnader som kontor, som relaterar till spel i soft launch och live spel som inte hanteras i live
ops. Soft launch &r den sista utvecklingsfasen innan global lansering och sannolikheten fér global lansering &r da
mycket hdg. Live ops &r da ett centralt team tar 6ver ett moget spel och endast arbetar med innehall och
kampanijer, ingen utveckling sker och inga kostnader aktiveras. MAG har inte haft nagra nedskrivningar sedan
bolaget blev publikt.

30% av intakter fran forsaljning i spel avgar till plattformen, framst Google Play och Apple App Store.
Prenumerationer som I6pt mer &n 12 manader har en reducerad avgift pa 15%, och det géller bade fér Google och
Apple.

Ar all marknadsféring med direkt koppling till ndgot spel med métbar effekt samt med avkastningskrav. Ett vanligt
avkastningskrav ar att investeringen skall vara betald inom 6 eller 9 manader, men &aven langre tider kan
férekomma for spel med stark retention.

Nettoomsattning minus plattformavgifter (framst till Google och Apple) minus utgifter fér avkastningsdriven
marknadsféring.

Rérelseresultat fore finansiella poster, skatter, avskrivningar och nedskrivningar.
Eget kapital i procent av totalt kapital.

Medelvarde av dagligt aktiva spelare (Daily Active Users) under perioden. Réknas som summan av de enskilda
spelens DAU pa ett sadant satt att en spelare som spelar mer &n ett spel pa endag réknas en gang per spel.

Average Monthly Active Users under perioden. Réknas som summan av de enskilda spelens MAU pa ett sadant
séatt att en spelare som spelar flera spel under manaden raknas en gang per spel. Vardet ar ett snitt Over periodens
manader.

Average Monthly Unique Payers under perioden &r totala antalet spelare som gor ett eller flera kdp i ett spel.
Réaknas som summan av de enskilda spelens MUP. Vardet &r ett snitt 6ver periodens manader.

Medelvarde av den dagliga nettoomséattningen per dagligt aktiv anvandare (DAU). Rédknas om inget annat anges i
US cents.
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NOTER TILL DELARSRAPPORTEN

2019/20

Mar-maj 20
Belopp i TSEK
NOT 1: FORDELNING AV NETTOOMSATTNINGEN
Forsaljning i spel 26 200
Annonsintakter 38 635
Ovrigt 3
Totalt 64 838
NOT 2: FORSALJININGSKOSTNADER
Avgifter till plattform -7 857
Serverkostnader -5124
Ovriga forsaljningskostnader -2 068
Totalt férséljningskostnader -15 049

NOT 3: JUSTERAT EBITDA OCH RESULTAT FORE SKATT

EBITDA 3404
Effekt fran IFRS 16 - avskrivning -2 456
Justerad EBITDA 948
Profit/loss before tax -8 187
Effekt fran IFRS 16 - ranta 354
Justerat resultat fore skatt -7 833

Mar-maj 19

16 886
30 877

549
48 312

-5 066
-3 968
-2 104
-11 138

542

542

-4 547

-4 547

Sep-maj
19/20

57 284
104 592
591
162 467

-17. 185
-12 881

-6 413
-36 479

13 493
-6 054
7439

-17 878
876
-17 002

Sep-maj
18/19

48 476
80 661
707
129 844

-14 533
-11 645

-5 488
-31 666

-1 037

-1 037

-17 515

-17 515

Helar 18/19

63 432
108 659
863
172 954

-19 020
-14 917

-7 917
-41 854

4949

4949

-17 216

-17 216
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