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MAG INTERACTIVE AR EN LEDANDE MOBILSPELSUTVECKLARE SOM FOKUSERAR PA SOCIALA CASUALSPEL.
MED PASSIONERADE, KREATIVA TEAM OCH EN DATADRIVEN AFFARSMODELL, LEVERERAR MAG
SPELUPPLEVELSER | VARLDSKLASS TILL MILJONTALS SPELARE VARLDEN GVER. MAG AR EXPERTER PA
ORDSPEL OCH TRIVIA, OCH HAR SKAPAT EN KATALOG AV SPEL SOM RUZZLE, WORD DOMINATION, WORDBRAIN
OCH QUIZKAMPEN SOM HAR LADDATS NED GVER 250 MILJONER GANGER. FORETAGETS INTAKTER KOMMER |
HUVUDSAK FRAN IN-APP-KOP SAMT ANNONSER. MAG HAR KONTOR | STOCKHOLM OCH BRIGHTON OCH AR
NOTERAT PA NASDAQ FIRST NORTH PREMIER GROWTH MARKET MED TICKERN MAGI.

FOR MER INFORMATION BESOK WWW.MAGINTERACTIVE.COM
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PERIODEN SEP 2020 TILL NOV 2020 | SAMMANDRAG

Koncernens nettoomséattning fér perioden var 62 950 TSEK (47 102 TSEK), vilket motsvarar en 6kning med 34 % jamfért med samma

period féregaende ar

EBITDA for perioden var 9 290 TSEK (5 029 TSEK)

Koncernens spelbidrag for perioden var 38 466 TSEK (31 373 TSEK), en 6kning med 23 % jamfort med samma period foregaende ar
+ Genomsnittlig intjaning per dagligt aktiv anvandare (ARPDAU) var for perioden 4,1 US cents (2,9 US cents), en 6kning med 43 %

jamfort med samma period féregaende ar

Resultat per aktie under kvartalet var —0,01 SEK/aktie (-0,11 SEK/aktie)

Kostnader for user acquisition fér perioden uppgick till 16 419 TSEK (11 379 TSEK)

Dagligt och manatligt antal spelare (DAU och MAU) var 1,9 miljoner respektive 6,2 miljoner under kvartalet, en 6kning med 4 %
respektive 5 % jamfort med samma period féregaende ar

VASENTLIGA HANDELSER UNDER OCH EFTER PERIODEN SEP 2020 TILL NOV 2020

- Den 1 september betalades kdpeskillingen fér samtliga aktier i Sventertainment AB och bolaget blev ett fullagt dotterbolag
+ Den 21 december meddelade bolaget man ingatt avtal avseende forvarv av samtliga aktier i Apprope AB. Képeskillingen for forvarvet
betalades den 4 januari 2021
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Betydande omsattningstillvéxt tack vare fortsatta ARPDAU-forbattringar

Omsattningen i Q1 vaxte med 34% till 63 MSEK jamfort med motsvarande period foregaende ar och drivs framfor allt av
fortsatta forbattringar av genomsnittsintékten per daglig spelare (ARPDAU). Exklusive forvarv var tillvaxten 25%. 1 Q1 ar
ARPDAU 43% hogre an motsvarande period foregaende ar, vilket ar starkt kopplat till en 6kning av in-app-kép med 86%.
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Utveckling av intédkter och ARPDAU

EBITDA i Q1 nadde 9,3 MSEK, vilket innebar en EBITDA-marginal pa 15%. Vi redovisar aven ett rekordhogt spelbidrag pa
38,5 MSEK. Spelbidraget ar marginalen som ar kvar fran forsaljningen efter avdrag for plattformavgifter och user acquisition.
Att vi nu rapporterar det hogsta spelbidraget nadgonsin som publikt bolag visar att vi &r pa ratt spar. Vi fortsatter att exekvera pa
var strategi med standiga forbattringar av existerande spel samt investeringar i bade user acquisition och utveckling av nya
spel, med malet att vaxa ytterligare i omsattning och spelbidrag.

Framgangsrik migrering av spelare till Nya Quizkampen

| slutet av november spelade mer an 90% av Quizkampenspelarna den nya generationen av spelet. Nya Quizkampen ar nu
ocksa den enda version som finns tillganglig fér nedladdning. Det finns flera fordelar med att ha samtliga spelare i samma
spel; teamet kan fokusera pa utvecklingen av en enda produkt, samtliga spelare far tillgang till nya spelfunktioner som “Arena”
och MAG drar nytta av en klart hégre ARPDAU fér hela spelarbasen. Det ar ingen sjalvklar uppgift att migrera miljontals
spelare fran ett spel till ett annat, men vart spelteam lyckades val med detta. Vi ror oss nu &n snabbare framat med en bra
teknisk plattform och ett valdesignat spel. Det kan ocksa noteras att antalet prenumeranter stadigt 6kar i Nya Quizkampen.
Prenumerationer introducerades i spelet innan sommaren 2020 och erbjudandet lockar nu allt fler spelare. Prenumeranterna i
Word Domination har klart hogst langsiktigt engagemang hos spelarna och vi ser darfér denna trend i nya Quizkampen som
nagot valdigt positivt.
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Nasta steg for Quizkampen

| slutet av december kunde vi rapportera att Nya Quizkampen passerat fem miljoner nedladdningar. Med migrationen av
spelare bakom oss kan vi nu fullt ut fokusera pa att fa ut nya och spannande spellagen till var publik. Den stérsta kommande
uppdateringen i Nya Quizkampen &r integrationen av livesandningar. Pa liknande satt som i Primetime kommer spelare att
kunna tavla om riktiga pengar i shower som gar live pa vissa specifika tidpunkter under dagen. Upplagget med specifika
sandningstider skapar den sociala kansla av att spela tillsammans har och nu som gjorde att vi fick upp égonen for Primetime.

Vi siktar pa att starta livesandningar som nar hela var tysktalande spelarbas inom loppet av vart finansiella Q2, som slutar den
sista februari. Livelaget kommer primart att monetiseras med hjalp av sponsorskap och vi ar redan igang med
forsaljningsarbetet riktat mot varumarken som vill synas i regionen Tyskland, Osterrike och Schweiz. Vi rdknar darmed ett med
visst positivt forsaljningsbidrag under Q2 och full effekt i Q3.

Fortsatta investeringar i user acquisition for Wordzee

Under Q1 investerades 16 MSEK i user acquisition vilket ar 44% mer an motsvarande period féregaende ar. Var user
acquisition baseras pa ROI-modeller som till sin natur anpassar sig till en féranderlig marknad vilket gor att vi forvantar oss
fortsatta fluktuationer av investeringsvolymer i user acquisition per manad. Var malbild ar dock att kontinuerligt kunna 6ka
dessa investeringar 6ver tid. De modeller som anvands optimerar mot full aterbetalning av férvarvade spelare inom 180 dagar.

Wordzee har den klart hdgsta ARPDAU och monetiseringspotential vi har sett i ett spel fran MAG och vi fortsatter att se
positivt pa mojligheterna att skala upp spelet. Under Q1 var Wordzee det spel i portfélijen som attraherade majoriteten av
investeringarna i user acquisition.

Word Domination, Ruzzle och live-ops-spel presterar bra

Under Q1 har vi sett fortsatta forbattringar av ARPDAU fér samtliga multiplayerspel. Word Dominations prenumerationsintakter
ar nu 27% av de totala in-app-intékterna for spelet, vilket bidrar till spelets stabila utveckling trots begransat stéd av user
acquisition. Tillsammans med Ruzzle och spelen i live-ops har Word Domination var en starkt bidragande orsak till det
rekordhdga spelbidraget under kvartalet.

Fortsatt hemarbete

Vi har sett spridningssituationen av covid-19 ater férvarras i bade Stockholm och Brighton under hésten, och betonat vikten av
att jobba hemifran. Vara medarbetare uppmanas att arbeta hemifran och undvika fysiska méten inomhus. Trots allt har vi hittat
fler och battre satt att samarbeta dver video och vi har fortfarande inte sett nagon negativ paverkan pa produktiviteten. Vart
fokus ar fortsatt att forsakra oss om alla medarbetares fysiska och mentala valmaende.
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Apprope ansluter sig till MAG-familjen
Den 21 december utannonserade vi forvarvet av den svenska mobilspelsutvecklaren Apprope. Bolaget grundades 2012 och ar
mest kant for sitt spel WordBubbles som har natt runt 100 MSEK i livstidsforsaljning och laddats ner tio miljoner ganger.

Under senare delen av 2020 lanserade de Word Mansion, ett ordpusselspel dar spelaren foljer en berattelse och samtidigt
dekorerar och renoverar ett gammalt hus. Den har typen av meta-spel har 6kat i popularitet i ordspelskategorin och vi tror att
vi med hjalp av Apprope ska kunna vaxa snabbt inom den kategorin. Word Mansion ar byggt pa ett satt som gor att man kan
utveckla fler spel baserat pa samma ramverk. Vi ser fram emot att jobba tillsammans med teamet pa Apprope for att utforska
mojligheterna med det ramverket framdver. Word Mansion har vaxt snabbt vad galler saval nedladdningar som intakter sedan
lanseringen. Med tillgang till MAGs kapacitet inom dataanalys och user acquisition hoppas vi ytterligare kunna forstarka den
tillvaxten. Forvarvet av Apprope slutférdes formellt den 4 januari och kommer att bidra med nastan tva hela manader till
resultatet i Q2. Apprope gjorde sitt senaste finansiella ar, som avslutades augusti 2020, en vinst pa 11,4 MSEK.

Ett malstyrt arbetssatt som genererar resultat

Vi kan konstatera att det mal vi satte upp for tva ar sedan, att forbattra ARPDAU i samtliga spel, har haft en positiv effekt pa
verksamheten. Vi har kunnat se denna viktiga KPI forbattras kontinuerligt sedan 2019 och noterar nu i Q1 dessutom en
snabbare forbattringstakt an tidigare. Jag ar valdigt glad att MAGs arbetssatt med malstyrning och team med hog grad av
sjalvbestammande fungerar sa val. Detta bidrar ocksa till en engagerande arbetsplats som fungerar sarskilt val i dessa tider av
hemarbete - eftersom vi inte ar beroende av daglig detaljstyrning utan istallet kan forlita oss pa valinformerade team som
stravar efter skapa varde tillsammans. Vi kan ocksa se hur vart satt att jobba attraherar talang av varldsklass som véljer att
soka sig till MAG for att kunna f& ut maximalt av sitt kunnande och sin passion. Aven externa spelstudios vi &r i dialog med
kring potentiella férvarv ser MAGs modell som attraktiv eftersom den ger utrymme for den sjalvstandighet och kreativitet som
tagit dem till den plats de ar idag.

2021 har startat riktigt bra och jag ser fram emot att se vad vi kan leverera tillsammans med vara nya team fran Primetime och

Apprope som bada anslutit sig till MAG under de senaste manaderna. Givet det intresse vi ser fran spelstudios att bli en del av
MAG ser vi positivt pa mojligheter till fler forvarv under det kommande éaret.

SRVYN

DANIEL HASSELBERG, CEO



MAG Interactive Delarsrapport VERKSAMHETENS NYCKELTAL 2020/21

| SAMMANFATTNING

Sep-nov 20 Sep-nov 19 Férandring Helar 19/20

Nettoomsattning TSEK 62 950 47 102 34 % 217 567
Forsaljning i spel (In-app) TSEK 26 978 14 490 86 % 83 586
Annonsering TSEK 35971 32 085 12 % 133 390
User acquisition TSEK 16 419 11 379 44 % -72774
Spelbidrag TSEK 38 466 31373 23 % 119 735
EBITDA TSEK 9290 5029 85 % 21157
EBITDA marginal % 15 % 1% 4 10 %
Rérelseresultat TSEK -2190 -3 024 28 % -16 611
Rorelseresultat marginal % -3 % -6 % 3 -8 %
Periodens resultat TSEK -185 -2 899 94 % -17 371
Periodens resultat per aktie TSEK -0,01 -0,11 -0,66
Kassaflode fran den I6pande verksamheten TSEK 4642 20 944 -78 % 37 874
Medelantal anstéllda 103 77 34 % 84
Dagliga aktiva spelare (DAU) Miljoner 1,92 1,84 4 % 2,05
Manatliga aktiva spelare (MAU) Miljoner 6,15 5,87 5% 6,78
Manatliga unika betalande spelare (MUP) Tusental 54 41 33 % 52
ARPDAU US $ cent 4,11 2,87 43 % 2,99

1 Arlig férandring anges i procentenheter
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MAGs nyaste ordspel fyller ett ar

Wordzee ar MAGs innovativa ordspel som slapptes globalt i slutet av november 2019. Spelet fyllde darmed ett ar i slutet av kvartalet och
har aven passerat tre miljoner nedladdningar. | Wordzee utmanar spelarna varandra i att bilda ord av bokstavsbrickor som placeras pa ett
sarskilt spelbrade. Den spelare som fyller hela bradet tar hem “Wordzee” och extra bonuspoang.

Stark tillvaxtprodukt med hégst ARPDAU i portfoljen

Wordzee ar en av MAGs starkaste tillvaxtprodukter med hégst genomsnittlig intjaning per dagligt aktiv anvandare, ARPDAU, i portféljen.
Wordzees spelmekanik ar centrerad kring mojligheten att byta ut bokstavsbrickor, nagot som ocksa effektivt monetiseras genom att
spelare kan gora in-app-kop for att utfora fler byten av brickor. For att optimera denna del i spelet ytterligare uppdaterades
beléningssystemet. Denna férandring uppmuntrar till 6kat langsiktigt spelarengagemang och bolaget tror aven att det i férlangningen
kommer ha en positiv inverkan pa monetiseringen.

Lansering av nya event ger positiva effekter

Under borjan av kvartalet lanserades ett nytt soloevent som hade en positiv paverkan pa flertalet KPler i spelet, daribland ARPDAU.
Detta spellage utvecklades senare under kvartalet till det nya eventet “Journeys”, som kommer att kunna ateranvandas med olika teman.
Vi férvantar oss manga “Journeys”-event i framtiden med flera intressanta teman med férhoppningen att det leder till fortsatta 6kade in-
app-kdp. | och med MAGs tioarsjubileum lanserades aven ett sarskilt fodelsedagsevent i Wordzee. Under perioden for eventet
korsmarknadsfordes aven Wordzee i flera av MAGs Ovriga livespel, vilket resulterade i 6kade nedladdningar, engagemang och intakter.

Fortsatta investeringar i user acquisition

Tack vare Wordzees starka monetisering méjliggor det forvarvande av hégkvalitativa spelare, vilket spelet i synnerhet sag i bérjan av
kvartalet. Eftersom MAG tror pa stark tillvaxt for Wordzee fortsatter investeringarna i user acquisition - och uppvéxling sker nar det ar
mdjligt enligt bolagets ROI-modell for forvarv av spelare, med full aterbetalning inom 180 dagar.
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Nya Quizkampen passerar fem miljoner nedladdningar

Nya Quizkampen lanserades globalt i maj 2020 och har nu passerat fem miljoner nedladdningar. Nya Quizkampen ar uppfdljare och
arvtagare till det klassiska Quizkampen-spelet, dér anvandare utmanar vanner och andra spelare varlden 6ver i fragesport. Nya
Quizkampen inkluderar &ven det nya flerspelarlaget “Arena”, dar spelaren tavlar mot fyra andra personer for att klattra pa topplistor.

Migreringen av spelare nar sitt mal
Nya Quizkampen har en hdgre monetiseringspotential an klassiska Quizkampen och bolagets mal har darfor varit att migrera samtliga
Quizkampenspelare till det nya spelet innan slutet av 2020.

Under Q1 har tva férandringar har paverkat migrationen positivt. Dels har Quizkampen har tagits bort fran App Store och Google Play pa
samtliga marknader, dels har samtliga gamla spelare behdvt uppgradera till Nya Quizkampen for att fortsatta spela. Det resulterade i ett
stort infléde av anvandare i den nya appen under kvartalet. | slutet av november 2020 hade Nya Quizkampen fler dagligt aktiva
anvandare an vad klassiska Quizkampen hade samma period féregaende ar.

Intdkterna véaxer efter 6kade annonsintakter

Under slutet av kvartalet aktiverades annonsvisningar i Nya Quizkampen aven for de spelare som tidigare varit Premium-spelare i klassiska
Quizkampen. Premium var en monetiseringsmodell i klassiska Quizkampen dar anvandaren betalade en engangssumma for att fa en
reklamfri upplevelse och i en 6vergangsfas visades inga annonser for merparten av dessa spelare i Nya Quizkampen. Fran slutet av
kvartalet far samtliga spelare istallet vélja att ta del av ett storre erbjudande i form av en manadsprenumeration dar annonsfrihet &r en av
formanerna som ingar. Denna forandring paverkade framfor allt annonsintakterna, som vaxte signifikant under slutet av kvartalet.

Nytt spelldge med livesand fragesport

| samarbete med Primetime, som bolaget forvarvade i september 2020, utvecklar MAG livesand fragesport med programledare som ett
nytt spellage i Nya Quizkampen. Det nya spellaget kommer primart lanseras pa spelets stérsta marknad, Tyskland. Testning av livelaget
paborjades efter kvartalets slut for en begransad publik pa den tysktalande marknaden.

MAG ser denna nya typ av fragesportsunderhallning som nasta steg for att géra Nya Quizkampen till den basta triviaupplevelsen i
varlden till mobil. Bolaget ser aven nya intaktsmojligheter med det nya livelaget, som kommer att monetiseras genom sponsorkampanijer.
MAG hoppas lansera livelaget till hela den tysktalande publiken under Q2.
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WORD DOMINATION 2020/21

MAGs taktiska ordspel med realtidsmatcher

Word Domination ar det smarta multiplayerspelet dar spelarna tévlar mot varandra i realtid i rafflande ordkamper. Motstandarna mots i
fem omgangar dar de samlar poang genom att bokstavera ord pa ett gemensamt brade. Med sa kallade boosterkort kan spelarna taktiskt
spela ut tidsbegransade férdelar. Word Domination slépptes globalt i maj 2018 har sedan dess placerats topp fem i ordspelskategorin i
140 lander och har laddats ned 6ver tio miljoner ganger.

Rekordstarka event 6kade intdkterna

Under Q1 slapptes tva av de mest intéktsdrivande eventen hittills i Word Domination; ett glassamlarevent och ett event som
uppmarksammade MAGs tioarsjubileum. Dessa event innehdll ny typ av beléningstrappa, vilket innebar att anvandare behdvde spela fler
ganger for att fullborda eventen. Det resulterade i 6kade in-app-kdp, annonsintékter och antal prenumerationer under perioden. Eventen
drev upp spelarengagemanget och bada event slog rekord i genomsnittlig intjaning per dagligt aktiv anvéandare, ARPDAU, som nadde
den hogsta nivan i spelet hittills.

Gruppen av lojala spelare vaxer

Word Domination har lojala spelare som aterkommer till spelet under lang tid. De mest dedikerade anvandarna ar VIP-spelarna -
anvandare som betalar en manadskostnad for en prenumeration och darmed far tillgang till bland annat exklusivt innehall och en
reklamfri upplevelse. Prenumerationer introducerades i Word Domination varen 2019 och adderade ytterligare ett lager av monetisering i
MAGs portfdlj. Prenumerationerna har vaxt stadigt sedan de introducerades under varen 2019, och det finns nu en allt stérre grupp som
har varit VIP-spelare i Over ett ar. Forutom att det visar pa ett langsiktigt spelarengagemang sa gynnas MAG av den sankta avgift fran
30% till 15% som galler for prenumerationer efter 12 manader pa bade iOS och Android.

VIP-spelarna har hogst ARPDAU av alla Word Domination-spelare. Prenumerationerna stod for 27% av in-app-intékterna under Q1. De
totala in-app-intékterna 6kade liksom antalet prenumerationer under Q1 jamfort med féregaende kvartal.

Nya releaser 6kar engagemanget

Foérutom nya event slapptes ocksa ett flertal nya funktioner, bade tillfalliga nya “Power up”-kort och fler permanenta boosterkort.
Uppdaterade funktioner och innehall ar ett satt att erbjuda lojala spelare nagot nytt och spannande, och darmed forbattra deras
langsiktiga engagemang och samtidigt stéarka monetiseringen. Word Domination 6kade sitt langsiktiga bibehallande av spelare under Q1
jamfort med samma period foregaende ar. Nytt innehall haller liv i spelarnas engagemang och detta ar darfér nagot som Word
Domination fortsatter att fokusera pa.
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Intakterna okar for MAGs ordspelsklassiker
Ruzzle &r ett socialt ordspel dar spelarna utmanas att hitta s& manga ord som méjligt fran en viss uppsattning bokstéver inom tva
minuter. Spelet slapptes 2012 och har laddats ned 6ver 60 miljoner ganger.

Tack vare den stora uppdateringen av spelekonomin som lanserades for tva kvartal sedan fortsatter Ruzzle att 6ka i intékter. De totala
intakterna steg i kvartalet jamfért med samma period féregaende ar.

Rekordniva for ARPDAU nadd i Ruzzle

MAG firade tioarsjubileum som bolag under kvartalet, och det uppmarksammades i fem av bolagets livespel, bland annat genom
sarskilda fodelsedagsevent och specialerbjudanden till spelarna. Eventen driver spelarnas langsiktiga engagemang och forbattrar
monetiseringen.

| Ruzzle lanserades ett jubileumsevent, liksom andra soloevent, och aven specialerbjudanden; en samling av valutor, brickor och nya
avatarer for en engangskostnad. Tack vare dessa erbjudanden, soloeventen och aven tekniska optimeringar, nadde Ruzzle de hittills
hogsta genomsnittliga intakterna per dagligt aktiv anvandare (ARPDAU) sedan spelet slapptes.

Fortsatt Ionsam evergreen

Ruzzle har laga utvecklingskostnader och sedan den nya spelekonomin landsattes har spelet stadigt forbattrat sin Ionsamhet. Bolaget
tror att vidare optimering av andra mekaniker i spelet - som férbattring av forstagangsupplevesen - kan 6ka Idnsamheten ytterligare
framover.

Ruzzle ar en MAGs framstaende evergreens och mest langsiktigt ISnsamma spel. MAG har en férhoppning av fortsatt positiv utveckling
och tilltro till att Ruzzle aven framdver kommer att vara en grundpelare i spelportfoljen.
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PRIMETIME 2020/21

Primetime - en ny medlem i MAGs portfolj

Primetime ar en livefragesportsapp som férvarvades 1 september. Appen slapptes i Sverige 2018 och har sedan dess expanderat till
Norge, Danmark och Finland. Primetime livesander quiz med en programledare sju dagar i veckan, dar spelarna tavlar om en summa
pengar genom att svara pa upp till elva fragor i direktsédndning.

Appen monetiseras genom sponsorkampanijer, en affarsmodell som skiljer sig fran MAGs Ovriga portfolj. Det har varit en val fungerande
affarsmodell for Primetime, som det senaste aret har gatt med vinst. Ett stort fokus framover for Primetime ar samarbetet med Nya
Quizkampen och den kommande lanseringen av livelaget pa den tyska marknaden.

Primetime omsatte drygt 9 MSEK under det forsta halvaret 2020 - en 6kning med 57% jamfort med samma period féregaende ar - och
gjorde ett resultat fore skatt pa 1,3 MSEK.

Som kan ses i forvarvsnoten pa sidan 32 omsatte Primetime 3,8 MSEK under arets forsta finansiella kvartal (september - november) och
gjorde ett negativt resultat pa 0,5 MSEK. Detta ar framfor allt ett resultat av att sponsoravtal i Norge och Finland paverkats av att
Primetime anpassats till MAGs 6vergripande policy som inte tillater casinoreklam pa dessa marknader. Vi ser detta som en évergédende
effekt och réknar med att Primetime atergar till att generera vinst inom kort.

Primetime hade en genomsnittsintakt per daglig aktiv anvandare (ARPDAU) i kvartalet om 7,9 cent vilket ar vasentligt hogre an snittet for

MAGs 6vriga spel. Affarsmodellen med sponsrade liveshower blir ett ddrmed ett spannande komplement till den nuvarande modellen i
Nya Quizkampen med in-app-kdp, prenumerationer och annonsering.

Spelet startar idag

_ 20:00

’ Utmana en vdn




KONCERNENS RESULTATRAKNING OCH KASSAFLODE 2020/21
PERIODEN SEP TILL NOV 2020

INTAKTER

Koncernens intakter for perioden var 73 931 TSEK (54 369 TSEK), en 6kning med 36 % jamfort med samma period foregaende ar.
Koncernens nettoomséttning uppgick under perioden till 62 950 TSEK (47 102 TSEK), en ¢kning pa 34 %.

Aktiverat arbete for egen rékning uppgick till 10 140 TSEK (7 511 TSEK). Se nedan for ytterligare detaljer om aktiverade kostnader samt
avskrivningar av dessa.

Koncernens nettoomsattning var framst hanforlig till spelen Wordzee, Nya Quizkampen, Word Domination, Ruzzle, WordBrain,
Quizkampen, Primetime, WordBrain 2 samt Wordalot.

RORELSENS KOSTNADER, EBITDA OCH RORELSERESULTAT

Rérelsens kostnader uppgick totalt till 64 640 TSEK (49 340 TSEK). Av dessa var 15 349 TSEK (10 342 TSEK) hanférliga till
forsaljningskostnader, framst harrérande fran avgifter till Apple App Store och Google Play samt serverkostnader. Darutéver var 16 419
TSEK (11 379 TSEK) kostnader for user acquisition, och 8 482 TSEK (7 883 TSEK) var évriga externa rorelsekostnader.

Under arets forsta kvartal ar kostnaderna for user acquisition framst hanférliga till spelet Wordzee.

Personalkostnader uppgick till 24 391 TSEK (19 736 TSEK) en 6kning med 24 %.

EBITDA for perioden var 9 290 TSEK (5 029 TSEK).

Avskrivningar av materiella och immateriella tillgadngar uppgick till 11 480 TSEK (8 054 TSEK), varav 6 337 TSEK (5 603 TSEK) var
hanforligt till avskrivningar av aktiverade utvecklingsutgifter.

Koncernens rorelseresultat for perioden var —2 190 TSEK (-3 024 TSEK) och resultat fére skatt uppgick till -2 482 TSEK (-4 556 TSEK).

RESULTAT EFTER SKATT

Skatten for kvartalet innehaller en omvéardering av tidigare underskott och darmed uppkommer en uppskjuten skatt pa -1 735 TSEK.
Resultat efter skatt uppgick till -185 TSEK (-2 899 TSEK).

Resultat per aktie var —0,01SEK/aktie (—0,11SEK/aktie) och resultatet per aktie fullt utspéatt uppgick till -0,01 SEK/aktie (-0,11 SEK/aktie).
Snitt antal aktier under perioden var 26 454 632 (26 321 393) och snitt antal aktier fullt utspatt var 27 614 148 (27 317 067).

KASSAFLODE

Koncernens kassaflode fran den I6pande verksamheten under kvartalet var 4 642 TSEK (20 944 TSEK). Kassaflodet fran
investeringsverksamheten var —30 620 TSEK (-7 577 TSEK). Kassaflodet fran finansieringsverksamheten var -5 147 TSEK (-3 889 TSEK).
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MAG Interactive

Delarsrapport
Q1

MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING 2020/21
PERIODEN SEP TILL NOV 2020

INTAKTER

Moderbolagets nettoomséattning fér perioden var 59 149 TSEK (32 614 TSEK), en 6kning med 81 % jamfért med samma period
féregaende ar.

RORELSENS KOSTNADER SAMT RORELSERESULTAT
Rérelsens kostnader uppgick totalt till 63 528 TSEK (48 361 TSEK).

Av dessa var 14 070 TSEK (10 137 TSEK) forsaljningskostnader framst harrérande fran avgifter till Apple App Store och

Google Play, kostnader for user acquisition uppgick till 16 419 TSEK (11 379 TSEK) och 14 231 TSEK (8 582 TSEK) var 6vriga
externa rorelsekostnader.

Personalkostnader uppgick till 18 808 TSEK (18 263 TSEK) en 6kning med 3 %.

Avskrivningar av materiella och immateriella tillgangar uppgick till 4 868 TSEK (451 TSEK). Den 6kade forandringen avser
avskrivning av goodwill som uppstod i samband med fusion av dotterbolaget FEO Media AB.

Moderbolagets rérelseresultat fér perioden var -8 302 TSEK (-12 108 TSEK).
RESULTAT EFTER SKATT

Resultat efter skatt uppgick till =7 117 TSEK (-10 452 TSEK).




MAG Interactive

Delarsrapport
Q1

KONCERNENS FINANSIELLA STALLNING
VIO PERIODENS SLUT

2020/21

Immateriella anlaggningstillgangar uppgick vid periodens slut till 199 322 TSEK (142 587 TSEK), varav 112 769 TSEK
(77 792 TSEK) avser goodwill och 86 553 TSEK (64 795 TSEK) avser 6vriga immateriella tillgangar. Den senare bestar
i huvudsak av aktiverade utvecklingsutgifter fér egen rékning samt férvarvade intellektuella rattigheter.

Likvida medel vid periodens slut uppgick till 128 723 TSEK (193 129 TSEK).

Eget kapital uppgick vid periodens slut till 313 180 TSEK (328 704 TSEK), motsvarande 11,8 SEK/aktie (12,5 SEK/
aktie).

Soliditeten vid samma tidpunkt var 70,3 % (80,5 %).

Koncernen har rantebarande skulder pa 52 128 TSEK (33 571 TSEK) varav 119 TSEK avser lan till finansiella institut
och resterande avser finansiell leasing.

MODERBOLAGETS FINANSIELLA STALLNING
VIO PERIODENS SLUT

Likvida medel vid periodens slut uppgick till 121 267 TSEK (189 947 TSEK).

Eget kapital uppgick vid periodens slut till 272 287 TSEK (340 312 TSEK).




NYCKELTAL FOR VERKSAMHETEN 2020/21
PERIODEN SEP TILL NOV 2020

FORDELNING AV INTAKTER EFTER AFFARSMODELL

Koncernens nettoomséttning fordelar sig i huvudsak mellan forsaljning i spel (sa kallade in-app purchases, dvs kop gjorda inuti spel via
Apple App Store eller Google Play) och annonser i spel.

Koncernens nettoomsattning fran forsaljning i spel for perioden var 26 978 TSEK (14 490 TSEK), en 6kning med 86 % jamfort med
samma period féregaende ar.

Koncernens nettoomsattning fran annonser i spel for perioden var 35 971 TSEK (32 085 TSEK), en 6kning med 12 % jamfort med
samma period féregaende ar.

SPELBIDRAG

Spelen som marknadsférs av MAG Interactive kostar olika mycket i distributionskostnad (férsaljningskostnader) samt
marknadsféringskostnad (avkastningsdriven marknadsféring), inte minst kopplat till vilken fas spelen ar i. Darfér redovisar koncernen
det totala spelbidraget enligt féljande modell: nettoomsattning minus kostnader for plattformsavgifter (hanforliga framst till avgifter till
Apples App Store och Google Play) minus kostnader fér avkastningsdriven marknadsféring. Som avkastningsdriven marknadsféring
réknas digital annonsering, TV-annonsering och 6vrig annonsering direkt kopplad till bolagets produkter samt tjanster och avgifter direkt
hanférliga till den avkastningsdrivna marknadsféringen. Generell marknadsféring av bolaget och varumérke réknas ej in i den direkta
marknadsféringskostnaden.

Koncernens spelbidrag for perioden var 38 466 TSEK (31 373 TSEK), en 6kning med 23 % jamfért med samma period foregaende ar.

KOMMENTARER TILL FORDELNING AV INTAKTER SAMT BIDRAG FRAN SPELBIDRAGET

Forsaljningen i spel driver tillvaxten av intékter. Spelbidraget har 6kat med 23% jamfort med foéregaende ar som en foljd av starkt
monetisering av samtliga spel och trots hdgre marknadsféringskostnader i kvartalet.
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NYCKELTAL FOR VERKSAMHETEN 2020/21
FORTS.

OVRIGA NYCKELTAL

Bolaget driver verksamheten utefter ett antal nyckeltal som féljer hur spelbranschen i stort mater sina verksamheter. Dessa métetal
definieras enligt:

DAU och MAU definieras som antalet unika dagliga respektive manatliga anvéandare som anvander sig av nagon av bolagets produkter,
presenterade som ett medelvarde Gver perioden, justerat for antalet dagar i periodens manader. Varje enskilt spels unika anvandare
summeras fOr att presentera bolagets totala antal unika anvandare.

MUP &r antalet unika anvandare som gjort ett kdp i nagon av bolagets produkter. Som kép raknas ett kop enligt definitionen for
forsaljning i spel ovan, och till ett varde storre an noll. Vardet redovisas som ett medelvarde Gver periodens tre manader.

ARPDAU ré&knas som bolagets dagliga medelvérde av nettoomséttningen under perioden delat med DAU. Riksbankens snittkurs per
manad anvéands fér omrakning till USD.

VERKSAMHETENS NYCKELTAL UNDER KVARTALET

DAU for perioden var 1,9 miljoner (1,8 miljoner), en 6kning med 4 % jamfoért med samma period foregédende ar.
MAU for perioden var 6,2 miljoner (5,9 miljoner), en 6kning med 5 % jamfoért med samma period féregaende ar.
MUP for perioden var 54 tusen (41 tusen), en 6kning med 33 % jamfort med samma period féregaende ar.

ARPDAU for perioden var 4,1 US $ cent (2,9 US $ cent), en 6kning med 43 % jamfoért med samma period foregaende ar.

KOMMENTARER TILL NYCKELTALEN

DAU och MAU ligger pa en svagt 6kad niva. Okningen i MUP hérrdr framst till spelet Wordzee och den starkare in-app-monetiseringen
som vi ser dar. Okningen i ARPDAU ér en foljd av starkt monetisering i portfélien som helhet, och till spelet Wordzee, som har en
starkare intakt per spelare &n portféljens snitt, i kombination med en véxande spelarbas.
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OVRIGA UPPLYSNINGAR 2020/21

MODERBOLAGET OCH KONCERNEN

Moderbolaget MAG Interactive AB (publ), med organisationsnummer 556804-3524, har sitt sate i Stockholm och har 71 anstéllda. En stor
del av koncernens verksamhet ligger i moderbolaget med anstéllda, avtal, immateriella tillgangar (inkl IP) samt intakter. | koncernen finns
det atta heldgda dotterbolag. MAG Games Ltd, med séte i Brighton, har endast koncernintern fakturering och bedriver utveckling och
andra funktioner i driften av bolaget. MAG Games Ltd har 22 anstéllda. MAG United AB, med séte i Stockholm, har inga anstéllda.
Sventertainment AB, utgivare av appen och spelet Primetime, &r en dotterkoncern med sex bolag, som férvarvades under det forsta
kvartalet 2020/21 och har 13 anstéllda.

REDOVISNINGSPRINCIPER

Koncernredovisningen f6r MAG Interactive AB-koncernen ("MAG Interactive”) har uppréttats i enlighet med International Financial
Reporting Standards (IFRS) sadana de antagits av EU samt RFR 1 Kompletterande redovisningsregler fér koncerner samt
/:\rsredovisningslagen. Denna delarsrapport har upprattats i enlighet med IAS 34 Delarsrapportering, arsredovisningslagen, och RFR 1
Kompletterande redovisningsregler fér koncerner. Moderbolagets redovisning ar uppréattad enligt Arsredovisningslagen och Radet for
finansiell rapporterings rekommendation RFR 2 Redovisning for Juridiska personer. Tilldmpningen av RFR 2 innebar att moderbolaget i
delarsrapporten for den juridiska personen tillampar samtliga av EU antagna IFRS och uttalanden sa langt detta &r méjligt inom ramen
for arsredovisningslagen, tryggandelagen och med hansyn till sambandet mellan redovisning och beskattning. For en utforligare
beskrivning av de redovisningsprinciper som tillampas for koncernen och moderbolaget i denna delarsrapport, se not 2 i
arsredovisningen for 2019/2020.




OVRIGA UPPLYSNINGAR 2020/21

RISKER OCH 0SAKERHETSFAKTORER

MAG Interactive ar som alla andra bolag utsatt for risker i sin verksamhet. For att ndmna nagra av dessa risker; beroende av
nyckelpersoner, valutakursférandringar, férseningar i lanseringar, misslyckade lanseringar, andringar hos externa férsaljningspartners dér
sadana férandringar ligger helt utom bolagets kontroll. Bolagets styrelse och ledning arbetar I6pande med riskhantering for att minimera
dess effekter. Se koncernens arsredovisning for rakenskapsaret 2019/20 for mer information om bolagets risker och osakerhetsfaktorer.

VALUTAEFFEKTER

MAG Interactive &ar exponerat mot ett stort antal valutor baserat pa hur Google Play och Apple App Store redovisar intékter. Den storsta
marknaden for bolaget ar USA. Dartill sa ar en stor del av bolagets annonsintakter realiserade i USD. Normalt sa &r mer &n halften av
bolagets omsattning direkt hanférlig till USD. En stor del av bolagets marknadsféring kdps i valutan USD. Den viktigaste valutan ar
dérmed USD.

CERTIFIED ADVISER

FNCA Sweden AB é&r utsedd till Bolagets Certified Adviser och évervakar att Nasdaq First Norths regler efterlevs. FNCA &ger inga aktier i
MAG Interactive.

MEDARBETARE
Under kvartalet var snitt antal anstallda 103 jamfort med 77 samma period féregaende ar.

KONTAKT

Ytterligare information finns p& bolagets hemsida maginteractive.se/investor-relations

Eller kontakta
Daniel Hasselberg, VD, pa daniel @maginteractive.se
Magnus Wiklander, CFO, pa magnus.wiklander@maginteractive.se

MAG INTERACTIVE AB [PUBL)
Drottninggatan 95A

113 60 Stockholm
Sverige
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OVRIGA UPPLYSNINGAR 2020/21
FORTS.

KOMMANDE RAPPORTTILLFALLEN

Delarsrapport Q2 september 2020 - februari 2021 31 mars 2021
Delarsrapport Q3 september 2020 - maj 2021 30 juni 2021
GRANSKNING

Denna rapport har ej varit foremal for 6versiktlig granskning av revisor.

TWITCH STREAM

Den 20 januari kl 10:00 CET presenterar VD Daniel Hasselberg och CFO Magnus Wiklander delarsrapporten pa Twitch. Presentationen ges
pa engelska. Lank till Twitch-kanalen har www.twitch.com/maginteractive

Daniel Hasselberg kommer &ven svara pa fragor pa Twitter under dagen, skriv till @d_hasselberg eller @maginteractive.

Mer information finns pa maginteractive.se/investors

FRAMATBLICKANDE UTTALANDEN

Vissa formuleringar kan vara, eller tolkas vara, prognoser om framtiden. | de fall sddana uttalanden gors har MAG Interactives ledning och
styrelse beddmt antaganden bakom dessa uttalanden som rimliga. Det finns dock risker med alla framatblickande uttalanden och det verkliga
utfallet avseende omvérld och bolaget kan avvika avsevért frdn det som sagts. Det som ségs av framatblickande karaktar gors s i ljuset av
den information som bolaget har vid tidpunkten for uttalandet och bolaget iklader sig ingen skyldighet att uppdatera sadana uttalanden om det
vid senare tidpunkt inkommer ny information som pa nagot séatt andrar forutsattningarna for uttalandet.
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STYRELSENS INTYGANDE 2020/21
STYRELSENS INTYGANDE
Stockholm 20 januari 2020
BIRGITTA STYMNE GORANSSON
Styrelsens ordférande
DANIEL HASSELBERG TAINA MALEN

VD, styrelseledamot

ANDRAS VAJLOK
Styrelseledamot

ASBJOERN SOENDERGAARD
Styrelseledamot

Styrelseledamot

TEEMU HUUHTANEN
Styrelseledamot
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MAG Interaciive Delarsrapport KONCERNENS RAPPORT OVER TOTALRESULTAT

2020/21

Belopp i TSEK Not
Rorelsens intakter
Nettoomséttning 1

Aktiverat arbete fér egen rékning

Ovriga intakter

Summa

Roérelsens kostnader

Forsaljningskostnader 2
User acquisition

Ovriga externa rérelsekostnader

Personalkostnader

Summa Rérelsens kostnader

EBITDA

Av- och nedskrivningar av materiella och immateriella anlaggningstillgangar

Rorelseresultat (EBIT)
Finansiella poster

Resultat fran évriga vardepapper och langfristiga fordringar
Ovr ranteintakter och liknande

Ovr rantekostnader och liknande
Summa finansiella poster
Resultat efter finansiella poster
Skatter

Periodens resultat

Ovrigt totalresultat
Valutakursdifferenser

Summa totalresultat for perioden

Periodens resultat och totalresultat &r i sin helhet hanférligt till moderbolagets aktiedgare.

Periodens resultat per aktie (baserat pa snitt antal aktier)

Periodens resultat per aktie fullt utspatt (baserat pa snitt antal aktier)
Snitt antal aktier under perioden

Snitt antal aktier under perioden fullt utspatt

Antal aktier vid periodens slut

Antal aktier vid periodens slut fullt utspatt

Sep-nov 20

62 950
10 140

840
73 931

-15 349
-16 419
-8 482
—24 391
-64 640
9290

—11 480
-2190

-297
-292
-2 482
2297
-185

-575
-760

-0,01
-0,01
26 454 632
27614 148
26 454 632
27614 148

Sep-nov 19

47 102
7511
-243

54 369

-10 342
-11 379
-7 883
-19 736
-49 340
5029

-8 054
-3 024

-857
-675
-1531
-4 556

1656
-2 899

567
-2 332

-0,11

-0,11
26 321 393
27 317 067
26 321 393
27 317 067

Helar 19/20

217 567
28 099
2 046
247 711

-51 129
-72774
-28 791
—-73 860
—-226 554
21157

-37 768
-16 611

-663
729

-6 090
-6 025
-22 636

5265
-17 371

-659
-18 029

-0,66
-0,63
26 343 600
27 530 821
26 454 632
27 614 148
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MAG Interactive Delarsrapport

TILLGANGAR

KONCERNENS BALANSRAKNING

2020/21

Belopp i TSEK
TILLGANGAR

Goodwill
Ovriga immateriella tillgangar

Summa immateriella tillgangar

Nyttjanderatter
Inventarier, verktyg och installationer

Summa materiella anlaggningstillgangar

Andra langfristiga fordringar
Uppskjuten skattefordran

Summa finansiella anlaggningstillgangar

Summa anlaggningstillgangar

Omsiéttningstillgangar

Kundfordringar

Aktuella skattefordringar

Ovriga kortfristiga fordringar

Forutbetalda kostnader och upplupna intékter
Likvida medel

Summa omséttningstillgangar

SUMMA TILLGANGAR

Not

30/11 2020

112 769
86 553
199 322

50 249
10 081
60 329

4072
8 522
12594

272 244

28 531
1275
1068

13 581

128 723
173178

445 422

30/11 2019

77 792
64 795
142 587

33 461
5342
38 803

2096
2528
4624

186 014

23 417
1608
758
3644
193 129
222 557

408 571

31/8 2020

77 153
64 690
141 843

52 751
8 438
61190

4052
5 841
9 893

212 926

23015
1075
979

13 360
160 630
199 059

411 985
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womesve oot KONCERNENS BALANSRAKNING
SKULDER OCH EGET KAPITAL

2020/21

Belopp i TSEK Not
EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital

Ovrigt externt kapital

Reserver

Balanserad vinst inklusive periodens totalresultat

Summa eget kapital

Uppskjuten skatteskuld
Langfristiga leaseskulder 4
Ovriga l&ngfristiga skulder 5

Summa langfristiga skulder

Kortfristiga skulder

Leverantérsskulder

Aktuell skatteskuld

Kortfristiga banklan

Upplupna kostnader och forutbetalda intékter

Kortfristiga leaseskulder 4
Ovriga kortfristiga skulder 5

Summa kortfristiga skulder

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER

30/11 2020

688
282 276
-2 817
33 033
313180

17 830
42 848
30 744
91 422

12 809
81
493
10515
9161
7 761
40 820

445 422

30/11 2019

684

281 346
-1015
47 689
328 704

13 348
25277

38 625

8478
387

11 667
9144
8294
3272
41 242

408 571

31/8 2020

687
282 176
-2 241
33218
313 840

13 326
45 239

58 565

11 919

86

15119

9107

3 349

39 581

411 985
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MAG Interactive Delarsrapport
Q1

KONCERNENS RAPPORT OVER KASSAFLODEN

2020/21

Belopp i TSEK

Kassaflode fran den lIopande verksamheten

Resultat fére finansiella poster

Justeringar for poster som ej ingar i kassaflodet
LTIP
Avskrivningar och nedskrivningar

Erhallen ranta

Erlagd réanta

Betalda inkomstskatter

Kassaflode fran den I6pande verksamheten fore forandring av rorelsekapitalet

Okning/minskning av rérelsefordringar
Okning/minskning av rérelseskulder
Férandring av rorelsekapital

Kassaflode fran den I6pande verksamheten

Kassafl6de fran investeringsverksamheten
Balanserade utvecklingskostnader

Forvarv av materiella tillgangar

Foérvarv av dotterféretag

Okning/minskning av finansiella placeringar
Forandring langfristiga fordringar

Kassaflode fran investeringsverksamheten

Kassaflode fran finansieringsverksamheten
Optionsprogram

Amortering av kortfristiga lan

Kassafl6de fran finansieringsverksamheten

Minskning/6kning likvida medel
Periodens kassafléde
Kursdifferenser

Likvida medel vid periodens bérjan
Likvida medel vid periodens slut

Sep-nov 20

-2190

101

11 378
5
-339
3919
12 874

-3813
-4419
-8 232

4642

-10 140
-1828
-18 652

-30 620

-5147
-5 147

-31125

-782
160 630
128 723

Sep-nov 19

-3 024

127

6 965
553
-457
10 134
14 299

3 546
3099
6 645

20 944

-7 577

-3 889
-3 889

9478
-1420
185 071
193 129

Helar 19/20

-16 611

457
37768
729
-1 541
10 656
31 458

-6 153
12 569
6 416

37 874

-28 099

-5102

-2 641

=35 842

504

—22 428
-21 924

-19 892

-4 549
185 071
160 630
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MAG Interactive Delarsrapport

Q1

TSEK

Ingdende balans 1/9 2020
Periodens resultat
Valutakursdifferens
Summa totalresultatet
Optionsprogram

Utgaende balans 30/11 2020

TSEK

Ingaende balans 1/9 2019
Periodens resultat
Valutakursdifferens
Summa totalresultatet
Optionsprogram

Utgaende balans 30/11 2019

KONCERNENS RAPPORT OVER FORANDRING |

2020/21

EGET KAPITAL
Aktiekapital Ovrigt externt kapital Reserver Balanserat resultat Summa eget kapital
687 282176 -2 241 33218 313 840
-185 -185
-575 -575
-575 -185 -760
1 100 101
688 282 276 -2 817 33033 313180
Aktiekapital Ovrigt externt kapital Reserver Balanserat resultat Summa eget kapital
684 281 219 -1583 50 588 330 908
-2 899 -2 899
567 567
567 -2899 -2 332
127 127
684 281 346 -1015 47 689 328 704
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MAG Interaciive Delarsrapport MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING

2020/21

Belopp i TSEK

Rorelsens intédkter
Nettoomsattning

Ovriga rérelseintakter
Summa rorelsens intékter

Roérelsens kostnader
Forsaljningskostnader

User acquisition

Ovriga externa kostnader
Personalkostnader

Summa rorelsens kostnader

EBITDA

Avskrivningar av materiella och immateriella tillgangar
Roérelseresultat

Finansiella poster

Resultat fran évriga vardepapper och langfristiga fordringar
Finansiella intakter

Finansiella kostnader

Summa finansiella poster

Resultat efter finansiella poster

Bokslutsdisposition
Skatter

Periodens resultat

Not Sep-nov 20

59 149
945
60 094

-14 070
-16 419
-14 231
-18 808
-63 528

-3 434

3 -4 868
-8 302

41
46

-8 256

0
1139

-7 117

Sep-nov 19

32614
4089
36 703

-10137
-11 379

-8 582
-18 263
-48 361

-11 657

-451
-12108

263
-462
=199

-12 308

0
1856

-10 452

| moderféretaget aterfinns inga poster som redovisas som évrigt totalresultat varfér summa totalresultat 6verensstdmmer med periodens resultat.

Helar 19/20

217 566
2 046
219612

-51 168
72774
-35 568
-74 511
234 022

-14 410

=20 575

-34 985

—663
1265
-5 403
-4 802

-39 786

5944

-33 843

26



MAG Interactive Delarsrapport

MODERBOLAGETS BALANSRAKNING
TILLGANGAR

2020/21

Belopp i TSEK
TILLGANGAR

Goodwill
Ovriga immateriella tillgdngar

Summa immateriella anlaggningstillgangar

Inventarier, verktyg och installationer

Summa materiella anlaggningstillgangar

Andelar i koncernféretag
Andra langfristiga fordringar
Langfristiga fordringar hos koncernféretag

Summa finansiella anlaggningstillgangar

Summa anlaggningstiligangar

Omsattningstillgangar

Kundfordringar

Kortfristiga fordringar hos koncernféretag
Ovriga fordringar

Forutbetalda kostnader och upplupna intékter

Summa omsattningstillgangar

Likvida medel

SUMMA TILLGANGAR

Not 30/11 2020

27 295
26 320
53 615

7 095
7 095

104 424
10 552

154
115130

175 840

25 851

0

2199

12 401

40 451

121 267

337 559

30/11 2019 31/8 2020
30 707

27 260

57 967

1740 5579
1740 5579
181 983 47 252
4310 9 607
92 136

186 385 56 995
188 125 120 541
16 310 23015
59 043 0
444 2410
3471 13 213
79 269 38 638
189 947 156 668
457 342 315 847
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womosons oot MODERBOLAGETS BALANSRAKNING 2020/21
SKULDER OCH EGET KAPITAL

Belopp i TSEK Not 30/11 2020 30/11 2019 31/8 2020
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Bundet eget kapital

Aktiekapital 688 684 687

Fritt eget kapital

Ovrigt externt kapital 313 665 312736 313 565
Balanserad vinst inklusive periodens resultat —-42 066 26 893 -34 949
Summa eget kapital 272 287 340 312 279 304

Avséttningar

Uppskjuten skatteskuld 5422 0 5616
Ovriga avsattningar 32 250 0 0
Summa avséttningar 37 672 0 5616

Kortfristiga skulder

Leverantérsskulder 12 488 8 258 11 702
Skulder till koncernféretag 1862 87 675 2845
Ovriga skulder 4705 13 153 3140
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 8 546 7 944 13 241
Summa kortfristiga skulder 27 600 117 029 30 928

SUMMA SKULDER OCH EGET KAPITAL 337 559 457 342 315 847



MAG Interactive

Delarsrapport
Q1

DEFINITIONER

2020/21

Term

Nettoomsattning

Forsaljning i spel
Annonsintakter

Aktiverat arbete for
egen rakning

Plattformsavgifter

User acquisition

Spelbidrag

EBITDA
Soliditet
DAU

MAU

MUP

ARPDAU

Beskrivning

Total spelintakt fran forsaljning i spel samt annonsering. For forséljning i spel redovisar MAG hela intékten enligt
vad kunder betalar i respektive butik (framst Apple och Google). Plattformens andel, normalt 30% av
forsaljningsvardet, redovisas som Férsaljningskostnad.

Vardet av kop gjorda i nagon av spelapparna pa Google Play, Apple App Store och liknande plattformar.
Intakter fran annonser i spelen.

Utvecklingsarbete som aktiveras till balansrékning. Bolaget aktiverar personalkostnad, inklusive skatt och andra
personalrelaterade kostnader som kontor, som relaterar till spel i mjuklansering och live spel som inte hanteras i
live ops. Mjuklansering ar den sista utvecklingsfasen innan global lansering och sannolikheten for global lansering
ar da mycket hog. Live ops ar da ett centralt team tar 6ver ett moget spel och endast arbetar med innehall och
kampanijer, ingen utveckling sker och inga kostnader aktiveras. MAG har inte haft nagra nedskrivningar sedan
bolaget blev publikt.

30% av intakter fran forsaljning i spel avgar till plattformen, framst Google Play och Apple App Store.
Prenumerationer som 16pt mer &n 12 manader har en reducerad avgift pa 15%, och det géller bade fér Google och
Apple.

Ar all marknadsféring med direkt koppling till ndgot spel med métbar effekt samt med avkastningskrav. Ett vanligt
avkastningskrav ar att investeringen skall vara betald inom 6 eller 9 manader, men &ven langre tider kan
férekomma for spel med stark retention.

Nettoomsattning minus plattformavgifter (framst till Google och Apple) minus utgifter fér avkastningsdriven
marknadsforing.

Rérelseresultat fore finansiella poster, skatter, avskrivningar och nedskrivningar.
Eget kapital i procent av totalt kapital.

Medelvarde av dagligt aktiva spelare (Daily Active Users) under perioden. Radknas som summan av de enskilda
spelens DAU pa ett sadant sétt att en spelare som spelar mer &n ett spel pa endag raknas en gang per spel.

Average Monthly Active Users under perioden. Raknas som summan av de enskilda spelens MAU pa ett sdant
sétt att en spelare som spelar flera spel under manaden réknas en gang per spel. Vardet &r ett snitt 6ver periodens
manader.

Average Monthly Unique Payers under perioden &r totala antalet spelare som gor ett eller flera kop i ett spel.
Raknas som summan av de enskilda spelens MUP. Vardet ar ett snitt Over periodens manader.

Medelvéarde av den dagliga nettoomséttningen per dagligt aktiv anvandare (DAU). Réknas om inget annat anges i
US cents.
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Sep-nov 20
Belopp i TSEK
NOT 1: FORDELNING AV NETTOOMSATTNINGEN
Forsaljning i spel 26 978
Annonsintékter 35971
Ovrigt 1
Totalt 62 950
NOT 2: FORSALJNINGSKOSTNADER
Avgifter till plattform -8 065
Serverkostnader -4 867
Ovriga férsaliningskostnader 2417
Totalt forséljningskostnader -15 349

Sep-nov 19

14 490
32 085

527
47 102

-4 350
-3 665
-2 328
-10 343

Helar 19/20

83 586
133 390
591
217 567

—-25 058
-17 868

-8 202
-51128
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Sep-nov 20
Belopp i TSEK
NOT 3: AVSKRIVNINGAR
Koncern
Nyttjanderatter -2 422
Inventarier, verktyg och installationer -781
Intellektuella rattigheter -1940
Aktiverat arbete for egen rakning -6 337
Ovrigt 0
Totalt -11 480
Moder
Goodwill -3412
Inventarier, verktyg och installationer -516
Intellektuella rattigheter -940
Koncernrelaterade avskrivningar 0
Totalt -4 868

NOT 4: OMKLASSIFICERING AV FINANSIELL LEASING

Den finansiella leasingen fér Q1 2019/20 har omklassificerats i enlighet med nedan:
Nuvarande rapport

Nyttjanderatter 33 461
Inventarier, verktyg och installationer 5342
Totala tillgangar 38 803
Langfristiga leaseskulder 25277
Leverantdrsskulder 8478
Kortfristiga leaseskulder 8 294
Totala skulder 42 049

Sep-nov 19 Helar 19/20
-1427 -8 464
-422 -2 069
-940 -3759
-5 603 -23 476
338 0

-8 054 -37 768
0 -13 647

-181 -1 076
0 -3 759

-270 -2 092
-451 -20 575

Foregaende ars rapport
0

38 803

38 803

42 049

42 049
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NOT 5: FORVARV AV SVENTERTAINMENT KONCERNEN

| september 2020 férvarvade MAG Interactive AB (publ) 100 % av aktierna i Sventertainment AB (org.nr 559155-8464) och bolaget blev
darmed ett fullagt dotterbolag. Sventertainment AB &r utvecklaren bakom den framgéangsrika fragesportsappen Primetime, som
livesander fragesport sju dagar i veckan.

Betalningen av forvarvet skedde kontant och finansierades genom existerande likvida medel. Den initiala kdpeskillingen for forvarvet
uppgick till 20 MSEK samt med en tilldggskopeskilling motsvarande hégst 80 MSEK. Utéver det ingick det ytterligare 4 MSEK for
betalning av nettotillgangar. Sventertainment konsolideras i MAGs finansiella rapporter fran och med 1 september 2020.

Nedan féljer képeskilling av férvarvet:

TSEK

Képeskilling

Likvida medel 24 407
Tillaggskopeskilling 32 250
Summa koépeskilling 56 657

Preliminér forvarvsanalys

En preliminar forvarvsanalys av Sventertainment redovisas nedan. Analysen &r preliminar pa grund av att den villkorade koépeskillingen ar
beréknad baserat pa en prognostiserad EBIT-utveckling.

TSEK

Materiella anlaggningstillgangar 492
Kortfristiga fordringar exklusive likvida medel 2222
Likvida medel 5754
Langfristiga skulder -208
Kortfristiga skulder -3 265
Summa férvarvade nettotillgangar exklusive koncernmassiga évervarden 8 468
Intellektuella rattigheter 20 000
Uppskjuten skatt -4 120
Goodwill 35782

Summa férvarvade nettotillgangar inklusive koncernméassiga 6vervarden 60 130
Goodwill &r hanférlig till synergieffekter mellan bolagen samt global expansion.
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NOT 5: FORVARV AV SVENTERTAINMENT KONCERNEN

MAG koncernen exkl

LG Lde) LG Sventertainment
Nettoomsattning TSEK 59 148
EBITDA TSEK 9 804
EBIT TSEK -1 641
DAU Miljoner 1,85
MAU Miljoner 5,91
ARPDAU US $ cent 3,98
Medelantalet anstéllda 92

Sventertainment koncernen bestar utav féljande bolag:
Bolagsnamn

Sventertainment AB

Sventertainment Sverige AB

Sventertainment Danmark ApS

Sventertainment Suomi Oy

Sventertainment Norge AS

Sventertainmen Poland Sp. z 0. o.

Sventertainment
koncernen

3802
-514
-549

0,06
0,22
7,90

11

MAG koncernen
totalt

62 950
9 290
-2190
1,92
6,15
4,11
103

Organisations nummer

559155-8464
559193-4822
40274642
2984460-2
922877246
0000780125
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