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PERIODEN DEC 2019 TILL FEB 2020 | SAMMANDRAG

+ Koncernens nettoomsattning for perioden var 50 527 TSEK (41 166 TSEK), vilket motsvarar en 6kning med 23 % jamfért med samma
period féregaende ar

» EBITDA for perioden var 5 059 TSEK (-2 809 TSEK)

+ Koncernens spelbidrag for perioden var 31 990 TSEK (22 400 TSEK), en 6kning med 43 % jamfért med samma period féregédende ar

+ Genomsnittlig intjaning per dagligt aktiv anvandare, ARPDAU, var fér perioden 2,9 US cents (2,3 US cents), en 6kning med 23 %
jamfort med samma period féregaende ar

» Resultat per aktie under kvartalet var -0,16 SEK/aktie (-0,24 SEK/aktie)

+ Kostnader for user acquisition fér perioden uppgick till 13 559 TSEK (13 922 TSEK)

- Dagligt och manatligt antal spelare (DAU och MAU) var 2,0 miljoner respektive 6,6 miljoner under kvartalet, en minskning med 6 %
respektive 15 % jamfort med samma period foregaende ar

PERIODEN SEP 2019 TILL FEB 2020 | SAMMANDRAG

+ Koncernens nettoomsattning fér perioden var 97 629 TSEK (81 533 TSEK), vilket motsvarar en 6kning med 20 % jamfért med samma
period féregaende ar

- EBITDA f6r perioden var 10 089 TSEK (-1 579 TSEK)

+ Koncernens spelbidrag for perioden var 63 363 TSEK (48 250 TSEK), en ¢kning med 31 % jamfért med samma period féregédende ar

+ Justerad EBITDA for perioden var 6 491 TSEK (-1 579 TSEK) (justerat EBITDA avser justerat jamforelsetal avseende effekter fran
IFRS16)

» Resultat per aktie under perioden var -0,27 SEK/aktie (-0,38 SEK/aktie)

VASENTLIGA HANDELSER UNDER OCH EFTER PERIODEN SEP 2019 TILL FEB 2020

+ Den 28 november 2019 lanserades ordspelet Wordzee globalt efter att tidigare under kvartalet mjuklanserats i Sverige och
Storbritannien

+ Den 22 november 2019 mjuklanserades Nya Quizkampen i Sverige och under Q2 &ven i Storbritannien, Irland och Italien

+ Den 14 januari 2020 holls arsstamma for det finansiella aret 2018/19

+ Den 18 februari beslutade styrelsen om att fusionera dotterbolaget FEO Media AB med moderbolaget MAG Interactive AB (publ).
Processen forvantas ta ca 4-5 manader
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MAG INTERACTIVE

VD HAR ORDET 2019/20
FORTSATT STARK TILLVAXT DRIVET AV MULTIPLAYERSPELEN

Multiplayerspelens tillvaxt leder till 6kad omsattning
Totalt vaxer omsattningen i kvartalet med 23% och landar pa 50,5 MSEK och EBITDA uppgar till drygt 5 MSEK.

Sedan beslutet att fokusera pa multiplayerspel for drygt ett och ett halvt ar sedan har vi sett denna del av verksamheten vaxa,
en trend som fortsatter aven denna rapportperiod. Intakter fran multiplayerspel ar i Q2 51% hogre &n motsvarande period
foregaende ar och dessa spel omséatter nu mer an hela verksamheten gjorde for ett ar sen.

Tva vagar till tillvaxt och 6kad I6nsamhet

Vi ser en stark koppling mellan langsiktig tillvaxt och 6kade investeringar i user acquisition som ar den primara vagen till att fa
in nya och Idnsamma spelare till vara spel. Besluten att 6ka eller minska UA-investeringarna drivs av ROI-modeller - hur
mycket som investeras styrs av mojligheterna till Ibnsam marknadsforing. De modeller vi anvander optimerar mot full
aterbetalning av en férvarvad spelare inom 180 dagar.

Denna rapportperiod har vi successivt kunnat 6ka user acquisition for vart senast slappta spel Wordzee, med fokus pa att 6ka
antalet spelare pa den amerikanska marknaden. Baserat pa resultaten fran Q2 tror vi att vi kan 6ka dessa investeringar
ytterligare under Q3.

Den andra vagen till tillvaxt utgdrs av kontinuerliga forbattringar av livespelen. Word Domination, QuizDuel - i Sverige kallat
Quizkampen - och Ruzzle har samtliga stabila spelarbaser som direkt skapar en forbattrad I6nsamhet for bolaget nar de
optimeras. Detta mater vi exempelvis i genomsnittlig intjaning per dagligt aktiv anvandare, kort kallat ARPDAU.

Under Q2 pabdrjades den stegvisa lanseringen av Nya Quizkampen, ett spel med klart hdgre ARPDAU an originalet. Vartefter
gamla Quizkampenspelare hittar till den nya versionen kommer ARPDAU att 6ka fér spelarbasen och darmed generera en
hogre I6nsamhet. Vi marknadsfor aktivt Nya Quizkampen i det gamla spelet for att skynda pa den har processen och raknar
med att under aret na ett Iage dar samtliga spelare spelar den nya versionen av spelet.

Efter kvartalets slut har Nya Quizkampen aven lanserats i spelets framsta marknad Tyskland.

Okat Spelbidrag leder till férbattrade vinstmarginaler

Spelbidrag ar det dverskott som spelen genererar efter att avgifter till distributionsplattformar och marknadsféringstjanster
betalats. MAG har stadigt levererat ett Spelbidrag pa drygt 100 MSEK om éaret de senaste aren. Vi har valt att investera dessa
Overskott i utveckling av nya spelprojekt for att bygga ett langsiktigt hallbart bolag med flera framgangsrika spel som bas.
Resultatet av den langsiktigheten ser vi nu med lanseringarna av Wordzee och Nya Quizkampen, som vi férvantar oss ska
leverera tillvaxt under manga ar framdver.

Var ambition ar att atervanda till de starka vinstmarginaler vi har haft historiskt. Vagen dit gar genom att vaxa Spelbidraget,
med Okad omsattning baserad pa fornuftiga investeringar i user acquisition kombinerat med kontinuerlig optimering av
livespelen. En viktig dynamik att forsta ar att nar user acquisition 6kar kommer det att belasta Spelbidraget pa kort sikt
eftersom att aterbetalningstiden ar langre an ett kvartal men kommer att ge en positiv effekt éver tid.
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VD HAR ORDET 2019/20
FORTSATT STARK TILLVAXT DRIVET AV MULTIPLAYERSPELEN

Nya affarsmodeller bidrar

Ytterligare en del i vagen mot dkad Idnsamhet ar fortsatt implementering av prenumerationer i vara spel. | Word Domination ar
nu 20% av in-app-képen drivet av prenumerationer och vi ser fram emot att se liknande lyft nar prenumerationer
implementeras i Ruzzle, QuizDuel och Wordzee framdéver. Prenumerationsmodellen kompletterar 6vriga in-app-kép och
adderar darmed till spelets 6vergripande ekonomi.

Hur paverkas vi av corona-utbrottet?
For MAG blev effekterna av den pagaende pandemin huvudsakligen kédnnbara efter kvartalets slut. Vi har fran inledningen av

utbrottet prioriterat var personals halsa och sakerhet i vara tva studior i Stockholm och i Brighton. Vi foljer sjalvklart respektive
lands rekommendationer och direktiv fran myndigheter i takt med att de férandras.

I mitten av mars dvergick hela bolaget till en modell som vi kallar “remote first” och som innebar att merparten av alla
medarbetare jobbar hemifran. Vi ser detta som en temporar men viktig atgard for att ta ansvar for vart samhalle. Vad galler
sjalva produktionen av spel ar vi som arbetsgivare val forberedd for att kunna hantera ett 6kat behov av arbete hemifran. Det
galler saval den infrastruktur vi har for att bygga produkter som den kultur av sjalvstandiga team med tydliga malbilder fér vad
de férvantas leverera och varfor.

En kommentar angaende hur spelaraktiviteten paverkats under mars av det pagaende utbrottet delas i ett separat
pressmeddelande.

Fortsatt positiva utsikter

Sammantaget ar vi i en bra position som bolag idag. Vi har tva nya produkter som vi férvantar oss att kunna skala upp, och
Over tid bidra till vara vinster, utover den stabila portfolj som byggts upp under de senaste aren. Word Domination ar mitt i sin
tillvaxtresa dar vi raknar med 6kad omsattning och framdver har vi dven en pipeline av nya spelkoncept i olika utvecklingsfaser
som kan skapa nya majligheter.

| dessa oroliga tider ar var férhoppning ar att vi kan erbjuda ett positivt alternativ att lagga sin tid pa nar man tvingas till fysisk
isolering. Sociala och kluriga spel som man kan spela med sina vanner, aven om man inte befinner sig pa samma plats, ar
nagot som manga av oss uppskattar extra mycket i dessa tider.

SRVYIN

DANIEL HASSELBERG, CEO
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WORD DOMINATION 2019/20

Det taktiska ordspelet passerar 10 miljoner nedladdningar och véxer i omsattning

Word Domination ar det smarta multiplayerspelet dar spelarna tavlar mot varandra i realtid i rafflande ordkamper. Motstandarna méts i
fem omgangar dar de samlar poang genom att bokstavera ord pa ett gemensamt bréade. Med sa kallade boosters kan spelarna taktiskt
spela ut tidsbegransade fordelar.

Word Domination slapptes globalt i maj 2018 har sedan dess placerats topp 5 i ordspelskategorin i 140 lander, uppnatt dver en miljon
aktiva spelare per manad och 6ver 10 miljoner nedladdningar totalt. Omsattningen vaxte samtidigt stadigt fran Q1 till Q2.

Prenumerationer fortsatter att 6ka intakter och engagemang

Liksom i de tva senaste kvartalen ser vi en fortsatt 6kning av prenumerationer och dess paverkan pa in-app-intakter. Prenumerationerna
introducerades i april 2019 och innebar att en anvandare betalar en manadskostnad — och blir VIP-spelare — for att fa en reklamfri
upplevelse och tillgang till exklusivt innehall, event och andra bonusar i spelet. Intakterna fran prenumerationerna star i Q2 for 20% av
alla in-app-intakter i Word Domination, jamfért med 15% i slutet av Q1. Aven fortsattningsvis har VIP-spelarna hogst engagemang och
genomsnittlig intjaning per dagligt aktiv anvandare — forkortat ARPDAU — av alla Word Domination-spelare.

Tematiska samlarevent 6kar annonseringsintakter

| Q1 introducerades ett samlarevent i Word Domination, dar spelarna samlade morétter for att lasa upp beldningar med exklusiva fordelar
for prenumeranter. Engagemanget fran spelarna var hégre @n andra event och darfor fortsatter Word Domination att publicera dem. | Q2
erbjéds darmed spelarna ett godissamlarevent, som resulterade i hdgre annonseringsintakter och fler prenumerationer under kvartalet.
Word Domination kommer att fortsatta att optimera och erbjuda dessa typer av event for att vidare driva engagemang och omsattning i
kommande kvartal. Dessa typer av event driver bade intdkter och prenumerationer, eftersom exklusivt innehall erbjuds som incitament till
VIP-spelare.

Milstolpe nadd och tillvixten okar
Sedan lanseringen 2018 sa har Word Domination vuxit stadigt, kontinuerligt optimerats medan spelekonomin har forbattrats for varje

kvartal. Med 6ver 10 miljoner nedladdningar har en viktig milstolpe natts och vi forvantar oss ytterligare tillvaxt for spelet nar fler nya
funktioner presenteras i framtida kvartal.
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QUIZDUEL 2019/20

Marknadsledare pa trivia och mest spelat av alla spel i Tyskland
QuizDuel - kallat Quizkampen i Sverige - ar ett socialt triviaspel dar anvandarna utmanar vanner och andra spelare varlden Over i

fragesport. Med 6ver 100 miljoner nedladdningar och 6ver en miljon spelare varje dag ar QuizDuel det storsta fragespelet i Europa till
iOS och Android. | februari 2020 var QuizDuel ocksa det allra stérsta mobilspelet i Tyskland sett till antalet aktiva spelare enligt en rapport
fran analysforetaget App Annie.

Positiv lansering av Nya Quizkampen pa nya marknader

| slutet av Q1 mjuklanserades Nya Quizkampen - uppfdljaren till originalet och néasta generation av det klassiska triviaspelet. Nya
Quizkampen innehéller alla kdnnetecknande element fran originalet: fragesportsdueller och specialquiz, samt erbjuder samtidigt en ny
typ av fragespelande med det nya spellaget “Arena”. Dar tavlar spelaren mot fyra andra personer i finurliga nya triviakategorier for att
klattra pa olika topplistor.

Under Q2 har spelet lanseras pa fler marknader, bland annat i Italien och Irland. Syftet med att slappa spelet pa fler enskilda marknader
ar for att kunna kontinuerligt anpassa och optimera spelet utifran ny miljé och nya sprak. Dessa forberedelser ar nédvandiga for vi ska na
vart mal: att Nya Quizkampen ska bli det ledande fragespelet till mobil i varlden. Mottagandet av spelet har varit positivt bland
anvandarna, i synnerhet i Italien dar spelet redan efter en manad natt en lika stor anvandarbas som i det klassiska spelet.

Hog monetiseringspotential i Nya Quizkampen
Nya Quizkampen har en hogre monetiseringspotential an originalet och noterar redan nu en betydligt hégre ARPDAU. Det beror framfor
allt pa spellaget Arena, dar anvandaren antingen behover kdpa biljetter eller titta pa videoannonser for att spela.

Migrering av spelarbasen ett langsiktigt uppdrag

Medan Nya Quizkampen fortsétter att lanseras pa fler marknader fortgar migreringen av gamla spelare till den nya appen, liksom att hitta
I6sningar for att géra den processen snabbare. Ett delmal &r redan natt - anvandarna kan spela mot varandra oavsett om de spelar det
nya eller gamla spelet, samtidigt som de behaller sina vanner, konto och statistik fran originalet. Migreringen fortsatter med 6kad takt
under Q3.
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RUZZLE 2019/20

Ordspelsklassiker fortsatter efter atta ar att bidra till affaren
Ruzzle ar MAGs forsta succéspel med mer an an 60 miljoner nedladdningar. Ruzzle ar ett socialt ordspel dar spelarna utmanas att hitta
sa manga ord som mdjligt fran en viss uppsattning bokstaver inom tva minuter.

Det klassiska ordspelet slapptes 2012 och fortsatter atta ar senare att bidra vasentligt till affaren. Utvecklingen har gatt fortsatt framat. En
jamfoérelse med Q2 18/19 visar att spelarbasen ar stabil och att omsattningen har okat.

Maximera vardet av spelarbasen - nyckeln till vixande omséttning

Ruzzle har legat pa en stabil omsattningsniva under det senaste aret. Spelet monetiseras battre an tidigare tack vare férbattrad
annonsering, medan det samtidigt kontinuerligt optimeras tekniskt och uppdateras med nytt innehall. Darfér uppskattar vi att Ruzzle
aven framover har potential att fortsatta vaxa i omsattning.

Eftersom Ruzzle inte forlitar sig pa user acquisition for att locka nya spelare behéver vi maximera vardet av de existerande spelarna och
organiska nedladdningar - exempelvis med mer frekventa event och genom att optimera spelupplevelsen for forstagangsspelare. | de
kommande kvartalen planeras ytterligare tekniska och innehallsméassiga uppdateringar for att vidare 6ka engagemang och forbattra
spelekonomin i spelet. 2020 kommer att fortsatta vara ett intressant ar for Ruzzle med potential for 6kade intakter.
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WORDZEE 2019/20

MAGs nya ordspel véaxer och visar upp stark monetiseringspotential

Wordzee ar ett innovativt ordspel dar spelarna utmanar varandra i att bilda ord av bokstavsbrickor som placeras pa ett sarskilt spelbrade.
Den spelare som fyller hela bradet tar hem “Wordzee” och extra bonuspoang. Wordzee kombinerar strategi med tur och inspiration fran

det klassiska tarningsspelet Yatzy.

Wordzee vaxte i antal aktiva spelare under kvartalet och visar portféljens starkaste ARPDAU genom hela Q2. Det ar lovande att
monetiseringsmojligheterna for Wordzee ar tydliga i en sa har tidig tillvaxtfas.

Optimeringar i forsta kvartalet efter globalt slapp

Wordzee slapptes under november 2019 - Q1:s sista vecka - och har nu ett helt kvartal bakom sig som globalt lanserad produkt. Under
Q2 har spelteamet i synnerhet optimerat spelets karnfunktioner: sociala aspekter, forbattrad monetisering och reklamstrategi. Den senare
férandringen starkte det redan starka ARPDAU som Wordzee hade i kvartalets bérjan.

Forstarkt fokus pa implementering av nya funktioner och optimering

Nar vi gar in Q3 ligger fokus pa implementering av nya funktioner och innehall liksom fortsatt optimering av karnfunktionerna i spelet.
Dessa tekniska forbattringar och nya innehall ligger till grund for att bygga upp en stadig anvéandarbas som kan skapa langsiktigt
engagemang och darmed férutsagbara intékter. Tillsammans med investeringarna som sker i user acquisition ser vi att Wordzee har stor
potential att véxa och vasentligt bidra till 6kad omsattning framéver.




KONCERNENS RESULTATRAKNING OCH KASSAFLODE- 2019/20
PERIODEN DEC 2019 TILL FEB 2020

INTAKTER

Koncernens intékter for perioden var 57 291 TSEK (47 600 TSEK), en 6kning med 20 % jamfért med samma period féregaende ar.
Koncernens nettoomsattning uppgick under perioden till 50 527 TSEK (41 166 TSEK), en 6kning pa 23 %.

Aktiverat arbete f6r egen rakning uppgick till 6 364 TSEK (5 982 TSEK). Se nedan fér ytterligare detaljer om aktiverade kostnader samt
avskrivningar av desamma.

Koncernens nettoomsattning var framst hanférlig till spelen Word Domination, QuizDuel, Ruzzle, WordBrain, Wordzee, Wordalot samt
WordBrain2.

RORELSENS KOSTNADER, EBITDA OCH RORELSERESULTAT

Rérelsens kostnader uppgick totalt till 52 231 TSEK (50 409 TSEK). Av dessa var 11 087 TSEK (10 453 TSEK) hanférliga till
forsaljningskostnader, framst harrérande fran avgifter till Apple App Store och Google Play samt serverkostnader. Darut6ver var 13 559
TSEK (13 922 TSEK) kostnader for user acquisition, och 6 236 TSEK (9 725 TSEK) var Ovriga externa rérelsekostnader.

Under arets andra kvartal sa &r kostnader for user acquisition framst hanforliga till spelet Word Domination, med spelet Wordzees globala
lansering under uppstart och med ékande volymer.

Personalkostnader uppgick till 21 349 TSEK (16 309 TSEK) en 6kning med 31 %.

EBITDA f6r perioden var 5 059 TSEK (-2 809 TSEK).

Avskrivningar av materiella och immateriella tillgangar uppgick till 9 640 TSEK (5 914 TSEK), varav 5 756 TSEK (4 622 TSEK) var
avskrivningar av aktiverade utvecklingsutgifter.

Koncernens rorelseresultat for perioden var -4 581 TSEK (-8 723 TSEK) och resultat fére skatt uppgick till -5 136 TSEK (-8 109 TSEK).

JUSTERAT RESULTAT [NOT 3]
Justerat EBITDA for perioden var 2 887 TSEK (-2 809 TSEK)
Justerat resultat fore skatt for perioden var -4 827 TSEK (-8 109 TSEK)

RESULTAT EFTER SKATT

Resultat efter skatt uppgick till -4 253 TSEK (-6 437 TSEK)

Resultat per aktie var -0,16SEK/aktie (-0,24SEK/aktie) och resultatet per aktie fullt utspatt uppgick till -0,16 SEK/aktie (-0,24 SEK/aktie)
Snitt antal aktier under perioden var 26 321 393 (26 321 393) och snitt antal aktier fullt utspétt var 27 317 067 (26 948 567)

KASSAFLODE — PERIODEN DEC 2019 TILL FEB 2020

Koncernens kassafloéde fran den Iépande verksamheten under kvartalet var 8 892 TSEK (3 060 TSEK). Kassaflodet fran
investeringsverksamheten var -89 992 TSEK (-10 048 TSEK), varav -80 000 TSEK avser invetsering i en kortfristig réntefond, se not 4.
Kassaflodet fran finansieringsverksamheten var -5 263 TSEK (-3 889 TSEK)



KONCERNENS RESULTATRAKNING 2019/20
PERIODEN SEPT 2019 TILL FEB 2020

INTAKTER

Koncernens intakter for perioden var 111 660 TSEK (93 634 TSEK), en 6kning med 19 % jamfért med samma period foregaende ar.
Koncernens nettoomsattning uppgick under perioden till 97 629 TSEK (81 533 TSEK), en 6kning pa 20 %.

Aktiverat arbete for egen rékning uppgick till 13 875 TSEK (11 486 TSEK). Se nedan for ytterligare detaljer om aktiverade kostnader samt
ned- och avskrivningar av desamma.

Koncernens nettoomséttning var framst hanfoérlig till spelen Word Domination, QuizDuel, Ruzzle, WordBrain, Wordzee, Wordalot samt
WordBrain2

RORELSENS KOSTNADER, EBITDA OCH RORELSERESULTAT

Rérelsens kostnader uppgick totalt till 101 571 TSEK (95 213 TSEK). Av dessa var 21 429 TSEK (20 529 TSEK) forsaljningsrelaterade
kostnader, framst harrérande fran avgifter till Apple App Store och Google Play samt serverkostnader. Darutover var 24 938 TSEK (23 815
TSEK) kostnader for user acquisition, och 14 119 TSEK (18 490 TSEK) var 6vriga externa rérelsekostnader.

Personalkostnader uppgick till 41 085 TSEK (32 378 TSEK) en 6kning med 27 %. Medelantalet anstéllda under perioden var 80 (71) en
6kning med 13 %. Personalkostnaderna i jamforelseperioden inkluderar en omstruktureringskostnad pa 3,7 MSEK.

EBITDA for perioden var 10 089 TSEK (-1 579 TSEK).

Avskrivningar och nedskrivningar av materiella och immateriella tillgangar uppgick till 17 694 TSEK (11 779 TSEK), varav 11 359 TSEK
(9 308 TSEK) var avskrivningar av aktiverade utvecklingsutgifter och 11 359 TSEK (9 308 TSEK) avskrivning av immateriella tillgangar.

Koncernens rorelseresultat for perioden var -7 605 TSEK (-13 358 TSEK) och resultat fére skatt uppgick till -9 691 TSEK (-12 968 TSEK).

JUSTERAT RESULTAT [NOT 3]
Justerat EBITDA f6r perioden var 6 491 TSEK (-1 579 TSEK)

RESULTAT EFTER SKATT
Resultat efter skatt uppgick till -7 152 TSEK (-10 089 TSEK)

Resultat per aktie var -0,27SEK/aktie (-0,38SEK/aktie) och resultatet per aktie fullt utspéatt uppgick till -0,26 SEK/aktie (-0,38 SEK/aktie)
Snitt antal aktier under perioden var 26 321 393 (26 321 393) och snitt antal aktier fullt utspatt var 27 168 859 (26 869 167)
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MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING 2019/20
PERIODEN DEC 2019 TILL FEB 2020

INTAKTER

Moderbolagets nettoomsattning fér perioden var 36 681 TSEK (27 021 TSEK), en 6kning med 36 % jamfért med samma period
foregaende ar.

RORELSENS KOSTNADER SAMT RORELSERESULTAT
Rérelsens kostnader uppgick totalt till 52 465 TSEK (47 982 TSEK).

Av dessa var 10 813 TSEK (9 510 TSEK) forsaljningskostnader framst harrérande fran avgifter till Apple App Store och Google

Play, kostnader fér user acquisition uppgick till 13 558 TSEK (13 905 TSEK) och 7 977 TSEK (9 509 TSEK) var 6vriga externa
rorelsekostnader.

Avskrivningar av materiella och immateriella tillgangar uppgick till 449 TSEK (344 TSEK).

Moderbolagets rérelseresultat fér perioden var -12 281 TSEK (-17 280 TSEK).
RESULTAT EFTER SKATT

Resultat efter skatt uppgick till -11 683 TSEK (-13 691 TSEK).




MAG Interactive Delérsrapport MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING 2019/20
PERIODEN SEP 2019 TILL FEB 2020

INTAKTER

Moderbolagets nettoomsattning for perioden var 69 295 TSEK (55 538 TSEK), en 6kning med 25 % jamfért med samma period
foregaende ar.

RORELSENS KOSTNADER SAMT RORELSERESULTAT
Rérelsens kostnader uppgick totalt till 100 826 TSEK (89 590 TSEK).

Av dessa var 20 950 TSEK (18 415 TSEK) forsaljningskostnader framst harrérande fran avgifter till Apple App Store och
Google Play, kostnader fér user acquisition uppgick till 24 937 TSEK (23 543 TSEK) och 16 559 TSEK (17 861 TSEK) var
ovriga externa rérelsekostnader.

Avskrivningar och nedskrivningar av materiella och immateriella tillgangar uppgick till 900 TSEK (566 TSEK).
Moderbolagets rorelseresultat for perioden var -24 389 TSEK (-27 985 TSEK).
RESULTAT EFTER SKATT

Resultat efter skatt uppgick till -22 135 TSEK (-22 179 TSEK).




MAG Interactive

Delarsrapport
Q2

KONCERNENS FINANSIELLA STALLNING 2019/20
VIO PERIODENS SLUT

Immateriella anlaggningstillgangar uppgick vid periodens slut till 142 249 TSEK (140 927 TSEK), varav 77 785 TSEK
(77 757 TSEK) avser goodwill och 64 463 TSEK (63 170 TSEK) avser 6vriga immateriella tillgangar. Den senare bestar
i huvudsak av aktiverade utvecklingsutgifter for egen rakning samt férvarvade intellektuella rattigheter.

Likvida medel vid periodens slut uppgick till 106 372 TSEK (204 426 TSEK). Under kvartalet koptes andelar i en lagrisk
rantefond for ett belopp om 80 000 TSEK. Samtliga andelar i fonden har salts efter periodens slut.

Eget kapital uppgick vid periodens slut till 324 530 TSEK (334 712 TSEK), motsvarande 12,3 SEK/aktie (12,7 SEK/
aktie)

Soliditeten vid samma tidpunkt var 75,5 % (83,4 %)

Koncernen har réantebéarande skulder pa 64 464 TSEK (23 334 TSEK). 7 778 TSEK &r banklan 56 686 TSEK harror till
leasingskuld

MODERBOLAGETS FINANSIELLA STALLNING
VID PERIODENS SLUT

Likvida medel vid periodens slut uppgick till 102 798 TSEK (157 770 TSEK)
Eget kapital uppgick vid periodens slut till 328 757 TSEK (327 647 TSEK)




NYCKELTAL FOR VERKSAMHETEN 2019/20
PERIODEN DEC 2019 TILL FEB 2020

FORDELNING AV INTAKTER EFTER AFFARSMODELL

Koncernens nettoomsattning fordelar sig i huvudsak mellan forséljning i spel (sa kallade in-app purchases, dvs kop gjorda inuti spel via
Apple App Store eller Google Play) och annonser i spel.

Koncernens nettoomsattning fran forsaljning i spel for perioden var 16 594 TSEK (16 147 TSEK), en 6kning med 3 % jamfort med
samma period féregaende ar.

Koncernens nettoomsattning fran annonser i spel for perioden var 33 872 TSEK (24 941 TSEK), en 6kning med 36 % jamfort med
samma period féregaende ar.

SPELBIORAG

Spelen som marknadsférs av MAG Interactive kostar olika mycket i distributionskostnad (férsaljningskostnader) samt
marknadsféringskostnad (avkastningsdriven marknadsféring), inte minst kopplat till vilken fas spelen &r i. Darfér redovisar koncernen
det totala spelbidraget enligt féljande modell: nettoomséattning minus kostnader for plattformsavgifter (hanférliga framst till avgifter till
Apples App Store och Google Play) minus kostnader for avkastningsdriven marknadsféring. Som avkastningsdriven marknadsforing
réknas digital annonsering, TV-annonsering och 6évrig annonsering direkt kopplad till bolagets produkter samt tjanster och avgifter direkt
hanférliga till den avkastningsdrivna marknadsféringen. Generell marknadsféring av bolaget och varumarke réknas €j in i den direkta
marknadsféringskostnaden.

Koncernens spelbidrag for perioden var 31 990 TSEK (22 400 TSEK), en 6kning med 43 % jamfort med samma period foregaende ar.

KOMMENTARER TILL FORDELNING AV INTAKTER SAMT BIDRAG FRAN SPELBIDRAGET

Plattformsavgifter och user acquisition ligger pa en konstant niva samtidigt som nettoomsattningen stiger med 23%, vilket medfor ett
betydligt hdgre spelbidrag. Den lagre andelen plattformsavgifter i forhallande till nettoomsattning ar en 6ljd av den hogre andelen
annonsintéakter. Annonsintékter vaxer betydligt snabbare an forsaljningen i spel i sparen av att vaxande portféljens vaxande spel har en
hégre andel annonsintékter
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NYCKELTAL FOR VERKSAMHETEN 2019/20
FORTS.

OVRIGA NYCKELTAL

Bolaget driver verksamheten utefter ett antal nyckeltal som féljer hur spelbranschen i stort mater sina verksamheter. Dessa méatetal
definieras enligt:

DAU och MAU definieras som antalet unika dagliga respektive manatliga anvandare som anvander sig av nagon av bolagets produkter,
presenterade som ett medelvarde Gver perioden, justerat for antalet dagar i periodens manader. Varje enskilt spels unika anvandare
summeras for att presentera bolagets totala antal unika anvandare.

MUP &r antalet unika anvandare som gjort ett kop i nagon av bolagets produkter. Som kdp réknas ett kop enligt definitionen for
forsaljning i spel ovan, och till ett varde storre &n noll. Vardet redovisas som ett medelvarde Gver periodens tre manader.

ARPDAU réknas som bolagets dagliga medelvarde av nettoomséattningen under perioden delat med DAU. Riksbankens snittkurs per
manad anvands for omrakning till USD.

VERKSAMHETENS NYCKELTAL UNDER KVARTALET

DAU for perioden var 2,0 miljoner (2,2 miljoner), en minskning med 6 % jamfort med samma period foregaende ar.
MAU fér perioden var 6,6 miljoner (7,8 miljoner), en minskning med 15 % jamfért med samma period féregaende ar.
MUP fér perioden var 49 tusen (55 tusen), en minskning med 12 % jamfort med samma period féregaende ar.

ARPDAU for perioden var 2,9 US $ cent (2,3 US $ cent), en 6kning med 23 % jamfoért med samma period féregaende ar.

KOMMENTARER TILL NYCKELTALEN

Minskningen i DAU och MAU kommer framst fran de aldre spelen i portf6lien samt hypercasual-spelet Paint Hit. Forbattringen av
ARPDAU féljer av utvecklingen i multiplayerportféljen med en starkare monetisering i samtliga spel.
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VERKSAMHETENS NYCKELTAL 2019/20

| SAMMANFATTNING

Period Dec-Feb 19/20 Dec-Feb 18/19 Arlig forandring
Forséljning i spel TSEK 16 594 16 147 3%
Annonsering TSEK 33 872 24 941 36 %
Ovrigt TSEK 61 77 21 %
Nettoomsiéttning TSEK 50 527 41 166 23 %
Snitt SEK/USD 9,541 9,087 5%

Andel av Nettoomsattning?

Forsaljning i spel 33 % 39 % -6
Annonsintékter 67 % 61 % 6
Ovrigt 0,1% 02 % -0
Plattformsavgifter TSEK 4978 4 844 3%
User acquisition TSEK 13 559 13 922 -3 %
Spelbidrag TSEK 31990 22 400 43 %

Andel av Nettoomséttning?

Plattformsavgifter 10 % 12 % -2
Avkastningsdriven marknadsféring 27 % 34 % -7
Spelbidrag 63 % 54 % 9
EBITDA TSEK 5059 -2 809

Justerat EBITDA (not 3) TSEK 2887 -2 809

Resultatet TSEK -4 253 -6 437

DAU Miljoner 2,02 2,15 -6 %
MAU Miljoner 6,59 7,78 -15%
MUP Tusental 48,73 55,11 -12 %
ARPDAU US § cent 2,87 2,34 23 %

1Arlig férandring anges i procentenheter




OVRIGA UPPLYSNINGAR 2019/20

MODERBOLAGET OCH KONCERNEN

Moderbolaget MAG Interactive AB (publ), med organisationsnummer 556804-3524, har sitt sate i Stockholm. En stor del av koncernens
verksamhet ligger i moderbolaget med anstéllda, avtal, immateriella tillgangar (inkl IP) samt intékter. | koncernen finns det tre helagda
dotterbolag. MAG Games Ltd, med séate i Brighton, har endast koncernintern fakturering och bedriver utveckling och andra funktioner i
driften av bolaget. MAG Games Ltd har 19 anstéllda. FEO Media AB, med séte i Stockholm, har 7 anstéllda och driver bl a spelet
Quizkampen. MAG United AB, med sate i Stockholm, har inga anstéllda.

REDOVISNINGSPRINCIPER

Koncernredovisningen for MAG Interactive AB-koncernen ("MAG Interactive”) har uppréttats i enlighet med International Financial
Reporting Standards (IFRS) sadana de antagits av EU samt RFR 1 Kompletterande redovisningsregler for koncerner samt
Arsredovisningslagen. Denna delarsrapport har uppréttats i enlighet med IAS 34 Delarsrapportering, arsredovisningslagen, och RFR 1
Kompletterande redovisningsregler for koncerner. Moderbolagets redovisning ar upprattad enligt Arsredovisningslagen och Radet for
finansiell rapporterings rekommendation RFR 2 Redovisning for Juridiska personer. Tilldampningen av RFR 2 innebér att moderbolaget i
delarsrapporten for den juridiska personen tillampar samtliga av EU antagna IFRS och uttalanden s& langt detta &r mojligt inom ramen
for arsredovisningslagen, tryggandelagen och med hénsyn till sambandet mellan redovisning och beskattning. For en utforligare
beskrivning av de redovisningsprinciper som tillampas fér koncernen och moderbolaget i denna delarsrapport, se not 2 fér koncernen
respektive not 2 for moderbolaget i arsredovisningen fér 2018/2019.

1 januari 2019 tradde IFRS 16 "Leases” i kraft. Standarden kraver att tillgangar och skulder hanférliga till alla leasingavtal, med nagra
undantag, redovisas i balansrakningen. Denna redovisning baseras pa synsattet att leasetagaren har en réattighet att anvéanda en tillgang
under en specifik tidsperiod och samtidigt en skyldighet att betala for denna réattighet. Standarden ar tillamplig for rakenskapsar som
paborjas den 1 januari 2019 eller senare, vilket betyder att koncernen har applicerat standarden for detta rakenskapsar, 19/20.
Standarden ar antagen av EU. Standarden har framst paverkat redovisningen av koncernens operationella leasingavtal, vilket till stérsta
del avser kontorshyror och leasebilar. Ataganden avseende leasing har nuvardesberiknas och rapporteras som en anlaggningstillgang
med motsvarande réntebdrande skuld i balansrékningen. | resultatrdkningen har leasingkostnader ersatts med avskrivningar och
rantekostnader. Forandringen innebar att balansomslutning och rérelseresultat har ékat, vilket har paverkat olika nyckeltal samt
koncernens rapport 6ver kassafléden.

MAG Interactive har valt att vid 6vergangen till den nya standarden tillampa den modifierade retroaktiva metoden med alternativet att lata
tillgangen med nyttjanderatt motsvara skulden vid 6vergangen med justering for eventuella férutbetalda eller upplupna leasingavgifter.
Den valda Gvergangsmetoden medfor att jamforelseperioder inte raknas om. Effekterna pa resultatrakningen anses inte vara materiella.

17



OVRIGA UPPLYSNINGAR 2019/20

RISKER OCH 0SAKERHETSFAKTORER

MAG Interactive ar som alla andra bolag utsatt for risker i sin verksamhet. For att ndmna nagra av dessa risker; beroende av
nyckelpersoner, valutakursféréandringar, férseningar i lanseringar, misslyckade lanseringar, &ndringar hos externa forsaljningspartners déar
sadana forandringar ligger helt utom bolagets kontroll. Bolagets styrelse och ledning arbetar I6pande med riskhantering for att minimera
dess effekter. Se koncernens arsredovisning for rakenskapsaret 2018/19.

VALUTAEFFEKTER

MAG Interactive ar exponerat mot ett stort antal valutor baserat pa hur Google Play och Apple App Store redovisar intékter. Den storsta
marknaden for bolaget ar USA. Dartill s& ar en stor del av bolagets annonsintékter realiserade i USD. Normalt s& ar mer an halften av
bolagets omsattning direkt hanférlig till USD. En stor del av bolagets marknadsféring képs i valutan USD. Den viktigaste valutan ar
darmed USD.

CERTIFIED ADVISER

FNCA Sweden AB ar utsedd till Bolagets Certified Adviser och évervakar att Nasdaq First Norths regler efterlevs. FNCA &ger inga aktier i
MAG Interactive.

MEDARBETARE
Under kvartalet var snitt antal anstéllda 83 jamf6rt med 71 samma period féregaende ar.

KONTAKT

Yiterligare information finns pa bolagets hemsida maginteractive.se/investor-relations

Eller kontakta

Daniel Hasselberg, VD, pa daniel@maginteractive.se

Magnus Wiklander, CFO, pa magnus.wiklander@maginteractive.se

MAG INTERACTIVE AB [PUBL]
Drottninggatan 95A

113 60 Stockholm
Sverige
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OVRIGA UPPLYSNINGAR 2019/20
FORTS.

KOMMANDE RAPPORTTILLFALLEN

Delarsrapport Q3 september 2019 - maj 2020 1 juli 2020
Delarsrapport Q4 september 2019 - augusti 2020 21 oktober 2020
GRANSKNING

Denna rapport har ej varit foremal for Gversiktlig granskning av revisor

TWITCH STREAM

Den 1:a april kl 10:00 CET presenterar VD Daniel Hasselberg och CFO Magnus Wiklander delarsrapporten pa Twitch. Presentationen ges pa
engelska. Lank till Twitch-kanalen har www.twitch.com/maginteractive

Daniel Hasselberg kommer aven svara pa fragor pa Twitter under dagen, skriv till @d_hasselberg eller @maginteractive.

Mer information finns pa maginteractive.se/investors

FRAMATBLICKANDE UTTALANDEN

Vissa formuleringar kan vara, eller tolkas vara, prognoser om framtiden. | de fall sadana uttalanden gérs har MAG Interactives ledning och
styrelse bedomt antaganden bakom dessa uttalanden som rimliga. Det finns dock risker med alla framatblickande uttalanden och det verkliga
utfallet avseende omvarld och bolaget kan avvika avsevart fran det som sagts. Det som ségs av framatblickande karaktar gors sa i ljuset av

den information som bolaget har vid tidpunkten for uttalandet och bolaget iklader sig ingen skyldighet att uppdatera sadana uttalanden om det
vid senare tidpunkt inkommer ny information som pa nagot satt andrar forutsattningarna for uttalandet.
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STYRELSENS INTYGANDE 2019/20
STYRELSENS INTYGANDE
Stockholm 1 april 2020
BIRGITTA STYMNE GORANSSON
Styrelsens ordférande
DANIEL HASSELBERG TAINA MALEN
VD, styrelseledamot Styrelseledamot
ANDRAS VAJLOK ASBJOERN SOENDERGAARD TEEMU HUUHTANEN

Styrelseledamot

Styrelseledamot

Styrelseledamot
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MAG Interactive Delérsrapport KONCERNENS RAPPORT OVER TOTALRESULTAT

Q2

2019/20

Belopp i TSEK

Roérelsens intakter
Nettoomséttning

Aktiverat arbete for egen rékning
Ovriga intékter

Summa

Rérelsens kostnader
Forsaljningskostnader

User acquisition

Ovriga externa rérelsekostnader
Personalkostnader

Summa Roérelsens kostnader
EBITDA

Av- och nedskrivningar av materiella och immateriella
anlaggningstillgangar
Rérelseresultat (EBIT)
Finansiella poster

Resultat fran 6vriga vardepapper och langfristiga fordringar
Ovr ranteintakter och liknande

Ovr rantekostnader och liknande
Summa finansiella poster
Resultat efter finansiella poster
Skatter

Periodens resultat

Ovrigt totalresultat
Valutakursdifferenser

Summa totalresultat fér perioden

Not Dec-Feb 19/20

1 50 527
6 364

399

57 291

2 -11 087
-13 559

-6 236

-21 349

-52 231

5059

-9 640

-4 581

-64
-211
-280
-555

-5 136

883
-4 253

-4 301

Periodens resultat och totalresultat &r i sin helhet hanférligt till moderbolagets aktieadgare.

Periodens resultat per aktie (baserat pa snitt antal aktier)

Periodens resultat per aktie fullt utspatt (baserat pa snitt antal aktier)

Snitt antal aktier under perioden

Snitt antal aktier under perioden fullt utspétt
Antal aktier vid periodens slut

Antal aktier vid periodens slut fullt utspatt

-0,16
-0,16
26 321 393
27 317 067
26 321 393
27 317 067

Dec-Feb 18/19

41 166
5982
452
47 600

-10 453
-13 922
-9 725
-16 309
-50 409
-2 809
-5914

-8 723

602
12
614

-8 109

1672
-6 437

1014
-5 422

-0,24
-0,24
26 321 393
26 948 567
26 321 393
27 317 067

Sep-Feb 19/20

97 629
13 875
156

111 660

-21 429
-24 938
-14 119
-41 085
-101 571
10 089
-17 694

-7 605

-64

-1 068
-954
-2 086
-9 691

2 540
-7 152

519
-6 633

-0,27
-0,26
26 321 393
27 168 859
26 321 393
27 317 067

Sep-Feb 18/19

81533
11 486

614
93 634

-20 529
-23 815
-18 490
-32 378
-95 213

-1 579
-11 779

-13 358

602
-212
390

-12 968

2879
-10 089

623
-9 467

-0,38
-0,38
26 321 393
26 869 167
26 321 393
27 317 067

Helar 18/19

172 953
23 667
2 050
198 670

-41 854
-48 673
-37 992
-65 203
-193 721
4949
-24 345

-19 397

3 847
-1 666
2181
-17 216

3 466
-13 750

301
-13 449

-0,52
-0,51
26 321 393
27 094 958
26 321 393
27 317 067
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KONCERNENS BALANSRAKNING -
TILLGANGAR

2019/20

MAG Interactive Delarsrapport
Q2

Belopp i TSEK

TILLGANGAR

Goodwill

Ovriga immateriella tillgangar

Summa immateriella tillgangar

Nyttjanderétter
Inventarier, verktyg och installationer

Summa materiella anlaggningstillgangar

Andra langfristiga fordringar

Summa finansiella anlaggningstillgangar

Uppskjuten skattefordran

Summa anlaggningstillgangar

Omsittningstillgangar

Kundfordringar

Aktuella skattefordringar

Ovriga kortfristiga fordringar

Férutbetalda kostnader och upplupna intékter
Andra kortfristiga vardepappersinnehav
Likvida medel

Summa omsiéttningstillgangar

SUMMA TILLGANGAR

Not 29/2 2020

77 785
64 463
142 249

55777
6 558
62 335

4078
4078

3 343

212 004

24 629

1948

860

3929

4 79 936
4 106 372
217 672

429 677

28/2 2019

77 757
63170
140 927

6419
6419

4 592
4 592

7776

159714

20 155
9993
1477
5639

0
204 426
241 690

401 404

31/8 2019

77 482
63 827
141 309

5562
5562

2085
2085

672

149 629

19 517
11 364
8 001
3762

0

185 071
227 715

377 344
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KONCERNENS BALANSRAKNING -
SKULDER OCH EGET KAPITAL

2019/20

MAG Interactive Delarsrapport
Q2

Belopp i TSEK

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital

Ovrigt externt kapital
Reserver
Balanserad vinst inklusive periodens totalresultat

Summa eget kapital

Uppskjutna skatteskulder
Langfristiga leaseskulder
Ovriga langfristiga skulder

Summa langfristiga skulder

Kortfristiga skulder

Leverantdrsskulder

Aktuell skatteskuld

Kortfristiga banklan

Upplupna kostnader och férutbetalda intékter
Kortfristiga leaseskulder

Ovriga kortfristiga skulder

Summa kortfristiga skulder

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER

Not

29/2 2020

684
281474
-1 064
43 436
324 530

13 279
47 052

60 331

11 906
385
7778
11 455
9634
3 657
44 815

429 677

28/2 2019

684

281 041
-1 261
54 249
334712

17 873

7778

25 651

11 518

91
15 556
10 621

3255
41041

401 404

31/8 2019

684

281 219
-1 583
50 588
330 908

13148

13 148

6 611

15 556
8 011

3109
33 287

377 344
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MAG Interactive

Belopp i TSEK

Kassafl6de fran den I6pande verksamheten
Resultat fére finansiella poster
Justeringar for poster som ej ingar i kassaflodet

LTIP

Avskrivningar och nedskrivningar
Avskrivning pa leasing

Erhallen ranta
Erlagd ranta

Rénta pa leasing

Betalda inkomstskatter?

Kassafléde fran den I6pande verksamheten fore forandring
av rorelsekapitalet

(:)kning/minskning av rorelsefordringar
Okning/minskning av rérelseskulder
Féréandring av rérelsekapital

Kassafl6de fran den I6pande verksamheten

Kassaflode fran investeringsverksamheten
Investeringar i materiella tillgangar
Balanserade utvecklingskostnader
Investeringar i immateriella tillgangar
Okning/minskning av finansiella placeringar
Férandring vardepappersinnehav

Forandring langfristiga fordringar

Kassafléde fran investeringsverksamheten

Kassafl6de fran finansieringsverksamheten

Optionsprogram

Amortering langfristiga lan
Amortering kortfristiga lan
Amortering leasingskulder
Kassafléde fran finansieringsverksamheten

Minskning/6kning likvida medel
Periodens kassafléde

Kursdifferens

Likvida medel vid periodens bérjan
Likvida medel vid periodens slut

KONCERNENS RAPPORT OVER KASSAFLODEN

2019/20

Dec-Feb 19/20

-4 581

128

7 131
2172
-101
224
-309
-340
4323

-1 584
6 153
4 569

8 892

-1 645
-6 364
0

-1 983
-80 000
0

-89 992

-3 889
-1 375
-5 263

-86 364

-308
193 043
106 372

Dec-Feb 18/19

-8 723

0
5914
0

0

-113
0

-3 156
-6 078

3297
5 841
9138

3 060

-3 889

-10 878

590
214713
204 426

Sep-Feb 19/20

-7 605

255
14 095
3598
452
-233
-522
9794
19 835

1971
9 264
11235

31 070

-1 698
-13 875
0

-1 985
-80 000
0

-97 557

-7 778
-2 689
-10 467

-76 954

-1 711
185 037
106 372

Sep-Feb 18/19

-13 358

11779
0

0

0

-270

0

-3 156
-5 005

9789
-5 896
3894

-1 112
-4 066

-11 486
199

5O
-15 358

-7 778

-7778

-24 248

590
228 083
204 426

Helar 18/19

-19 397

255
24 346
0

478
-464

0

-6 698
-1 480

3448
-5 787
-2 339

-3 819

-4 373
-23 667
0

0

0

2216
-25 824

=77
-15 556

-15 633

-45 276

2208
228 083
185 015

1Den férhojda skatten i perioden Sep-Feb 19/20 avser bland annat en utbetalning av skatt fran skattekontot. Denna utbetalning avser en preliminarskatt pa 10 927 TSEK som har

justerats i samband med koncernbidraget mellan dotter- och moderbolaget.



MAG Interactive Delarsrapport

Q2

TSEK

Ingaende balans 1/9 2019
Periodens resultat
Valutakursdifferenser
Summa totalresultatet
Optionsprogram

Utgaende balans 29/2 2020

TSEK

Ingaende balans 1/9 2018
Periodens resultat
Valutakursdifferenser
Summa totalresultatet
Ovriga poster

Utgaende balans 28/2 2019

KONCERNENS RAPPORT OVER FORANDRING |

2019/20

EGET KAPITAL
Aktiekapital Ovrigt externt kapital Reserver Balanserat resultat Summa eget kapital
684 281219 -1 583 50 588 330 908
-7 152 -7 152
519 519
519 -7 152 -6 633
255 255
684 281474 -1 064 43 437 324 530
Aktiekapital Ovrigt externt kapital Reserver Balanserat resultat Summa eget kapital
684 281 041 -1 883 64 338 344179
-10 089 -10 089
623 623
623 -10 089 -9 467
684 281 041 -1 261 54 248 334712

25



MAG Interactive Delarsrapport
Q2

Belopp i TSEK

Roérelsens intakter
Nettoomséttning

Ovriga rérelseintakter
Summa rérelsens intékter

Rorelsens kostnader
Forsaljningskostnader

User acquisition

Ovriga externa kostnader
Personalkostnader

Summa rérelsens kostnader

EBITDA

Avskrivningar av materiella och immateriella tillgangar

Rorelseresultat
Finansiella poster
Finansiella intékter
Finansiella kostnader
Summa finansiella poster

Resultat efter finansiella poster

Bokslutsdisposition
Skatter

Periodens resultat

MODERBOLAGETS RESULTATRAKNING

2019/20

Dec-Feb 19/20

36 681
3 951
40 632

-10 813
-13 558

-7 977
-20 116
-52 465

-11 832

-449

-12 281

189
-406
-216

-12 497

0
815

-11 683

Dec-Feb 18/19

27 021
4025
31 046

-9 510
-13 905
-9 509
-15 057
-47 982

-16 935

-344
-17 280

3 655

-13 691

Sep-Feb 19/20

69 295
8 040
77 336

-20 950
-24 937
-16 559
-38 379
-100 826

-23 490
-900

-24 389

452
-868
-416

-24 805

0
2671

-22 135

Sep-Feb 18/19

55 538
6 632
62171

-18 415
-23 543
-17 861
-29 771
-89 590

-27 420
-566

-27 985

49
-319
-269

-28 255

6 076

-22 179

| moderforetaget aterfinns inga poster som redovisas som Ovrigt totalresultat varfér summa totalresultat Gverensstammer med periodens resultat.

Helar 18/19

116 547
15724
132 272

-38 682
-48 393
-36 848
-60 926
-184 850

-52 578

-1 450

-54 028

352
-2019
-1 667

-55 695

57 355
-1 027

633
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MODERBOLAGETS BALANSRAKNING -
TILLGANGAR

2019/20

Belopp i TSEK

Inventarier, verktyg och installationer

Summa materiella anlaggningstillgangar

Andelar i koncernféretag
Andra langfristiga fordringar

Summa finansiella anlaggningstillgangar

Summa anlaggningstillgangar

Omsittningstillgangar

Kundfodringar hos koncernféretag
Kundfordringar

Ovriga fordringar

Foérutbetalda kostnader och upplupna intakter
Andra kortfristiga vardepappersinnehav

Summa omséttningstillgangar

Likvida medel

SUMMA TILLGANGAR

29/2 2020

3 204

3 204

181 983
7 231
189 214

192 418

1717
16 430
513
3782
80 000
102 442

102 798

397 658

28/2 2019

2 066

2 066

181 983

9 558

191 541

193 607

2 693

13193

1217

5206

22 308

157 770

373 686

31/8 2019

1921

1921

181 983

2516

184 499

186 420

1835

12 896

59 225

3 504

77 461

179 465

443 346
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wemosee  voasamot  MODERBOLAGETS BALANSRAKNING -
SKULDER OCH EGET KAPITAL

2019/20

Amounts in TSEK 29/2 2020

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Bundet eget kapital

Aktiekapital 684
Fritt eget kapital

Ovrigt externt kapital 312 863
Balanserad vinst inklusive periodens resultat 15210
Summa eget kapital 328 757
Ovriga langfristiga skulder 0
Summa langfristiga skulder 0

Kortfristiga skulder

Leverantdrsskulder 11 407
Skulder till koncernféretag 1698
Ovriga skulder 45785
Upplupna kostnader och férutbetalda intakter 10 011
Summa kortfristiga skulder 68 901
SUMMA SKULDER OCH EGET KAPITAL 397 658

28/2 2019

684

312 430

14 533

327 647

7778

7778

11 231

1374

17 447

8 209

38 261

373 686

31/8 2019

684

312 608

37 345

350 637

6 374

2034

78 055

6 247

92 709

443 346
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Term

Nettoomsattning

Forséljning i spel
Annonsintékter

Aktiverat arbete for
egen rakning

Plattformsavgifter

User acquisition

Bidrag fran spelen

EBITDA
Soliditet
DAU

MAU

MUP

ARPDAU

Beskrivning

Total spelintakt fran forsaljning i spel samt annonsering. For forséljning i spel redovisar MAG hela intakten enligt
vad kunder betalar i respektive butik (framst Apple och Google). Plattformens andel, normalt 30% av
forsaljningsvardet, redovisas som Foérsaljningskostnad.

Vardet av kop gjorda i ndgon av spelapparna pa Google Play, Apple App Store och liknande plattformar.

Intékter fran annonser i spelen.

Utvecklingsarbete som aktiveras till balansrékning. Bolaget aktiverar personalkostnad, inklusive skatt och andra
personalrelaterade kostnader som kontor, som relaterar till spel i soft launch och live spel som inte hanteras i live
ops. Soft launch &r den sista utvecklingsfasen innan global lansering och sannolikheten for global lansering ar da
mycket hog. Live ops ar da et centralt team tar dver ett moget spel och endast arbetar med innehall och kampanjer,
ingen utveckling sker och inga kostnader aktiveras. MAG har inte haft nagra nedskrivningar sedan bolaget blev
publikt.

30% av intakter fran forsaljning i spel avgar till plattformen, framst Google Play och Apple App Store.

Pa engelska kallat Performance marketing, &r all marknadsféring med direkt koppling till nagot spel med matbar
effekt samt med avkastningskrav. Ett vanligt avkastningskrav ar att investeringen skall vara betald inom 6 eller 9
manader, men aven langre tider kan férekomma for spel med stark retention

Nettoomsattning minus plattformavgifter (framst till Google och Apple) minus utgifter fér avkastningsdriven
marknadsféring.

Rérelseresultat fore finansiella poster, skatter, avskrivningar och nedskrivningar.
Eget kapital i procent av totalt kapital.

Medelvarde av dagligt aktiva spelare (Daily Active Users) under perioden. Réknas som summan av de enskilda
spelens DAU pa ett sadant satt att en spelare som spelar mer an ett spel pa endag réknas en gang per spel.

Average Monthly Active Users under perioden. Rdknas som summan av de enskilda spelens MAU pa ett sadant
sétt att en spelare som spelar flera spel under manaden raknas en gang per spel. Véardet ar ett snitt 6ver periodens
manader.

Average Monthly Unique Payers under perioden &r totala antalet spelare som gor ett eller flera kdp i ett spel.
Réknas som summan av de enskilda spelens MUP. Vardet &r ett snitt 6ver periodens manader.

Medelvarde av den dagliga nettoomséattningen per dagligt aktiv anvandare (DAU). R&knas om inget annat anges i
US cents.
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NOTER TILL DELARSRAPPORTEN

2019/20

Dec-Feb
19/20

Belopp i TSEK
NOT 1: FORDELNING AV NETTOOMSATTNINGEN
Forséljning i spel 16 594
Annonsintakter 33872
Ovrigt 61
Totalt 50 527
NOT 2: FORSALJININGSKOSTNADER
Avgifter till plattform -4 978
Serverkostnader -4 092
Ovriga férsaljningskostnader 2017
Totalt férsaljningskostnader -11 087
NOT 3: JUSTERAT EBITDA OCH RESULTAT FORE SKATT
EBITDA 5059
Effekt fran IFRS 16 - avskrivning -2172
Justerad EBITDA 2 887
Profit/loss before tax -5 136
Effekt fran IFRS 16 - ranta 309
Justerat resultat fére skatt -4 827

Dec-Feb
18/19

16 147
24 941

77
41165

-4 844
-3 969
-1 640
-10 453

-2 809

-2 809

-8 109

-8 109

Sep-Feb
19/20

31084
65 957

588
97 629

-9.328
-7 757
-4345

-21 430

10 089
-3 598
6 491

-9 691
522
-9 169

Sep-Feb
18/19

31590
49 784

158
81532

-9 468
-7 677
-3 384
-20 529

-1 579

-1 579

-12 968

-12 968

Helar 18/19

63 432
108 659
863
172 954

-19 020
-14 917

-7 917
-41 854

4949

4949

-17 216

-17 216
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NOTER TILL DELARSRAPPORTEN FORTS.

2019/20

NOT 4: VARDEPAPPERSINNEHAV OCH LIKVIDA MEDEL

Moderbolaget har under kvartalet investerat 80 MSEK i Splitan Fond.

Belopp i TSEK

Andra kortfristiga vardepappersinnehav

Likvida medel

Ingaende anskaffningsvarde

Tillkommande vardepappersinnehav

Resultat fran vardepappersinnehav

Utgaende balans

NOT 5: OMFORING RANTA

29/2 2020
79 936
106 372

30/11 2019 Férandring
0 79 936
204 426 -98 054

Dec-Feb 19/20

En felklassificering av ranta skedde under det finansiella arets forsta kvartal. Detta har justerats under andra kvartalet. Nettoeffekten
ar oférandrad och tabellen nedanfér sammanstaller den erhallna samt erlagda réantan med justeringen inkluderad.

Belopp i TSEK

Erhallen ranta

Erlagd rénta

Dec-Feb
19/20

141
-18

Sep-Nov Sep-Feb
19/20 19/20
311 452

-214 -232
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